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Umeni, véda, magie... Obal

Obal je pro mnohé pouze prostfedkem k ochrané produktu. Pro vas, kdo obaly tvofite, nebo plnite, jde o mnohem vic. Je to uméni, véda a magie v jednom.
A pokud snad pochybuijete, staci se ohlédnout za kongresem Obalko 12, ktery ukdzal, Ze obaly jsou nejen kouzelné, ale také pevné zakotvené v realité
dne$niho trhu. At uZ se jednd o inovace v designu, dliraz na udrZitelnost nebo snahu zajistit, aby i nejkiehci produkty dorazily k zakaznikovi v perfektnim
stavu, obalovy priimys| stoji v prvnf linii zmén.

Kongres Obalko 12 navazal na tyto dspéchy a znovu propojil obalové profesionaly a profesionalky s témi nejlepsimi myslenkami a trendy. Téma jedné
z panelovych diskusf letoSniho roéniku ,Navrat do budoucnosti jiz dnes” odrazelo vyzvy, které stoji pfed nami viemi. Jak vypada dokonaly obal? Musf byt
ekologicky, efektivni, krasny, funkéni, a pfitom ne zbytecné drahy. Zni to jako nefesitelny hlavolam? A piesné proto jste tu vy.

Program byl nabity - ¢ekaly vas Spickové pripadové studie, diskuse o realnych vyzvach i pohledy na budoucnost oboru. Vyslechli jste si odborniky z riznych
koutdi obalového priimyslu (i svéta), ktei ukazali, jak obal ovliviiuje nejen produkt, ale i vnimani znacky. Jak design podpofi prodeje? Jak sniZit uhlikovou
stopu, aniz by Gcetni dostali infarkt? A co ndm pfindsi digitaIni technologie?

Zaroveri jsme chtéli, aby Obalko neznamenalo pouze praci. Networking je totiz dal3i silnou strén-
kou kongresu. Kde jinde miZete potkat kolegy, ktefi sdileji vaSe radosti i starosti, a béhem
jednoho odpoledne probrat tfeba cely proces prechodu na plné recyklovatelné obaly?

To vie v atmosfére, kterd podporuje kreativitu i nové napady. A pokud hledéte inspiraci,
Zjistite, Ze dobra myslenka nékdy prijde pravé u salku skvélé kongresové kavy.

Nebojite se ani pfiznat, Ze baleni obCas pfindsi i vyzvy, které vés stoji hodné bezesnych
noci. Ale jak ikd stard pravda: ,Kde je vyzva, tam je rlist." A préavé Obalko je mistem, kde
se mizeme o téchto vyzvach bavit oteviené. Nemusite byt kouzelnici, abyste vytvorili

néco jedinecného - na kongresu zjistite, Ze skutecné kouzlo se déje pravé tam, kde se

sdileji napady a zkuSenosti.

Proto vas jiz nyni zveme na dalsi rocnik - obaly nejsou jen obaly, jsou nositeli pribéhd,
ochrénci produktl a klicem k budoucnosti. A Obalko 13 bude 16.a 17. fijna 2025
mistem, kde tento pitb&h pokracuije. Prijdte, at uZ chcete nasat inspiraci, sdilet své
ndpady nebo jen zjistit, co je nového v tomto dynamickém oboru. Svét obald je

plny moZnosti a vy byste u toho rozhodn& neméli chybét.

Katefina Osterrothova

Atoz Group
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Okouzlen show kouzelnika
Tomasiana i napaditymi obaly

Letos probéhl jiz 12. ro¢nik nejvétsiho obalového kongresu pro Cesko a Slovensko a my jsme se radi op&tovné ziicastnili jako zlaty partner. Nase Gsili jsme
i tentokrat zaméfili na prezentaci obalovych fedeni vedoucich nds obor k vétsi udrZitelnosti a cirkularité.

V pfipadové studii jsme spole¢né s Dagmar Hleba Vichovou ze spole¢nosti Colognia press a Michaelem Schmidtem z Rozvonéna
predstavili feSeni kouzelnych a v domécich podminkéch smyvatelnych etiket, aplikovanych na femesiné vonné svicky, které jsou

vyrobené z piirodniho kokosového a séjového vosku s primési éterickych olejii. Reseni umoziiuijici opakované poufiti obalu je
nejen magické, ale i v pIném souladu s principy ekodesignu. Nase spole¢né vystoupeni také pékné ukazalo dlileZitost spoluprace
v celém dodavatelském Tetézci a celostni pohled na véc.

Hlavnim cilem leto3ni tcasti na kongresu bylo predstavit a nabidnout moznosti smyvatelnych etiket pro jakékoliv typy
obaldl - od PET pres sklo az po HDPE. Dalsim kritériem spravného vybéru etikety, ktery jsme zohlednili, je zplisob
smyvatelnosti. At je to v primyslovych nebo v domdcich podminkach, feseni existuje.

Leto3ni Obalko jsem si velmi uZil a bylo to nejen diky show kouzelnika Tomasiana, jehoz ¢islo se zdvihem
jedné z Gcastnic kongresu jsem mohl uZasle sledovat z prvni fady, ale hlavné kv{li nové prezentovanym
feSenim, kterd nds obaldfe mohou zase posunout o kousek blize k Setméjsi a udrzitelnéjsi budoucnosti,
cozZ je chté nechté téma pro ndsledujici roky a mozna dekady.

V&fim tedy, Ze smyvatelné etikety maji potencial ocarovat trh a stét se standardem v oblasti udrZitelného
baleni. Jesté jednou velmi dékujeme za inspirativni setkdnf a téSime se na dalsi spolupraci.

Vojtéch Rosina
Avery Dennison

Balanc mezi funkcénosti,
designem a udrzitelnosti

Kongres Obalko se uz podvandcté stal mistem setkdni prednich odbornikd obalového priimyslu a pfivital témér 500 castniki. Téma letosniho rocniku

Obalova magie pfesné vystihovalo hlavni smér dnesni doby: jak vytvofit obaly, které zaujmou nejen svym designem, ale také funkcnosti a udrzitelnosti.

Jiz ponékolikaté jsme se stali zlatymi partnery a opét ocenuji zajimavé pripadové studie a inspirativni debaty. Sam jsem se Gcastnil
odpoledni panelové diskuse, ktera se zaméfila na budoucnost obalového priimyslu.

Pfedné je tfeba fici, Ze budoucnost naseho odvétvi je pozitivni (v podstatné o budoucnosti ani nelze smyslet jinak), ale neni Gplné

jistd. Zdsadné ji ovlivni predevsim legislativni requlace, které majiza cil sjednotit udrZitelny pfistup minimalné v evropském méfitku.

Evropa by ale méla prosazovat sv{ij vliv i na ostatni regiony. Konkurence je urcité potfebna, ale musf byt férova. Vtomto sméru jsem

zvédav, co pfinese napt. Nafizeni o odlesiiovani EUDR, které je spojeno s vizi zdkazu odebiréni urcitych komodit (véetné dreva

-~ & kaucuku daleZitych pro primysl) z lokalit zasaZenych nadmérnou deforestaci. | plastikatsky primys| ¢eli velké konkurenci
gy

v

ze zemi, v nichzZ se pfilis nehledi na Zivotni prostiedi a kde je vyroba sice ,Spinavéjsi”, ale levnéjsi.

f ‘ Za velmi dlleZitou povazuju také debatu o recyklovatelnosti oballi a principech cirkuldmi ekonomiky pfi sou¢asném hle-

dani rovnovahy s funkénimi poZadavky na obal. NemGZeme byt tzv. ekologicti u obalu, ale zaroveni vytvaret velky objem
potravinafského odpadu v disledku nefunkénosti obalovych fesent. Stale plati, Ze obal a logistika maji podil ,pouze”
10-20 % na celkové uhlikové stopé spojené se samotnym produktem. Rozséhlost odborné i celospolecenské debaty
ukazuje, Ze toto téma je opravdu - jak se fikd - magie. Jsem rdd, Ze kongres Obalko pfivadi na jedno misto a v jednom
Case tolik obalovych profikli. A té$im se na to, o ¢em budeme diskutovat pfisti rok.

Ivo Benda
Greiner Packaging Slusovice




QR a AR méni zpusob,
jak zakaznici nakladaji s obalem

Letosni konference Obalko 2024 potvrdila, Ze je platformou nejen pro sdileni ndpadd, ale také mistem setkanf vizionafi a profesiondll, ktefi pfindseji
feSeni pro soucasné vyzvy trhu. Ve spolecnosti Thimm dlouhodobé véfime, Ze digitalizace a moderni technologie oteviraji obalovému priimyslu nové
moznosti. Jeden ze slogan{ konference - ,Pfedstavte si obal, ktery nejen upouta pozornost, ale vyvola wow efekt!” - nds inspiroval k prezentaci vizio-
ndiského obalu AlbiLab pro spolecnost Albi.

Na pfipadové studii jsme spolecné se zakaznikem ukézali jak technologie, jako jsou QR kady, umoziiuji zékaznikim ziskat podrobné informace o produktech
a jejich plvodu pfimo z oball, coZ posiluje transparentnost a dlivéru ve vyrobky. Pomoci rozsitené reality (AR) jsme spotiebiteli nabidli uZivatelsky zaZitek,
ktery jde za hranice fyzického produktu. Zékaznici mohou interaktivné objevovat moznosti produktu a jeho pifibéh. QR kddy a AR maji
potencidl zménit zplisob, jakjm zakaznici s obalem interaguji a jaky dojem si z néj odnaseji. Konference letos pfinesla inspirujici
diskusi nad kliovymi trendy, kterym obalovy priimysl celi. Odvétvi se neustale vyviji a hleda nové cesty k dosazeni vyssi efektivity
a udrZitelnosti materialli. Jako zlaty partner jsme se mohli zapojit do debaty o aktualnich trendech, které formuji budoucnost
ohalového sektoru. Setkani s kolegy a odborniky z branZe je pro nés vZdy inspiraci, protoZe ndm umoziiuje nejen sdilet vlastni
zkusenosti, ale i ziskavat nové perspektivy, jak pfindset hodnotu nasim zékaznik(im a byt vZdy o krok napred.

Diskuse, které letos probéhly, ndm ukazaly, Ze udrZitelnost a inovace nejsou jen trendy, ale redlné néstroje pro dlouhodo-
bou konkurenéni vyhodu. Jsme rédi, Ze mtZzeme byt soucasti této komunity a podilet se na formovani budoucnosti
obalového primyslu. Velké podékovani patii organizétor(im, ktefi kazdorocné posouvaji kvalitu konference
na vyssi Groven. Diky jejich Usili vznikd inspirativni prostiedi, které ndm poméha Iépe pochopit potfeby
nasich zékaznikd a trhu obecné. TéSime se na pfisti ronik a dal3i pfileZitost sdilet nase inovace a pfispivat
k rozvoji tohoto fascinujiciho odvétvi.

Martin Hejl
Thimm

Cirkularna buducnost obalov

Vtomto roku sme sa s Tomra Collection rozhodli stat zlatym partnerom obalového kongresu Obalko 12 s témou Obalové mégia - a zaZitok to bol naozaj
magicky. Akcia ndm poskytla rozsiahly a hiboky pohlad na tesky a slovensky trh s obalmi a jeho aktudIne trendy. Tie st viac ako inokedy orientované sme-
rom k udrZatelnosti obalového a produktového hodnotového retazca, ktory reaguije na stéle rozsiahlejsie regulacné ramce EU. To sa premieta do stcasne
pripravovanej obalovej legislativy, ale zroveri sa na tito tému zameralo aj mnoZstvo prezentécii a diskusii.
(

V sti¢asnosti navrhovany zélohovy systém pre jednorazové ndpojové obaly nie je len prechodnym rieSenim, ale klGi¢ovym
prvkom obehového hospodarstva budicnosti. Nielenze sa vdaka nemu dostava spat do recyklacného cyklu viac obalov,
ktoré by inak kondili v prirode, na sklddkach alebo v spalovniach, zérove tieZ motivuje vyrobcov navrhovat obaly, ktoré
st lahsie recyklovatelné a trvalo udrZatelnejsie, pretoZe systém podporuje hodnotu recyklovanych materidlov.

Nasa i¢ast na kongrese predstavila perspektivu spolo¢nosti zaoberajticej sa zberom a recykldciou, teda dalSieho cldnku
v hodnotovom retazci obalov a umoznila ndm tak spolu s dalSimi spolo¢nostami ukdzat Gicastnikom cely Zivotny
¢yklus obalového produktu: od designu, cez vyrobu, pouZitie, zber a recykldciu, aZ po pouzitie materidlu pre
novy obal.

Som rad, Ze som sa mohol z(i¢astnit panelovej diskusie na tému Névrat do budticnosti uZ dnes, ktord priniesla
mnoho zaujimavych ndzorov a pohladov na obalové odvetvie. Zaroveri ma ale potesili aj pocetné osobné
stretnutia a diskusie s dalSimi Gcastnikmi kongresu, ¢i uZ islo o spontanne stretnutie alebo schddzky v rdmci
velmi zaujimavého speed-datingového programu Bizpack.
Tohtorotnému ro¢niku kongresu Obalko tak skratka ni¢ nechybalo, dakujem za perfektnt organizciu
a tesim sa, Co prinesie buduci rocnik.

Juraj Otta
Tomra Collection Slovakia
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Hlavni téma:

Obalko 12: .

Téma obaloveé magie il Gl
pritahlo pozornost &
stovek ucastniku

Téma magickych obald letos prilakalo 484 obalovych
odborniki a odbornic. Dvanacty ro¢nik ¢eského

a slovenského obalového kongresu se uskutecnil ve
dnech 17. a 18. Fijna 2024 v Aquapalace Hotelu Prague.
Dalsi ro¢nik je naplanovan na 16.-17. rijna 2025.

484

obalovych
profesionald
a profesionalek

schiizek

speed-datingové
platformy

Bizpack

recénikiu, panelistt
a moderatori
E= 0

OBALK®

||



zajimavé
exkurze
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pripadovych studii
Ei4E

e

trofeji pro
nejlepsi obaly

programovych
bodt

Tuto prilohu si mazete
stahnout také v PDF.

www.obalko.cz

Vice fotografii
z Obalka najdete na:

www.obalko.cz
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Letem svetem
po obalovych
inovacich

Informativni a inspirativni vylet po nejzajimavéjsich inovacich v baleni z celého
svéta obstaral v ramci dopoledniho programu renomovany fecnik ze zahranici.

Byl jim Paul Jenkins, vykonny feditel spolecnosti ThePackHub, ktera se zaméfuje

na poradenstvi v oblasti obalovych inovaci. Ve své pfednasce s nazvem Letem
obalovym svétem se mezinarodné uznavany expert zabyval mj. tim, jak udrZitelnost
pohani inovace a stava se kli€ovym prvkem dalSiho vyvoje v odvétvi. Specidlni
pozornost vénoval i otazce, nakolik technologie méni trh s obaly a jak Ize ispésné

implementovat nové obalové strategie.

Utastnici v zapInéném kongresovém sale tak ziska-
li cenné poznatky o soucasnosti i budoucnosti bale-
ni. Z prvni ruky méli pfileZitost objevovat, jak mo-
hou tyto inovace pozitivné ovlivnit jejich podnikani
a pomoci dosdhnout udrZitelnych cilG.

Zona inovaci a patenti

Na Givod své prezentace oviem Paul Jenkins pred-
stavil zabér firmy ThePackHub. Pod jeho vedenim
se tato spole¢nost stala zékladnim zdrojem infor-
maci pro majitele znacek, maloobchodniky a doda-
vatele obal{ po celém svété a nabizi inovativni fe-
Seni komplikovanych obalovych vyzev. ThePackHub
provozuje platformu The Innovation Zone, ktera po-
skytuje ¢lendim pfistup k vice nez 9000 globélnich
obalovych inovaci. Firma nabizi také sluzbu sledo-
vani patentli The Patent Zone a pravidelné porada
konference a online semindfe o packagingu. Kro-
mé toho publikuje komplexni zpravy o obalech
a poskytuje technickou podporu klientiim, kte-
fi usiluji o optimalizaci svych obalovych strategif.

.Propojeni technologii a obal{ otevira nové moz-
nosti, které nové definuiji zptsob, jakym znatky ko-
munikuji se spotfebiteli a jak budou obaly v bu-
doucnu vnimdny a vyuzivany," fika Paul Jenkins.
S rozvojem pokrocilych technologii typu NFC, RFID,
QR kod ¢i rozsitené reality jsme svédky toho, Ze
se tato feseni stéle vice integruji do obald, ¢im7 se
stavaji nejen efektivnéjsimi, ale také Gspornéjsimi.
Tyto technologie maji potenciél zdsadné zménit trh
s obaly tim, Ze zvys3i zapojeni spotiebitell, zlepsi

transparentnost dodavatelského fetézce a pfipad-
né dokazou i omezit plytvani.

Udrzitelné versus funkéni?

Vyvoj udrZitelnych obalovych feSeni je motorem
inovaci, nicméné pfindsi i jist Gskali. Vyvazit napf.
udrZitelnost s funkcnimi poZadavky na obaly je ne-
ztidka sloZity ukol. UdrZiteIn&jsi varianty jsou Casto
drazsi a jejich vyroba je celkové narotnéjsi, coz zté-
Zuje zavadéni téchto zmén v $irSim méfitku. Poptav-
ka po udrzitelnych obalech se vSak bude v pfistich
letech s nejvétsi pravdépodobnosti dale zvysovat,
a proto je pro obalovy priimys| nutnosti se zming-
nému trendu pfizplisobovat a neustéle inovovat.

Jenkinse ty, které primo fesi urcity problém spo-
tfebitele nebo nabizeji vylepSeni oproti stavaji-
cimu stavu. Nestaci mit jen skvély ndpad, je za-
potfebi najit odezvu u cilové skupiny a pfinést
skutecnou hodnotu. Pochopeni spotfebitelské za-
kladny - napf. co jim v aktudlni nabidce chybia co
ocenuji - je zasadni. Diky hlubokému porozuméni
témto potfebdm a preferencim mohou znacky vy-
vinout obaly, které nejen splni, ale i predci oceka-
vani spotrebiteld. V konetném disledku tak vynik-
nou na konkurenénim trhu.

V zajmu ucinnéjsi recyklace
.Recycling Recycling Recycling!” Timto vymluvnym
sloganem odstartoval Paul Jenkins dal3i podstat-

OBAL

nou Cast

své prednasky. Byla vénové-

na bezmala ticeti konkrétnim obalovym inova-
cim z neddvné doby, a to nejprve takovym, které
piispivaji k recyklaci pouZitych obald, usnadiuji ji
a zefektiviiuji.

Pro fanousky tuzemskych obalovych feseni bylo jis-
té potésujici, Ze v rdmci této pasaze svého vystoupe-
ni hovofil prednagejici i o inovaci realizované v Ces-
ké republice. Viyrobce potravinaiskych produkti
Olma bali chlazené mlé¢né dezerty svych znacek
Carte d'Or a Cavalier do kelimk{ K3 r100 od spo-
lecnosti Greiner Packaging. Toto obalové feseni se
sklada ze dvou Casti, konkrétné lepenkového vnéjs-
ku a vlastniho plastového kelimku, které se pii re-
cyklaci pouzitého obalu od sebe snadno oddéli. Sta-
ne se tak jesté predtim, nez se dostanou do oblasti
infraterveného zafeni (NIR) tfidiciho systému v re-
cyklacnim zavode, coZ zefektiviiuje detekci, tfidéni
a recyklaci obalu. Pfed samotnym procesem recyk-
lace tedy TeSeni K3 r100 zajistuje, Ze jak lepenka,
tak plast skon¢i pfi vstupnim tfidéni ve spravném




Paul Jenkins (ThePackHub)

Jeffrey Osterroth (Atoz) a Paul Jenkins pfi zodpovidani dotazii z publika

materidlovém toku. DosaZeni recyklovatelnosti az
98 %, které firma deklaruje, tak nezavisi na sprav-
ném oddéleni obalu koncovym spotfebitelem.

| dal3i z pfikladli ,dobré inovativni praxe” se tykal
obald mlé¢nych produktd, ale pomysiné prene-
sl Gcastniky kongresu Obalko o nékolik tisic kilo-
metrli dél. Spole¢nost Cabot Creamery Cooperati-
ve ze statu Vermont v USA bali své mlé¢né tycinky
do obal(, které obsahuji 30% podil tzv. recyklova-
nych plastd po spotfebiteli (PCR). Ocekava se, Ze za-
vedeni PCR baleni snizi emise sklenikovych plynd
i spotfebu palivaaz 0 25 % a zaroveri béhem vyrob-
niho procesu redukuje spotfebu vody.

Dale napt. fada krmiv pro doméci mazlicky Schmac-
kos spolecnosti Mars Petcare prechazi na obaly vy-
robené z 60 % z recyklovaného plastu. Obalové
feseni je certifikovéno systémem ISCC+, ktery ové-
fuje udrZiteIné zdroje pro pokrocilou recyklaci. Pod-
le predpokladd dojde v daném pfipadé ke snizeni
rocni spotieby panenského plastu 0 40 tun. Tim fir-
ma Mars podpofi svou udrZitelnou strategii, jejimz
cilem je vyrazné snizit pouZivani novych plastl ve
vSech obalech vlastnich produkt.

Bio a papirové obaly

V predndsce nechybély ani piiklady bio alternativ
pro obaly. Jednalo se tfeba o obalovy materidl na
bazi mycelia (podhoubi) vytvofeny Fraunhofero-
vym institutem v Némecku, kompostovatelné ka-
vové kapsle pro prazimu Dark Woods Coffee z ang-
lického zapadniho Yorkshiru nebo obaly vyrobené
z p3enitné slamy australskou spole¢nosti Copar pro
vyuZiti v potravinarském a napojovém priimyslu.

V ranku inovativnich papirovych obali se pak pfi-
tomni mohli seznamit s lahvemi vyrobenymi z ma-
teridlu na bazi papiru pro spole¢nost Diageo,
resp. jeji znacku whisky Johnnie Walker Black
Label. Inspiraci pfedstavoval i recyklovany papir
pouZity na obaly kostek bujont znacky Knorr nebo
recyklované papirové sacky vyuZivajici technologii
spolecnosti Mondi pro predpecené chleby vyrabé-
né pekaiskou firmou Warburtons v Anglii. Tenky
bariérovy papir Mondi zajistuje, Ze obal je odolny
v0ici vlhkosti, vyhovuje potravinafskym vyrobkim
a udrzuje chléb cerstvy a mékky.

David Capek

Videozaznam prezentace:
youtu.be/Tzbz_PkcZHe




OBALK®

CESKY A SLOVENSKY OBALOVY KONGRES

Executive
Report

10

3

Pruzkum trhu ’

Obal a spotrebitel: ne vzdy
laska na prvni pohled

Trendy v obalech nikoli z hlediska vyrobce nebo obalového experta, ale pohledem toho, kdo je nakonec ,arbitrem” lispésnosti
obalu a potazmo produktu - tedy spotiebitele. Na uvedené téma se zaméfilo vystoupeni Miroslava Pasky, account directora
vyzkumné agentury Ipsos. A ku prospéchu véci se nejednalo o néjaké teoretické pojednani, ale pfednasku ,vyfutrovanou” daty
z exkluzivniho spotrebitelského priizkumu uskuteénéného pravé pro kongres Obalko 12.

Jakd je role obalu pfi budovani znacky? Jaké funk-
ce a vlastnosti od obalu ocekéva spottebitel? Co
v ramci obalovych feseni funguje a co nefungu-
je? A jak spotfebitelé vnimaji aktudlni trendy véet-
né udrZitelnosti? | tim se inspirativni prezentace
zabyvala.

Byt vidén...

Ke klitovym aspektlim obalu patii vizibilita. Az
85 % produkti v regalech prodejen zlistava naku-
pujicimi pehliZeno. Pro zvy3eni zajmu spottebitell
je nanejvys vhodné pracovat s tzv. branding assets,
tedy urcitymi pozndvacimi znaky, které nakupujici
dobre znaji a ocekavaji. Timto zplsobem je moz-
né budovat, resp. déle posilovat unikdtnost znac-
ky. Usp&snymi pfiklady v daném sméru jsou pod-
le Miroslava Pasky ¢okolddovd pomazanka Nutella
nebo pivo Corona, kde diileZitou roli hraje tfeba
i tvar obalu (lahve) ¢i pouZité barvy.

... a udrzitelné?

Spotiebitelé vnimaji vétsi tlak na udrZitelnost
oballi a sami ji vyZaduji. UdrZitelni nadSenci, kte-
fi se snazi Zit udrzitelné i za cenu vysSich nakla-
dbi & mendiho pohodli, tvofi 14 % ceské populace.
Takzvand pohodInd vétsina se snaii Zit udrZitel-
né, ale bez vyrazného omezeni, pficemz se jednd
0 52 % populace. Napro-
ti tomu odmitacd, z jejichz
pohledu jsou udrZitelnost
a spolecenska odpovéd-
nost zbyte¢nym vymyslem,
jejen5%.

Obalova udrZitelnost predstavuje v soucasnosti vy-
znamny faktor, ale zdaleka ne vzdy jsou spotiebi-
telé ochotni si za udrZitelny obal pfiplatit, a pokud
ano, tak zpravidla nejvy3e 5 % z plivodni ceny pro-
duktu. Zaméfeni na ,sustainability” m{ze nicméné
posilit vnimani prémiovosti produktu.

,ddrzitelnost neni
univerzalni recept
na uspech.”

UdrZitelnost

ale rozhodné nefunguje

jako univerzalni recept na Gspéch. ,Co pla-

ti pro jednu znacku, nemusi platit pro druhou, a to
ani v rdmci jedné kategorie,” poznamenal Miro-
slav Padka.

(Ne)ochota slevit z pohodli

Pozadavky na komfort se v fadé piipadl dostavaji
s udrzitelnosti do konfliktu. Cesti spotfebitelé sice
deklaruji ochotu slevit z pohodli ve prospéch udr-
Zitelnosti, v praxi to vSak neni tak jednoduché ani
jednoznacné. Prikladem jsou neodnimatelna vicka,
kterd podle zjisténi priizku-
mu vadi znacné ¢asti spotfe-
biteldi. Tretina Cechéi uved-
la, Ze v reakci na zavedeni
neodnimatelnych vitek sni-
Zili mnoZstvi nakupovanych
ndpojti v PET lahvich. Kromé toho 71 % spotfebite-
10 vicko alespori nékdy odtrhne, 40 % ho odtrha-
vé pravidelné.

Po pldnovaném zavedeni vratnych zaloh na PET la-
hve bude 69 % Cech( vracet PET lahve do obchodu,
17 % chce obaly nadale tfidit (plus vyhazovat do

piislusnych kontej-
nerti) a 7 % uvadi, Ze prestane na-
poje v PET lahvich nakupovat Gplné.

Priizkum také zjistil, Ze tfi Ctvrtiny populace sou-
hlasi s pouzivénim alternativnich obald, jako jsou
bioplasty, jed|é folie vyrobené nap. ze Skrobu i
mofské fasy. Jejich skutetnd akceptace mezi spo-
trebiteli se ale isi.

Postoj k inteligentnim obaliim

Ajak je spotfebiteli vniméano vyuZiti pokrocilych tech-
nologii v rdmci obalovych feSeni? Connected packa-
ging (neboli propojené baleni) znd podle priizkumu
Ipsos 44 % tuzemské populace, 50 % by pfimo pou-
Zivalo QR kédy na obalech. O chytrych senzorech uz
nékdy slySelo 26 % populace a 38 % respondentti by
0 jejich vyuZiti mélo zajem. | vtomto piipadé oviem
plati, Ze vy33i cena inteligentnich obald miiZe byt pro
spotiebitele odrazujicim faktorem.

David Capek

(=13 (=]
Videozaznam prezentace: iy
youtu.be/p1zXopou_t4 :

%




Dopoledni

panelova diskuse

Jak optimalné vyladit
,vVztah* mezi produktem,
obalem a spotrebitelem

Obaly, které svedou - Jak ziskat pozornost spotiebitele. Pod timto nazvem slibujicim mnohé probéhla v ramci dopoledniho
programu kongresu Obalko panelova diskuse, ktera se zabyvala napf. tim, jak miiZe atraktivni design proménit produkt

s nim pracuje, pfipadné kontext celé komunikace a vystiZeni nalad a ocekavani spotrebitelii. Do debaty, kterou moderoval
Stanislav Bieii (Svét baleni), pfijali pozvani Tomasz Ratajczak (Allegro), Katarina Kretter (OZV Envi Pak), Jan Paukovic
(The22design), Tomas Hejkal (Stock Plzefi-Bozkov) a Martin Hejl (Thimm).

Dopoledni panelova diskuse vd sloZeni (zleva) Tomasz Ratajczak,
Katarina Kretter, Jan Paukovic, fomds Hejkal a Martin Hejl

,Soucasné trendy v obalovém designu jsou vel-
mi rozmanité," podotkl na dvod Stanislav Bref.
V diskusi se pak hovofilo mj. o aktudInich tenden-
cich a inovacich v packagingu nebo tieba o tom,
zda je mozné hledét do (obalové) budoucnosti
s optimismem.

Komplexita pfedevsim

Obaly hraji vyznamnou roli napf. v kategorii alko-
holu. Jak k obalim a jejich designu pfistupuje spo-
le¢nost Stock Plzefi-Bozkov, nakolik je pro ni obal
a jeho vzhled dileZity? ,Obal je rozhodné klico-
vé soutdst vyrobku, je to prvni véc, kterou zékaz-
nik vidi. Podstatné je, aby uZ od prvniho setkdni se

spotfebitelem obal jasné komunikoval, o co se jed-
nd - o jakou jde kategorii a vyrobek. Ur¢it8 nesta-
¢i, aby obal vetné lahve a etikety byl jen libivy, ale
zdsadni je, aby celkovd komplexita obalu sdélova-
la to, co presné chce dand znacka a produkt sdélo-
vat," vysvétlil Tomds Hejkal. Jde tedy o to, zafadit je
do urcité kategorie i cenového segmentu. N&které
¢asti obalu, kdyZ se ,pfeZenou” a udélaji pflis lu-
tou nesrovnalost v myslich spotfebitell, coz je ne-
pochybné na skodu. ,Spotiebiteldm by vse mélo
sedét a zapadat do ocekdvani, které od obalu maji.
Velmi dileZitou roli hraji samoziejmé také emoce.
Specidlné trh alkoholu se hodné tykd stories’, vy-
pravéni ¢i samotné destilace, tedy jak se produk-

X

ty vyrabéji, jakym zplisobem zraji a podobné," po-
kratoval Tomas Hejkal.To je zapotiebi komunikovat
smérem ke spotiebiteli a pravé obal by mél byt pro-
stfedkem, ktery to G¢inné pomaha sdélit.

Vstric o€ekavani spotrebitele

Kdyz designér pfipravuje novy obal, nakolik pfe-
mysli o tom, jak vyvolat tzv. wow efekt u spote-
bitele? Je pravé toto findlni meta? Nebo jde vice
o prakti¢nost obalu nez o jeho atraktivitu? ,To za-
leZi predeviim na tom, o jaky produkt se jednd
a v jaké cenové kategorii se nachdzi. Jednou z nej-
dilezitéjsich funkei obalu je vyrobek prodat - po-
kud jde o prémiovy produkt, ktery by mél vyvolat

11
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wow efekt, tak tam o tom samoziejmé premyslime
aje proto obvykle i prostor. Zatimco pokud jde o la-
cinéjsi low-endovy produkt, tam na to prostor byt
nemusi a Castokrat ho klient ani spottebitel nevyza-
duje," popsal Jan Paukovic. DlileZité je nastavit cely
design a grafiku tak, aby si nasly koncového spotfe-
bitele, pficemz v zasadé jde predevsim o to, trefit se
do jeho ocekavanti.

Objevovani novych svétii

0 specifikach obald z vinité lepenky hovofil Mar-
tin Hejl, pravidelny Gcastnik panelovych diskusi
na kongresu Obalko. ,VInit4 lepenka pronikd i do
branze, kde dfiv vladla klasicka sklddackova hladka
lepenka,” upozornil, pficemZ se tak déje diky ino-
vacim ve vyrobé. Cim dal vice se prosazuii digital-
ni technologie, at uzZ digitéIni tisk nebo nésledné
i laserovy vysek, které umoZiiuji dostat na obaly
néco specialniho, napf. prvky narodni kultury. Zmi-
nil i konkrétni obal z vinité lepenky, ocenény v sou-
téZi Obal roku, s QR kédem, pres néjz se spotebitel
dostane do rozsitené reality. Pokrocilé technologie
predstavujiiv packagingu Gplné novy svéta vypla-
ti se pfemyslet o tom, jak je efektivnim a inovativ-
nim zpdsobem vyuZivat.

Cena a dalsi parametry

KdyZ uZivatelé oball, jako je treba likérka z Plzné-
-Bozkova, obaly nakupuiji, je pro né cena na prvnim
mist&? ,Ano i ne," reagoval Tomas Hejkal. ,Hodné
zdleZi na tom, pro jaky vyro-
bek obal nakupujeme. Kdyz
ptijdeme na trh off-trade, lev-
na propozice, tak cena stopro-
centné bude mitvelkou véhu.
Ve svém portfoliu ale mdme
napfiklad i tficetiletou whis-
ky. KdyZ ji budeme balit, ne-
plijde ndm o to, jestli zvole-
ny obal je ten nejlevnéjsi,
ale jestli odpovida charakte-
ru produktu a piibéhu, ktery
md produkt vypravét spotte-
biteldim, a jestli to dohroma-
dy vytvéfi celek, za ktery ve
vysledném efektu bude spo-
tfebitel ochoten zaplatit urci-
tou ¢astku.” Cena je tak podle
Tomase Hejkala jednim ze zdkladnich parametrd,
ale nikoli jedinym, ktery je potteba zvazovat.

.Ceny, za které obaly pofizujeme, jsou samoziejmé
dileZité, ale nejsou pro nds vim," uved| Tomasz

,KdyZ budeme
balit tricetiletou
whisky, neptijde
o to, jestli obal je

ten nejlevneéjsi,

ale jestli odpovida
charakteru
produktu
a pribehu, ktery
mg produkt
vypravet.“

-_____

Ratajczak. Roli pfi vybéru dodavatele obald pro in-
ternetovou nakupni platformu Allegro hraje tie-
ba i podobna filozofie podnikani, spolecné sdile-
né hodnoty nebo skutecnost,
aby dana firma fungovala
vsouladu s principy ESG.

Osvétou

proti mytim

Debata se pochopitelné ne-
mohla vyhnout ani tématu
udrZitelnosti a environmen-
tdlnim aspektlim obalovych
poslednich deset a7 patnact
let ohromnym zpiisobem po-
sunula a sém spotiebitel oce-
kava, Ze obal bude udrzitelny.
Na druhou stranu, jak ukazu-
ji i nase prlizkumy, lidé jsou
v tomto sméru vstficni, pokud nebudou muset za-
platit vjrazné vice," poznamenala Katarina Kretter.

V aplikaci Slido poloZil jeden z Gcastnik{ kongre-
su otazku, kdo by mél byt odpovédny za vzdélava-

ni spotiebiteld, aby preferovali a ocefiovali sprav-
né obaly. Podle Katariny Kretter by to méli byt
na prvnim misté vyrobci, ale podstatna je i od-
povédnost statu, pfislusnych ministerstev apod.
Vzdélavani je nesmirné dilezité, protoZe i kdyz
Luvédoméni” lidi ohledné vyznamu udrZitelného
jedndniatfidéni pouZitych oballi v poslednich le-
tech vzrostlo, stale koluji rzné myty, které jsou
v populaci silné zakofenéné. ,Dnesni doba preje
bombastickym zjisténim sméfujicim az ke konspi-
rativnimu vniménf svéta. Tyto zéleZitosti je tfeba
stale vyvracet mimo jiné proto, aby udrZitelnost
byla jednoduse tlatena vpted,” zdliraznila sloven-
skd expertka. Zdjem o témata souvisejici s udrzi-
telnosti je mezi lidmi v soucasnosti silny, a tak je
nyniivhodny ¢as pro edukaci. Vyrobci a znacky by
si méli uvédomit, Ze pokud chtéji, aby se spotte-
bitel zachoval spravné, musi ho to nautit. Praco-
vat s lidmi a spottebiteli je vdaném ohledu svym
zplisobem podobné jako s détmi.

David Capek

Videozaznam diskuse:
youtu.be/piSbQdH9zZYE




Obaly s rozsirenou realitou
pro vedeckou sta(veb)nici

Alena Plzakova (Albi Ceska republika) a Martin MuzikaF (Thimm) predstavili vicea¢elovy modularni obal pro elektronickou
stavebnici AlbiLab. QR kéd na obalu umoziiuje kupujicimu prohlédnout si zabaleny produkt, dalSi QR kédy uvniti obalu umi
mj. zprostiedkovat dodatecny upgrade produktu.

Variabilni védeckd stavebnice umoZiiuje sestavit
funkéni experimentdlni stanici pro pozorovani rlis-
tu rostlin. Skiadd se z mnoha riznorodych kompo-
nent, kromé ¢tyf magnetickych kostek slouZicich
jako péstebni komory pro rostliny jde o pésteb-
ni nadoby a substrat, seminka Husenicku rolniho,
zkumavky, stficku, kadinku, Petriho misky, pinze-
tu, fidici desku, LED krouzky, USB kabel, powerban-
ku, adaptér atd.

Soutasti zadani byly dale krom& vyuZiti prvkd rozsi-
fené reality pro pohled dovniti také dalsi pozadav-
ky: snadnd preprava ke kompletaci, pfipravenost
na vice variant vysledného baleni a umoznéni dru-
hého Zivota obalu a jeho zapojeni do samotné hry
(prezentovala Alena Plzékové, Albi Ceské republika).

, QR kdéd na obalu
obsahuje primy
link na prezentaci
produktu
v rozsirené realité.”

Regenim, které predstavil Martin Muzikdr (Thimm),
je odnosny kufiik z vinité lepenky typu E digitalné
potistény vodou feditelnymi barvami (ucho je vy-
robené té7 z materidlu na bazi papiru) obsahujici
elementarni mensi krabice pro jednotlivé soucds-
ti stavebnice. Do obalu lze samozfejmé opakova-
né vracet celou stavebnici, nebo jen ty prvky, jez
zrovna nejsou vyuzivany. Jednotlivé komponen-
ty umoziiuji i polohovani, celek tedy maze fungo-
vat jako funkéni pracovni pultik. Zmifiované zaklad-
ni lepenkové boxy slouzi jako funkéni komponenty
stavebnice - napf. jako rizné fixace, podlozky apod.

QR kéd na obalu obsahuje pfimy link na prezenta-
ci produktu v rozsitené realité (jde o druh virtudlni
reality, na jejiz prohlizeni nejsou nutné chytré bry-
le - 3D data jsou promitnuta do redlného proste-
di a objekt |ze pozorovat pomoci obrazovky), pro-

¥ . —
a Plzakova (Albi Ceska republika) a Martin Muzikar (Thimm)
prezentuji viceticelovy obal pro novou stavebnici.

toZe fesitel

nechtél uZivatele zaté-

Zovat nutnosti stahovani dal3i aplika-

ce do jeho mobilniho telefonu ¢i tabletu.

Dalsi QR kédy uvnitf baleni umoZziuji rozsiveni pra-
covnich navod(i o videa nebo o dalsi soubory, jeden
pak odkazuje na Printables, tedy na databazi mo-
delli pro 3D tisk spolecnosti Prusa Research, kde
si zdkaznik miize po zakoupeni a vyzkouseni sta-
vebnice stdhnout a doma vytisknout dalsi rozsifu-
jici komponenty, napfiklad stojan na zkumavky, za-
suvku na kostky nebo podlozku pro Petriho misku.
V Albi se tak chtéli vyhnout tomu, aby zbyte¢né ne-
balili takové dily stavebnice, které tieba i podstat-
na mnozina zdkaznikd nakonec nevyuzije. VSech-

ny QR kédy
jsou dynamické, linky
mizZe vyrobce kdykoliv aktualizovat.

Obal tedy neslouzi pouze jako transportni, jeho
dlouhodobou uzitnou a moréIni hodnotu se poda-
filo zvysit podle predstav zadavatele. Navic jej Ize
snadno modifikovat, coZ je pro Albi podstatnd vlast-
nost: na trh postupné uvede dalsi navazujici edi-
ce stavebnic vyrobené na podobném principu a za-
méfené na chemii, fyziku apod.

Filip Hubitka

O 00

Videozdznam prezentace: :

youtu.be/fpkdlXqVIrA @%
e
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Prechod na svaritelny papir
pro ekologic¢tejsi baleni
jednorazovych holitek

Zwo

Znacka Edgewell, znama jako jeden z hracii v oblasti holicich potieb, se rozhodla pro krok smérem k udrzitelnosti. Ve snaze snizit
spotiebu plastii a podpofit recyklovatelnost obalii zacala vyuZivat svafitelny papir pro baleni jednorazovych holitek. Pfednaseli

Jan Vorlicek (Persona International CZ), Michal Uher a Petra Vaiikova (oba OTK printing & packaging).

Plastové obaly na jednordzovd holitka spole¢nos-
ti Edgewell dosud predstavovaly ekologickou z&-
téZ, s odhadovanou spotiebou 170 tun polypropy-

lenu ro¢né. Znacka Edgewell,
kterou na kongresu zastupo-
val Jan Vorlicek (Persona In-
ternational CZ), vsak pfichdzi
s planem nahradit 40 % toho-
to objemu papirovymi obaly,
¢imZ by kazdorotné sniZila
mnoZstvi plastového odpadu
0 68 tun.

Tuto vyzvu zvlad| Edgewell vy-
fesit ve spolupraci s tiskarnou

OTK printing & packaging (pfednaseli Michal Uher
a Petra Varikovd) a vyrobcem svafitelného papi-
ru, spolecnosti Koehler. Vysledkem

je udrZitelny obal na bazi
materidlu

«91% 2z
1Zcu,

e
it

Zleva Jan Vorlicek (Persona International CZ), Petra Varikova a Michal Uher (oba OTK printing & packaging)

,Material ma

pevnost a odolnost
proti prasknuti

v ohybu,
COZ umoznuje

pouziti na balicich

linkach.*

Koehler NexPlus Seal Pure, do kterého Ize zabalit
rlizna holitka a jejich konfigurace. Baleni ispésné
proslo kvalitativnimi testy, jako jsou napt. drop tes-

ty, environmentalni zkousky
(i prepravni testy.

Svatitelny papir, ktery Ed-
gewell vyuziva, byl vyvinut
na specialnim papirenském
stroji spusténém v roce
2019. Papir se vyrdbi s do-
datecnou vrstvou nanese-
nou offline, ktera umoziiuje
jeho svafovani. Diky vétSino-
vému podilu papiru v kom-

binaci s minimalnim mnoZstvim pfidané svafitelné
vrstvy se jedna o monomateridl - a tedy recy-

klovatelny obal.

Materidl ma pevnost a odolnost proti prasknuti
v ohybu, coZ umozniuje pouZiti na balicich linkdch.
Kromé toho je certifikovan organizaci FSC, coZ za-
rucuje, Ze pochdzi z udrzitelnych zdrojd. Svafitelny
papir od Edgewellu je navic bez optickych zjasrio-
vacli a vyznacuije se piirodnim vzhledem. Materidl
nabizi hladky povrch, ktery dobre drzi lak a barvy,
a umoziiuje vyuZiti technologii flexo a roto tisku.

Koehler pracuje na vyvoji dalsich verzi tohoto pa-
piru, které poskytuji rGizné bariéry, vcetné ochrany
proti kysliku, tukdim a vzdugné vihkosti. Tyto varian-
ty umozni balenii naro¢néjsich produkt, jako jsou
potraviny (napf. ¢okolada a ofiSky).

Stanislav D. Bren

Videozaznam prezentace:
youtu.be/icIPfqMAulw
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SpeedTray posunul start-up
Little Luko do velkych retézeu

Novy obal SpeedTray predstavuje feseni, které zjednodusilo a zrychlilo proces distribuce produktii start-upu Little Luko, ktery
zastupoval zakladatel René Lukosz. Obalova inovace ve spolupraci se Smurfit Westrock (Ondiej Hon) se ukazala jako klicova pro
dalsi expanzi start-upu, ktery diky ni dokazal vstoupit do svéta velkych fetézcii.

Start-up s ndzvem Little
Luko je inspirovany piib&hem o détském snu

i touze nechat pfirodu riist. Zakladatel René Lukosz,
ktery si béhem cestovani po Novém Zélandu a Fin-
sku uvédomil své spojeni s pfirodou, se rozhodl
podniknout krok k tomu, aby svym zékaznikim po-
skytoval cerstvé produkty péstované s minimalnim
dopadem na Zivotni prostiedi. Avsak na cesté k do-
sazeni Uspéchu a proniknuti
do velkych fetézct, jako je tre-
ba Makro Cash & Carry CR, ¢e-
lil Yad€ vyzev, mezi nimiz byly
i pozadavky na vhodné obaly.

Plvodni obalovd feseni pro
produkty Little Luko nevyho-
vovala potiebam Fetézc(, ze-
jména z hlediska skladovatelnosti a efektivity pfi
manipulaci. Tento problém vyustil ve spolupraci se
spolecnosti Smurfit Westrock (prezentoval Ondfej
Hon), kterd vedla k vyvoji inovativniho prepravniho

,Materialova
naroc¢nost se
snizila o 56 %,

a naklady na obaly
klesly o0 30 %.“

Zleva René Lukosz (Little Luko):;l Ondfiej Hon (Smurfit Westrock)

‘ o — -:T:—-:':::._____ Jf:_‘}-‘":"'h-..._____‘__“-

feSeni s ndzvem

SpeedTray. Novy obal byl koncipovén

s ohledem na zefektivnéni skladovani i manipula-
ce a mél pfinést dspory nejen financni, ale i mate-
ridlové. SpeedTray disponuje pétibodové lepenou
konstrukci, kterd umoZiiuje vyrabét dva obaly na-
jednou, pficem? je zaroven
navrzena tak, aby bylo roz-
baleni co nejjednodussi.
Tento typ konstrukce navic
snizuje odpad az o Ctvrtinu
a skladovani je o polovinu
efektivnéjsi oproti starsim
oballim.

Vyhody SpeedTray jsou zfejmé i v dalSich oblas-
tech - materidlova naro¢nost se snizila 0 56 %, a na-
klady na obaly klesly o 30 %. Diky této inovaci se
baleni produktii zna¢né zrychlilo; ¢as potfebny k za-

baleni jed-

noho kusu se zkrétil ze

37 na 13 sekund, coZ predstavuje
zrychleni procesu baleni o 65 %. Tato dspora
¢asu a materiald se vkone¢ném dlisledku promitla
do nizsich nakladd, které klesly o 387 000 korun.

Prijeti SpeedTray jako obalového Fedenf pfispélo
i ke snizeni emisi CO,, coZ jde ruku v ruce s udr-
Zitelnym pfistupem start-upu. Navic se diky nové
konstrukci oballi podafilo zvy3it skladovaci kapa-
citu, &imZ se otevrely dvefe do Fetézcll, a to nejen
z hlediska efektivity, ale také viditelnosti produk-
td na regalech.

Stanislav D. Ben

Videozaznam prezentace:
youtu.be/ikLNiaRVW{8
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Nova linka zvlada baleni do
malych sacéku i velkych pytlu

Spoleénost Vafo Group, jiZ zastupoval Milan Jefabek, dodava na trh prémiova krmiva pro domaci mazlicky. Ve finské Nokii
nedavno oteviela dalsi tovarnu. ReSeni tamni automatické balici linky predstavil za dodavatele Michal Matous (Viking Masek).

Skupina Vafo vznikla
rozsifenim Ceské spolecnosti Vafo Praha
(od roku 1994) akvizicemi v Némecku, Polsku, Es-
tonsku, Finsku, Velké Britanii, Francii a Rakousku.
Dohromady provozuje devét tovéren na krmivo pro
domaci mazlicky, kde se celkem 1000 zaméstnan-
¢t podili na vyrobé prémiového krmiva, pochutin
a dopliikd pro psy, kocky a mald zvifata. Znacky Vafo
Group jsou vyrabény pro vice nez 90 zemi svéta
a celkova rocni produkce
presahuje 200 000 tun.

Kofeny spolecnosti Vi-
king Masek sahaji do
roku 1964, kdy byl ve
Vlasimi zalozen Vyzkum-
né vyvojovy Gstav. V roce
1970 do néj vstoupil Ru-
dolf Masek, jehoZ rodi-
na v roce 1992 koupi-
la ve spoletnosti 100% podil. Nasledoval rozvoj
spojeny s nékterymi akvizicemi, zaloZzenim pobo-
¢ek v zahranici dalsim rozsitenim vyroby balicich
strojii. V soucasnosti ma celosvétovy dosah, zamé-
fuje se na automatizaci balicich procesd zejména

,»Linka je vybavena
automatickym
erektorem
kartonaze, lepickou,
paletizacni jednotkou
a ovinovackou.“

T

v potravinafském a farmaceu-
tickém priimyslu (vyrabi samostatné stroje i kom-
pletni linky) a zaméstnava asi 300 lidi.

Obé spole¢nosti realizovaly ¢i realizuji vice spole¢-
nych projektd, Milan Jefdbek s Martinem Matou-
Sem pripomnéli napt. fe-
Seni pro vklddani pouch(
do exportnich kartond
(v Estonsku) ¢i baleni ple-
chovek do trayti. Na kon-
gresu Obalko 12 predsta-
vili novy zdvod na suché
krmivo s automatickou
balici linkou ve finském
mésté Nokia.

Z ekonomickych divod( padlo rozhodnuti pre-
vést baleni produktu z predpfipravenych dovaze-
nych oball na balenf realizované na vertikalnich
strojich. Monomateridlovou folii pro baleni dodala
spolecnost Mondi.

abek (Vafo Group) a Michal Matous (Viking qu'ek)

- ‘-

Balici linka
od Viking Masek za-

‘ hrnuje dva VFFS bagmakery:

§250 a S650. Stroj S250 je navrZen pro
vyrobu mensich sackd (nosnost 1-2 kg), které jsou
nasledné baleny do sekunddmiho baleni, zatim-
co zafizeni 5650 se specializuje na vétsi pytle (do
15 kg nosnosti), jez se rovnou uklddaji na palety.

Pro zajisténi plynulého procesu baleni je linka vy-
bavena automatickym erektorem kartonaze, lepic-
kou a na konci nechybi automatickd ovinovacka.
Soutdsti zafizeni je paletizani jednotka, kterd bez
nutnosti manipuluje se sekundérnimi obaly i vel-
kymi pytli.

Tymy spolecnosti Vafo Group a Viking Masek v sou-
¢asnosti v pfipadé nutnosti komunikuji na dalku
pomoci aplikace WhatsApp.

Filip Hubicka

Videozaznam prezentace:
youtu.be/s4tuz3LUOfw




Smyvatelné etikety podtrhuji
kouzlo rozvonénych svicek

Michael Schmidt ze spole¢nosti Rozvonéno a Vojtéch Rosina a Dagmar Hleba Vichova, ktefi zastupovali firmy Avery Dennison
a Colognia Press, predstavili pfipadovou studii, ktera odhalila kouzlo lehce smyvatelné samolepici etikety v kontextu principi

ekodesignu.

Samolepici etiketu obsahujici recyklat a odpad
z mldcenf obili si vybrala rodinna firma Rozvoné-
no, kterd se zabyva ru¢ni vyrobou svicek a bytovych
vlini. Svoje produkty vyrabi v souladu s pirodou.
Pro femeslné svicky z kokosového a séjového vos-
ku si v Rozvonénu vybrali pouZitou lahev od vina
(rozfiznutou do podoby sklenice).

Etikety pro Rozvonéno vyrabi tiskdrna samolepi-
cich stitkd, spoletnost Colognia Press, jejiZ zastup-
kyni Dagmar Hlebu Vichovou od samého pocatku
oslovila oddanost rodinné firmy Rozvonéno k prin-
ciplim udrzitelnosti. Dokdzala také naplnit striktni
pozZadavky zadavatele ohledné materidlu pouZité-
ho na etikety, a to ve spolupraci s doda-
vatelem Avery Dennison.

Na sklenice z lahvi je tedy aplikovana etiketa ze
strukturovaného materidlu Fasson rCrush Barley,
obsahujiciho 40 % recyklatu a 15 % odpadu z je¢-
mennych plev. Pro potisk je vyuZita digitalni tech-
nologie HP Indigo WS6800.

Cely vyrobni proces etikety zacina aplikaci velmi
nizkého nanosu podkladového laku, ktery umoz-
fiuje optimélné zakotvit tiskové barvy. Nasleduje
faze podle barevného modelu CMYK. Aby zlsta-
la zachovéna pfirodni struktura materialu, nenf jiz
zZadna dalsi povrchova tprava aplikovana. Potisté-
ny substrat pfechazi na finalizacni zafizeni, kde se

feze na jednotlivé kotouce a etikety putuji dal
ke své aplikaci.

Kdyz spotiebitel zakoupenou svitku vypéli, wash-
-off lepidlo od spolecnosti Avery Dennison umoz-
fuje odmyti etikety bez pouZiti chemie v béznych
domécich podminkéch, a to pouze vodou o teplo-
t8 21 °Ca vyssi. Odstranéni etikety je snadné. Obal
pak miZe byt po vymyti znovu pouZit pro dalsi na-
pady, nejjednodussi z nich je pouZit jej jako skle-
nici na studené napoje nebo zmrzlinové pohdry.
Zivotni cyklus obalu je tedy v souladu s principy
Jrecycle” a reuse” a filozofif ekodesignu. Cast zis-
ku z prodeje svicek mifi navic na podporu stravova-
ni déti v zakladnf Skole Chiteco v Malawi.

Filip Hubicka

Videoziznam prezentace: Ao
youtu.be/wdSLKkVOLBJw -

Zleva Vojtéch Rosina (Avery Dennison), Michael Schmidt (Rozvonéno) a Dagmar Hleba Vichova (Colognia Press)
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Promeény role obalu v online retailu

Petr Chvojka ma ve spolecnosti Rohlik Group na starosti vyvoj privatnich znacek. Ve svoji prezentaci se zaméfil na specifika
inovaci primarnich a sekundarnich obalii v praxi online prodejce potravin, ktery kromé Ceska rozviji svoje aktivity také na
madarském, rakouském, némeckém a rumunském trhu.

Petr Chvojka, group head of private label, Rohlik Group

Petr Chvojka na konkrét-

nich pfikladech srovnal rozdilné funkce obalo-
vych feSeni pro produkty prodévanych online a pro
zboZi proddvané v kamennych prodejnach. Rohlik
Group nabizi celkem okolo 20 000 produktd, spo-
lecnost letos oznamila, Ze privatni znacky tvofi ne-
celych 10 % prodejd a tento podil stéle roste.

V online retailu plni priméarni obal role tykajici
se ochrany produktu, jeho manipulace pfi trans-
portu, informovani zdkaznika, marketingové role
a zminovanych aspekti
udrzitelnosti.

Vkamenném obchodé se
zékaznik pfi manipulaci
s produktem a jeho ukla-
dani do tasky chova pfiro-
zené Setmé. Vonlinovém
retailu zbozi nékdy picku-
je Clovék, ale stale castéji
robot. Obaly mohou byt
na poskozeni nachylngjsi,
a napf. u jogurtd se z to-
hoto hlediska ukazuje jako vhodnéjsi misto tradic-
niho kelimku s hlinikovym vitkem feseniv podobé
napojového kartonu. Co se tyce prepravni funkce,

,Online prodej
nabizi nekonecné
moznosti prezentovat
dodatectné informace
o produktu po
jednoduchém
kliknuti a zobrazeni
produktové karty.*

u vétsich balen, tie-

ba 10 roli toaletniho papiru, je vidy nutné
premyslet,, zda se vyplati umistit na néj odnosné
ucho, nebo ne.

Petr Chvojka zminil i specifickou roli primarni-
ho obalu coby nosice informaci, v pfipadé Rohlik
Group jsou ve hie Ctyfi jazykové verze. Dvé tieti-
ny plochy obalu zaberou data dand legislativou,
pro potfeby marketingu
zbyvd tietina plochy. Pro
Gcely e-commerce a pre-
zentace na obrazovkach
mobilli ¢i pocitacl Ize ale
obrazky produktu speci-
alné upravovat tak, aby
pro marketingové acely
bylo vytlenéno 50 % plo-
chy obalu.

Online prodej nabizi také
nekonecné moznosti pre-
zentovat dodate¢né informace o produktu po jed-
noduchém kliknuti a zobrazeni produktové karty.
.Role primédrniho obalu jako nosice dodatecnych

informacije

u nas potlacena,” kon-

statoval Petr Chvojka. Zdsadni roli

ovsem v online retailu hraje marketingova funk-

ce primarniho baleni, spotfebitele musi zaujmout
na prvni pohled.

Co se tyce principli udrzitelnosti, zminil Petr Chvoj-
ka v rdmci novinek kévové kapsle kompostovatelné
v domécich podminkdch a baleni mlék, jeZ oproti
neddvné minulosti spotfebuji méné barvy a obsa-
huji méné plastu (vicko je mensi).

Zvlastni pozornost v Rohlik Group vénuji roli
sekunddmiho baleni v automatizovanych skladech
amoznostem vratnych obald. Namisto feseni shelf
ready packaging, typickych pro maloobchod, Petr
Chvojka pracovné uvazuje o ,Autostore ready pac-
kaging". Technologii Autostore v Rohlik Group vy-
uzivaji a radi by ji zdokonalili o dalsi automatizac-
ni prvky pfi inboundu zbozi do skladu.

Filip Hubicka

Videozaznam prezentace:
youtu.be/UuKqSa-puke
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Bruncvika na regalech posilily
noveé prepravni obaly

V ramci redesignu obalii pro pivni znacku Bruncvik vznikla potieba sjednotit design primarnich (plechovky a lahve)
a sekundarnich obali (lepenkové traye a prepravky) tak, aby byl vysledny efekt jednotny a pfitazlivy. Pfipadovou studii
predstavili Martina Bocanova (Kaufland) a Martin Tolar (Mondi Bupak).

PoZadavkem zadavatele, spolecnosti Kaufland
Ceska republika (prezentovala Martina Bo¢anova),
bylo zvyraznit branding znacky Bruncvik v plechov-
kach a lepenkovych krabicich a klitovy vizudIni pr-
vek pro lepsi viditelnost na regalech. DalSim cilem
bylo propojit design prodejnich lepenkovych kra-
bic s prepravkami na lahve - vytvofit motiv Cerstvé
naCepovaného piva na lepenkové krabici, ¢imZ by
se podpofil nakupni impuls. S dlirazem na efekti-
vitu a udrZitelnost se planovalo také zajisténi uni-
verzalni kartondze pro vSechny druhy piv Bruncvik,
coz mélo pfinést Gisporu nakladii a pfispét k ekolo-

Plvodni zadani pro spole¢nost Mondi Bupak (z3-
stupce Martin Tolar) obnaSelo tisk v barevném spek-
tru CMYK s pidénim jedné piimé barvy a laku, a to
bud offsetovou metodou, nebo pomoci flexotisku,
pokud by byla garantovana perfektni pfesnost sou-
tisku. Pri realizaci vak doslo k Gipravam a vysledny
produkt byl vytistén pomoci technologie flexotis-
ku na tiskarné Bobst Master Flex. To znamenalo po-
uziti tfi primych barev s matnym lakem,

ktery dodal obaliim moder-

nivzhled.

Pl
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_ :5-"%?‘3‘6 :

Bl o
SO0

Vysledek redesignu oball Bruncvik pfindsi sjed-
nocenou grafiku, ktera podporuje branding. Diky
témto dpravam je produkt na regélech vyraznéj-
8i a vytvaii silny vizudlni im-
puls, ktery Idka zékazniky
k ndkupu. Obaly v nové po-
dobé nabizeji cenové vyhod-
néjsi alternativu k tradi¢ni-
mu offsetovému tisku a jsou

,»Vysledek
redesignu obaltl
Bruncvik prinasi

Jednim z klicovych aspekti tohoto redesignu bylo
také zohlednéni udrZitelnosti. Pfi ndvrhu obalu byl
kladen dlrraz na co nejnizsi gramaz pouZitych pa-
pirll, coz pfispélo ke snizeni
materidlové ndro¢nosti vyro-
by. Kromé toho byly pouzity
vodou feditelné barvy.

Celkové redesign oballi Brun-

volbou pro vétsi zakazky s vy- SJ eqnocenou cvik predstavuje priklad mo-
sokymi vyrobnimi davkami. graflku, ktera dernizace a inovace v oblasti
Tiskdrma Master Flex umoz- podporuje obalového designu. Projekt

nila maximalni vyuZiti archu
o velikosti 1200 x 2000 mm,
¢imz se docililo efektivni pro-
dukce ve vysoké kvalité. Kvality tisku bylo dosaze-
no diky spolupraci vice subjektti - Kauflandu, Mon-
di Bupak, Pivovaru Nymburk a spole¢nosti Panflex
pii piipravé tiskovych dat. Projekt je také ukdzkou
toho, jak Ize dosahnout atraktivniho vzhledu pomo-
¢ matného laku.

(o
o=

Martina Bocanova (Kaufland Ceska republika) a Martin Tolag(Mondi'Bupak)

branding znacky."

ukazuje, jak Ize dosahnout vi-
zudlni atraktivity a jednotnos-
ti znacky na regélech pomoci
modernich tiskovych technologii. Vysledny produkt
pindsi zajimavé vizudIni podani, které posiluje po-
védomi o znacce Bruncvik.

Stanislav D. Bren

Videozaznam prezentace: b
youtu.be/GYJK8FenI1U
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Nova podoba Magnesie:

sila horéiku a minimalismu

Krok spoleénosti Mattoni 1873, ktery predstavila Karolina Simonova, pfichazi v ramci $irsi strategie znatky Magnesia
zamérené na modernizaci vzhledu a zdiraznéni benefitu pfirodniho hoi¢iku, ktery je hlavni charakteristikou téchto produkti.
Cilem promény bylo nejen estetické oZiveni, ale také posileni vnimani znacky jako zdroje zdravi a pfirodnich mineralii.

Magnesia je pomémé mladou znackou, na trhu
je pfitomna ,pouze” 34 let, a i pres jeji relativné
kratké plsobeni si vybudovala pozici ¢. 1 na trhu
jak v Cesku, tak na Slovensku. Detaily spojené
s transformac etikety pfednesla Karolina Simono-
vé (Mattoni 1873).

Hlavnim prvkem nového designu je minimalis-
mus, ktery se projevuje jak v grafickém pojeti, tak
v celkové jednoduchosti oba-
lu. Tento styl ma za cil pfildkat
pozornost spottebitell véetné

,Priprava loga

zaménit napf. se symboly Ceské statnosti. Po vice
diskusich pfislo na jednodussi navrhy s bocnimi
pohledy na Iva, ale nakonec byl vybran frontalni
nahled. A to se znanym benefitem - v hfivé Iva je
umné zakomponované pismeno M.

Priprava loga na etikety zacala jesté pred korona-
virovou pandemii. Podle pfednasejici brala firma
v tvahu, Ze mnoho subjektii na trhu pouZivé lva
ve svém logu - zminit mzeme
napf. Chelsea Football Club,
Generali Ceskou pojistovnu,

téch mladsich a jasné komuni- na etlkety Peugeot, Premier League nebo
kovat hodnoty znatky. Vyrazny ~ za,Cala, jesté pred Cesky svaz ledniho hokeje. Ces-
prvek pfirodniho hottiku veet- . ky stat jsme zmitiovali.

né nizkého obsahu sodiku je kOI‘Ol’laVII‘.O/V:)u

zdGiraznén na obalu, ktery pG- pandemn. S ¢im ale firma nepoditala, byla

sobi cisté a piehledné.

Hledéni idedIni zmény loga trvalo pomérné dlou-
ho. Pivodni koncepty kreativniho studia byly za-
mitnuty, protoZe loga $lo jednoduse

Karolina Simonova (Mattoni 1873)

20

masivni marketingova kampar

v roce 2022 tehdy jesté prezidentského kandidata

Petra Pavla, ktery v komunikaci pouzival

také symbol lva. Firma se samoziejmé nechtéla ni-
jak spojovat s politikou. To vedlo k tomu, Ze spo-
lecnost nakonec odloZila predstaveni nového loga
a designu az do roku 2024. Pravdou ovsem je, Ze
podle priizkumu ve findle pouze 3 % lidi vnimalo
podobnost mezi logem Petra Pavla a logem nové
Magnesie.

Nakonec byla pouZita transparentni etiketa, prede-
v3im pro lepsivyniknuti barev. Aplikovany jsou také
metalické pruhy, které znaci rizné stupné perlivos-
ti. Designovd zména Magnesie je pak soucdsti Sir-
Siho trendu, kdy se znacky zaméfuji na cisty a pfi-
rozeny vzhled.

Stanislav D. Bren




Polystyren jiz v baleni koncertnich
svetel nema co deéelat

Libor Streit (Robe Lighting) a Palo Lezo
(Paketo Group) predstavili inovativni
fesSeni pro baleni svétel. Zadavatel

se rozhodl nahradit polystyrenové
vypIné u svych produktii novym,
recyklovatelnym obalem.

Spolecnost Robe Lighting vyrabi a exportuje svétla
a reflektory, které osvétluji koncerty, kina a divadla
po celém svété. Jeji produkty se objevuji na nej-
vétsich globdlnich akcich, jako jsou zahdjeni olym-
pijskych her, souté? Eurovize apod. Sidli v Cesku,
vyrobni zavody ma ve Valasském Mezifici a v Karvi-
né, zaméstnavd 1100 lidi v Sesti statech a exportu-
je do stovky zemi.

Paketo Group je Ceské firma s vice neZ 25letou tra-
dici na trhu, soustedi se na produkci transportnich
krabic a boxd. Pro jejich vyrobu pouzivé vInitou le-
penku, kterd je ze 75 % tvotena recyklovanym ma-
teridlem a zéroven je opét recyklovatelna.

,PTl padovych
zkouskach
z velkych vysek
se ukazalo,
ze lepenkové baleni
a vyplné predci
1 z tohoto hlediska
ptvodni reseni.*

Spolecnost Robe zadala tkol vytvofit obal pro za-
silani svétel, ktery by nahradil moraIné zastaralé
plastové a polystyrenové vypIné ekologickou alter-
nativou a zaroven spolehlivé chranil svétla v hod-
noté desitek aZ stovek tisic korun pred poskozenim.
Tento tkol byl ndro¢ny kvli Sirokému spektru vy-
rabénych a transportovanych typl svétel a jejich
variant (je jich nékolik desitek), kviili nizkym ob-
jemiim produkce i kvdli nutnosti snadné pfizpQ-
sobitelnosti v pfipadé zmény tvaru svétla.

Vysledny produkt musel také pfinést tspory v lo-
gistice a skladovéni, které se v praxi projevuji

mj. snizenim uhlikové

stopy. V nékterych zemich, kam Robe

svoje produkty dodévé, je podle Libora Streita
(Robe Lightning) navic problém zajistit recyklaci
polystyrenu.

Vyvoj nebyl jednoduchy, ale nakonec se podafi-
lo vytvofit fixani feseni, které piekonalo plivodni
varianty, je ekologické a vSechny jeho ¢asti nesou
certifikaci FSC. KyZeného vysledku vyvojafi dosahli
diky vyuZiti digitaInich technologii véetné tisku. Na
jednu paletu se vejde az 100 balenti, pfipravenych
na transport svétel. ,Dfive jsme méli sklady pIné
objemného polystyrenu, i v tomto ohledu jsme
uetiili" ik Libor Streit.

Pri padovych zkouskach z velkych vysek se ukaza-
lo, Ze lepenkové baleni a vyplné predti i z tohoto

hlediska plvodni feseni.

Dopravni testy prokazaly, Ze lepenka ab-

sorbuje vlhkost, a voda jiz tak nemd tendence na

produktech kondenzovat, jako se délo v pfipadé
pouZiti polystyrenu.

Z nového baleni zmizely plvodni barevné navle-
ky, které dfive odliSovaly jednotlivé produkty, ne-
bot z ekologického hlediska nedavaly smysl. Nové
feSeni vyuzivd k potisku jen cernou barvu s drob-
nym cervenym dopliikem. Kratké sdéleni na zad-
ni strané obalu zakaznikovi vysvétluje, pro¢ doslo
k razantnimu redesignu.

Filip Hubicka

Ofs 210
Videozdznam prezentace: iy
youtu.be/V45PnJjDUIQ & J Y
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Nové vyzvy pro prumysl

Celodenni konferencni program zavrsila panelova diskuse s nazvem Navrat do budoucnosti. Zucastnili se ji Juraj Otta

(Tomra Collection Slovakia), Jana Zizkova (nezavisla obalové expertka, ktera spolupracuje s redakci éasopisu Svét baleni a je také
predsedkyni poroty soutéze Obal roku), David Hlousek (Avery Dennison), Petr SikyF (Eko-kom) a Ivo Benda (Greiner Packaging
SluSovice). V debaté, kterou moderovala Tatiana Kossova (Atoz Group), se potvrdilo, Ze nékteré pokrocilé technologie jako by
opravdu vzesly z kouzelnického klobouku. Otazkou je, do jaké miry ovlivni trh legislativni regulace a vyvijejici se poZzadavky
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spotrebitelii.

Jakym smérem se bude nadale ubirat obalovy prd-
mys|? Co pfinesou nové a chystané legislativni po-
Zadavky? Které technologie budou balit produkty
aproc je dobré jiz ted'uvazovat o investicich do mo-
dernich obalovych feseni? Kdo nebo co bude urco-
vattrendy a profilovat pohled na obaly? Tato a dalsi
zasadni témata byla obsahem odpoledni panelo-
vé diskuse.

Po tvodnim slové moderdtorky se slova ujal Ivo
Benda, jehoZ vyjadteni do znatné miry pfedzname-
nalo, na co je v soucasnosti upfena zfejmé hlavni
pozornost obalovych specialistli: obalovy priimysl
mé pred sebou podle néj pozitivni budoucnost, ta
ovsem bude ovlivnéna legislativnimi regulacemi.
.Nejsem sijisty, zda budeme schopni zajistit stejné
podminky v rdmci celého svéta i jednotlivych zemi.
Budoucnost je pozitivni, ale ne Gplné jista." V rdmci
(vodniho bloku na lvo Bendu navézala Jana Zizko-
vé, kterd strucné zminila faktor rozsahlého rozvoje
automatizace a digitalizace, jehoz vjznam umoc-
fiuje nedostatek kvalifikované pracovni sily napfic
viemi priimyslovymi odvétvimi.

Mozna uskali regulaci

Podle Davida Hlouska maji obaly pted sebou do-
konce velmi zafivou budoucnost. Napfiklad fakt,
Ze recyklovatelnost oballi nebude v blizké bu-
doucnosti tématem k feSeni, protoze bude legis-
lativné danou samozfejmosti, zminil David Hlou-
Sek jako kladny aspekt aktuélniho vyvoje. Dale
pfipomnél naplanované zavadéni digitalnich
pasli produkti. Obal podle néj bude téZ ndstro-
jem pro spojeni's cloudovymi sluzbami pro reten-
ci zdkaznikd. Redukci uhlikové stopy a spotieby
materidld vnima David HlouSek také jako jed-
no z témat pro soucasnost i blizkou budoucnost.
Juraj Otta dodal, Ze producenti obalil budou sté-
le vice motivovéni k tomu, aby vyvijeli a vyrdbé-
li ekologicka feseni. Do procesu bude podle néj
stale razantnéji vstupovat také uméla inteligence:

.MoZna se dockdme materialu, ktery si dnes jesté
ani nedovedeme piedstavit.”

Petr Siky¥ Gvodni blok vyjédFeni na téma budouc-
nosti shmul z pohledu zastupce autorizované oba-
lové spolecnosti. ,Obdvam se, Ze z matérie obalu
se stava extrémné preregulovana zalezitost, kte-
ra mnohdy nema nic spole¢ného se zdravym rozu-
mem, bohuZel," fekl. Pfipomnél, Ze obal mé mnoho
funkci (uchovani produktu, jeho piepravu, prezen-
taci, informovani spotebitele apod.), a Ze ekologic-
ky rozmér jejich vyroby a pouzivani je sice potfeb-
ny, ale nemél by nad ostatnimi aspekty prevazovat.

Zminil evropsky legislativni akt oznacovany jako
PPWR (Packaging and Packaging Waste Regula-
tion), o jehoZ pfipravé se podle néj na evropské
plidé zacalo hovofit v roce 2014, a nyni po dese-
ti letech se ukazuje, Ze jeho realizace bude spoje-
na s fadou probléma. ,Splnéni podminek bude
stat obrovské dsili. Evropskym firmam mdze pfi-
néstinevyhodu v{ci tém, které sidli vné EU. Jedna
z nich je typicka - povinnost zajistit opakované po-
uzitelné obaly v logistice."

OBALKO

Petr Siky¥ upozornil, e PPWR sice definuje, co se
md udélat, ale nikoliv jak, dosud chybgji prova-
déci predpisy. Zdrovent zminil, Ze néktera zavadé-
na opatfeni mohou v konecném disledku jit proti
logice jinych zdmérd, jako je eliminace potravino-
vého odpadu (nové zavadénd obalova feSeni mo-
hou mit niz8i bariérové vlastnosti). PPWR dopadne
napf. na jednoporcova baleni potravin, kterd jsou
¢asto vyrdbéna z plastu.

Plast nekonci

V rdmci nékterych aplikaci jsou unikatni vlastnos-
ti plastovych oballi nenahraditelné, upozornil na-
sledné Ivo Benda. O moznostech jejich vyuZziti
v budoucnosti proto nemé pochyb, pokud bude za-
jisténo nékolik podminek. Podle néj mezi né patfi
vyuzivani recyklovatelnosti, principd cirkuldrni eko-
nomiky i obnovitelnych zdroji (polymery Ize vyra-
bét nikoliv z ropy, ale tfeba z pouZitého fritovaciho
oleje). Na druhou stranu je ale vhodné branit tomu,
aby byla se zvysujicim se podilem recykldtu ome-
zovana jedna z funkci obalu, a sice chranit produk-
ty (Ivo Benda zminil pfimo potraviny).

Odpoledni panelové diskuse ve sloZeni (zleva) Tatiana KosSové, Ivo Benda, Jana Zizkov4,

David Hlousek, Juraj Otta a Petr Siky¥




.Rozhodné ne," odpovédéla v debaté nasledné
Jana Zizkové na dotaz, zda Ize papir poklédat za ra-
ciondIni alternativu k plastovému feseni ve v3ech
piipadech. Papirovy obal nezajisti tak dobré barié-
rové vlastnosti jako plast, pokracovala.V pripadé, ze
uZivatel poptdvd silnéjsi bariérové vlastnosti, nabi-
zi se moznost lamindtového feseni z jednoho dru-
hu plastu. Upozomila také na to, Ze papirova feseni
nejsou vespasna, pokud se neuZivaji spravné i na
strané spottebitelli - napf. papirova taska na nakup
tou neZ taska plastovd, ovsem pouze za predpokla-
du, Ze je pouzivand opakované.

Jak na recyklaci

Z hlediska efektivity recyklagnich procesti nemusi
byt podle Jany Zizkové nejvhodn&jsi papirové ma-
teridly, které jsou vyrdbény z rostlinnych vldken - je-
jich vytéZnost neni ideélni. Petr Siky¥ v téchto sou-
vislostech upozornil, Ze prestoZe legislativni normy
poklddaji za monomaterialovy, tfeba papirovy, i ta-
kovy produkt, vnémsz je obsazen napt. plast s hmot-
nostnim podilem do 5 %, ve skute¢nosti a v recyk-
lacni praxi jde o kompozit,
ktery je nutné rozvlaknit
a plast z néj dalsimi proce-
sy oddélit.

DlleZitou souldsti oba-
lu jsou etikety. Pravé ony
v mnoha pfipadech rozho-
duji 0 tom, zda recyklacni
proces povede ke kyzenému vysledku. ,Pokud je
na petkovych obalech etiketa z nevhodného mate-
rialu, nikdy recykla¢nim procesem nevznikne rPET
v potravinaiské kvalité," ekl David Hlousek. Za za-
sadni poklada to, aby trh moderni a udrzitelné ma-
teridly akceptoval. Poznamenal, Ze pfestoZe prak-
ticky denné dostdva dotazy na recyklovatelnost
etiket, je nutné Tesit recyklovatelnost celého oba-
lového Teseni.

Zalohovat vsechny
3D obaly nelze

Dalsim tématem diskuse byla také problematika
zélohovani népojovych PET lahvi a plechovek. Ces-
kd vlada novelu zdkona o odpadech, ktera s nim
jednani v Parlamentu CR. Z&lohovy systém mo-
mentalné funguje v 16 evropskych zemich, na Slo-
vensku s nim maji zkuSenosti tfetim rokem. Podle
Juraje Otty se nyni na Slovensku recykluje 99 %
materidlu, ktery je diky zdlohovému systému vra-

,PPWR definuje,
co se ma udéelat,
ale nikoliv jak,
dosud chybéji
provadeéci predpisy.

Ivo Benda predvadi obal s oddélitelnou papirovou a plastovou slozkou

ceny zpét do obéhu, navic ze slovenské piirody té-
méf zcela zmizely pohozené plastové lahve.

.Pfed zavedenim zilohového systému se volné
pohozeny odpad sklddal z 21 procent z plasto-
vych oball. V roce 2023, tedy druhy rok po zave-
deni zdlohového systému,
uz to byly jen dvé procen-
ta," fekl Juraj Otta. Pi vy-
robé plechovek i PET lahvi
zasadnim zpisobem klesa
spotfeba virgin materialu.
Zalohovy systém i z uvede-
nych divodd Juraj Otta ne-
poklada za prechodny sys-
tém k jinému zplsobu sbéru odpadovych obald,
ale za klicovy prvek obéhového hospodarstvi. Zd G-
raznil ovsem, Ze do systému bude vhodné nada-
le implementovat dal3i digitalizacni technologie,
vietné umélé inteligence. Pfipomnél také fakt,
7e v Cesku vyjimetn& dobrym zpiisobem jiz del3f
dobu funguije systém tiidéni odpadti do barevnych
kontejnerd, ktery bude soubézné pokracovat: ,V se-
paraci odpadi méa Ceské republika neskute¢na tis-
la a zaslouZi si za to velky respekt.”

Petr Sikyr doplnil, Ze celkem v Cesku tfidi odpad
75 % obyvatelstva, a ve shodé s Jurajem Ottou vy-
zdvihl roli edukace predevsim déti a mladeze. Zku-
Senosti prokazuji, Ze déti potom dokdzou svoje
konzervativni rodice vtomto sméru pozitivné ovliv-
fiovat. Dale Petr Siky¥ upozornil, 7e zélohovéni né-
pojovych oballi je zcela legitimni zpiisob zpétného
odbéru, nehodi se zdaleka na véechny 3D spotfebi-
telské obaly. Juraj Otta poznamenal, Ze v Chorvat-
sku nyni probihd debata o tom, zda zalohovat né-
pojové kartony. ,Technologii pfipravenou mame,

je ale otdzka, zda by implementace ddvala smysl
zSirsiho pohledu”.

CAD programy se standardy
pro e-commerce

Na nové pozadavky kladené na obaly reaguji také
producenti softwaru podporujiciho vjvoj designo-
vého a konstrukéniho Teseni obald, tedy CAD pro-
grami. Jana Zizkova jejich rozvoj popsala pohle-
dem 3kolitelky specializované na lepenkové obaly.
Zminila nékolik programa, napt. Impact od Arden
Software nebo ArtiosCAD od spolecnosti Esko, ale
i nékteré dalsi. VSechny se podle ni spravné sou-
stfedi na standardni feSeni. Maji tedy rozsahlé
knihovny Sablon, které zahmuji také aktudlni edici
kédd FEFCO pro designové styly vinité lepenky od
Evropské asociace vlnitych oball. ,Katalog FEFCO
mé devét kategorii, pficemZ osma pozice zlistala
neobsazena do ledna 2023," popsala Jana Zizkova.
Standardy pro osmou pozici reaguji na vyvoj v ob-
lasti e-commerce a retailu, véetné POP a POS sto-
jand, a i vtomto segmentu nyni pfinaseji soupis
rliznych zpUsobti, jak mtiZe byt obal z vinité lepen-
ky sestaveny. VSechny tyto zplisoby zohlediiuji fakt,
Ze obal md Setfit material i spotfebovanou energii.
Jana Zizkové také zminila, Ze fixace se vétSinou vy-
viji na miru danému produktu, nikoliv ze $ablon.
Zatimco v minulosti byvaly zhotoveny z pény, nyni
jsou rovnéz vyrdbény predevsim z vinité lepenky
tak, aby obal jako celek byl z jednoho materidlu.

Filip Hubicka

Oy 210
Videozaznam diskuse: = =y
youtu.be/jX5UB3-9bos & L 38
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Baleni v akci

Exkurze na Obalku
ukazuji baleni v praxi

Kongresova sekce Baleni v akci umozZiiuje navstivit provozy, které jsou nécim zajimavé z pohledu baleni ¢i logistiky. Letos byl
vybér opravdu pestry: Euromedia, Plzefisky Prazdroj, Pepsi nebo LEGO.

Baleni knih, stacenf piva nebo limondd & baleni
stavebnic. To nyni Eekalo na Gcastniky a Gcastnice
v ramci exkurzi, které se konaly druhy den kongre-
su Obalko.

Velkoobchod knihami sazi
na moderni technologie

Euromedia se zabyva vydavanim knih, funguje jako
velkoobchod a zajistuje distribuci jak pro B2B, tak
pro B2C segmenty. D¥ive méla sklad v Novém Stra-
Sec, ale loni zatala s pfesunem do aredlu P3 Logis-
tic Parks na okraji Stochova. Hlavnim prvkem nové-
ho skladu o rozloze 10 500 m2je systém Autostore,
ktery umoZiiuje primérné 180 aZ 220 vychystani
za hodinu, coZ zvySuje efektivitu vychystavani pfi-
blizné tiikrét oproti pfedchozim metodam. Tento
systém obsahuje 65 000 pfepravek a obsluhuje
jej 90 robotd. Pro paletové skladovani byly zvole-
ny mobilni pfihradové regaly s VNA voziky. V t&ch-
to regalech jsou uloZeny knihy, které Ize v pfipadé
potfeby vychystat na paletéch, zejména u vétsich
objednavek, nebo slouZi jako zasoba pro Autosto-
re, ktery je umistén hned vedle. Dal3i ¢ast skladu
tvofi Sest vertikalnich véZi od spolenosti Kardex,
kde jsou ulozeny predevsim knihy s nizkou obrét-

kovosti. Mezi dal3i zajimavosti patfi systém pick-to-
-light a kontrola zasilek s automatickym véZenim.

DuleZitou soucasti provozu je automatické balici
zafizen{ Cartonwrap od CMC Packaging Automa-
tion (dodéno firmou Xertec), které vyrabi krabice
z lepenkovych pfitezli na miru. Toto zafizeni doka-
Ze zabalit 650 aZ 750 krabic za hodinu a jeho vy-
hodou jsou dobfe navrZzené deformacni zony v ro-

Prohlidka u distributora knih, spolecnosti Euromedia

zich a na hranéch boxd, které Gcinné chrani knihy
pred poskozenim.

Tii sta milionii baleni Pepsi

V prazské Ctvrti Hloubétin se vyrabéji limonddy
znacky Pepsi, kterd neddvno podstoupila celosvé-
tovy rebranding. Tento vyrobni zdvod patii do sku-
piny Mattoni 1873.

Sirup pro vyrobu Pepsi je dovazen z Irska v kon-
tejnerech IBC, zatimco sladidlo, obvykle ve formé
cukru, pochazi z Ceskych dodavateli a je do zdvo-
du pfivéZeno cisternami, kde je uskladnéno ve ver-
tikdInich silech. Voda se ziskava z vodovodni sité
a upravuje se podle specifikaci znacky Pepsi.

Planovani vyroby se provadi tydné s predstihem
pfiblizné jednoho mésice. V soucasnosti se Pepsi
plni do lahvi vyrobenych z panenského PET bez re-
cyklované slozky, aviak plédnuje se pfechod na la-
hve obsahujici recyklovany PET v souladu s evrop-
skymi normami. Pro sekunddrni baleni, které nyn{
zahrnuje PE fdlie, se testuji alternativni obaly bez
plastu, jako jsou lepenkové klipy na hrdla lahvi.
Obalové materialy, jako preformy a fdlie, jsou do-
vézeny z rGiznych evropskych zemf, véetné Litvy, Slo-




Névstévnici pied automatickym skladem Plzeriského Prazdroje

venska a Némecka. Etikety obvykle pochdzeji z Né-
mecka a Slovenska a kartonové prolozky dodéva
firma Thimm Obaly.

Skladové prostory jsou vybaveny kanalovymi regd-
ly obsluhovanymi shuttle voziky. Regaly maji zpra-
vidla Sest pater a kandly slouZi k pInéni i vybirani
zboZi z jedné strany, s vyjimkou expedice, kde jsou
kanaly dvoucestné.

V Ceské republice se rotné vyrabi témé¥ 300 mi-
lionGi baleni napoje Pepsi pro trhy v Cesku, na Slo-
vensku a v Madarsku. Export se pievézné realizuje
Zeleznici.Vloriském roce bylo ze skladu v Hostivafi,
ktery je napojen na Zelezni¢ni stanici Hostivaf, pfe-
praveno do Kecskemétu v Madarsku celkem 48 vla-
ki (1161 Zelezni¢nich vozli, coZ odpovida 62 928
paletdm s vyrobky Pepsi). Timto zplisobem se uSet-
filo 2247 jizd kamiond.

7 vr

Nova stacirna a automaticka
tridicka

Pivovar Plzefisky Prazdroj uved! do provozu novou
automatizovanou staceci linku, kterou dodala fir-
ma KHS Group. Celkova investice do tohoto zaff-
zeni doséhla 700 milion0i korun, pfitemZ dal3ich
300 milionG korun bylo vynaloZeno na nakup vrat-
ného skla. KHS jako hlavni dodavatel zajistil kom-
pletni doddvku vech komponent vetné mycky,
stdceciho zafizeni, tunelového pasteru, etiketova-
cich strojdi, inspekenich zafizeni, dopravnikd, auto-
matickych bali¢ek sekundarnich oballi, robotické
paletizace a ovinovacek. Riizné technologie doda-
ly i dal3i spolecnosti jako Kuka, WestRock Compa-
ny, Heuft Systemtechnik, Rittal & Co., Kodys a NSM
Magnettechnik. Novd stacirna ma maximélni ka-
pacitu 60 000 lahvi za hodinu a umozZiiuje stace-
ni do v3ech sklenénych obalovych formétdi o obje-
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Spolecné foto na nastupisti Kladno-LEGO

mech 500 a 330 ml.Tento krok znamena pro firmu
prechod k vratnym lahvim, protoZe od za¢étku roku
bude celé portfolio sklenénych vyrobki véetné ci-
derdi ve vratnych obalech. Tento cirkuldrnf pfistup
zahmuje také eliminaci plastovych obal, do kte-
rych Prazdroj prestal stacet v roce 2021, deset let
po zavedenf linky na PET lahve.

Pred rokem pivovar zprovoznil automatickou tfidi-
cf linku na sklenéné vratné lahve, kterd je jedinou
instalaci svého druhu v Cesku. Tato linka umi stro-
jové oddélit lahve vlastnich znacek od lahvi jinych
vyrobcti a identifikovat poskozené kusy i pfepravky.
Lahve jsou kontrolovany piimo v pfepravkéch a lin-
ka zvladne za hodinu zkontrolovat a vytfidit 4050
prepravek, coz odpovidd 81 000 pivnim lahvim.

0d potisku k baleni

Tovarna LEGO v Kladné funguje témér 25 let a je
jednim z péti vyrobnich zdvodl po celém svété.
Samotné kosticky se zde nevyrabéji; jsou dovaze-
ny v boxech z jinych tovdren, predevsim z Dénska
a Madarska. V Kladné se jednotlivé dilky potisku-
ji a zpracovavaji aZ do féze baleni. BEhem prohlid-
ky jsme vidéli potisk hlavicek, které jsou umistény
do kovového stojanu a automaticky potistény rliz-
nymi barvami pomoci tamponového tisku. Potisté-
né a sestavené figurky, kosticky a dalsi komponen-
ty stavebnicse v Kladné dale bali. Prvnf balicifazi je
tzv. prepack, kde se vyrabéji sacky, které spotebitel
najde v krabicich se stavebnicemi. Tyto sacky byly
dosud plastové, ale firma postupné prechazi na pa-
pirové materidly, které jsou pfevazné bilé s cernym
potiskem (napf. QR kéd). Firma plénuje kompletni
prechod na nové sacky do roku 2026. Manipulace
se sacky u linky, kterou jsme vidéli, je robotizovéna
pomoci ramen s pisavkami.

Zalepené sacky se pak piesouvaji k linkam findIni-
ho baleni. Operatofi rucné vkladaji sacky do sloze-
nych lepenkovych krabic, které pak po dopravniku
vstupuji do lepici stanice. Zde se automaticky ote-
vite viko, nanese lepidlo, ohnou a pfilepi se. Poté
stavebnice vstupuji do zafizeni pro automatic-
ké skupinové baleni do kartonaze, které zahrnuje
erektor, automatické lepenia uzavieni. Nékteré lin-
ky maji automatickou paletizacni jednotku s robo-
tickym ramenem a automatickou ovinovackou, kte-
ra pouzivé plastovou stretchovou félii.

Stanislav D. Bren

(=52
Stdhnéte si tento report v PDF: &
www.obalko.cz ;
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Obal roku,

Obalovy Business Mixer

Executive
Report

Obal roku:
inovace a kreativita
slavily uspéch

Na kongresu Obalko se v poslednich letech pravidelné kona i slavnostni ceremonie soutéze Obal roku, kde se ocefiuji nejlepsi
obaly a inovativni obalova fesSeni. Tento vecer sleduji stovky odbornikii z oblasti obalového priimyslu a distribuce. Vysledky
letosniho rocniku byly s predstihem zvefejnény v casopisu Svét baleni ¢. 123/2024, zatimco kompletni informace Ize nalézt

i na webovych strankach Obalového institutu Syba.

V rdmci vecera byly navic udéleny specidini ceny
predsedkyné poroty Jany Zizkové, &ims se zvyraz-
nily vyjimecné pfispévky v oblasti obalovych ino-
vaci. Souté Obal roku je v Cesku jedinou certifi-
kovanou soutéZi svého druhu a kazdorotné vybird
feSeni, ktera posouvaji obalovou technologii o krok
vpred. N&které z ocenénych obalil pak slavi Uspé-
chyinamezindrodniscéné, pfedevsim v rdmci sou-
téZi organizovanych Svétovou obalovou organizaci.

| OBV ROKU
5oy

Po oficialnim programu nasledoval Obalovy busi-
ness mixer - oblibeny vecer pro networking a ne-
formélni setkévéni. Ucastnici si mohli vychutnat
bohaty catering, kde mj. nechybéla obsluha v po-
dobé robota. OsvéZeni zajistilo pivo od Plzefiské-
ho Prazdroje a michané népoje znatky Monin,
zatimco atmosféru umociiovalo vystoupeni kou-
zelnika Tomasiana a hudebn{ duo zpévacky Eriky
Rein a klaviristy Martina Stefanika. Vichni pfitom-

ni si své zazitky mohli zachytit v Al fotokoutku, kte-
1y slouZil jako moderni vzpominka na nezapome-
nutelny vecer.

Stanislav D. Bfen

Vitézové Obalu roku 2024: Facak -i:ﬂ
obalroku.cz G s

CENA PREDSEDKYNE POROT
ing. Jany Zifkové
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~ REAKCE NA KONGRES:
SDILENI, SETKAVANI, INSPIRACE

Paul Jenkins
zakladatel a vykonny feditel
ThePackHub

.Skvéle jsem se na kongrese bavil. Mél jsem
mozZnost pfedstavit nejnovéjsi trendy v oblasti
obaldl 400 Gcastnikiim. Po vystoupeni Uzasné-
ho ceského kouzelnika jsem mél za kol pobavit
publikum a podélit se o nékteré kouzelné inova-
ce v oblasti obal( z celého svéta! Bylo skvélé za-
7it, jak soudrzna tady je komunita ceského oba-
lového priimyslu. Jeffreymu Osterrothovi a jeho
tymu patfi velky dik za vielou pohostinnost.”

Jitka Pechacova
brand manager
Kaufland Ceska republika

,Laujala mé pfednaska Paula Jenkinse v oblas-
ti obalovych materiald. Bylo zajimavé vidét, jaké
projekty vznikaji na univerzitach - to jsem vi-
bec netusila. Toto posunuti v oblasti obalovych
technologii pro mé bylo nejzajimavéjsi. Vystou-
peni kouzelnika bylo velmi zajimavé a osvézuji-
ci zpestieni. S kolegy jsme byli u nékolika stan-
ka, kde jsme si prohlizeli riizné feSeni pro nase
produkty.”

Veronika Styblova
specialista nakupu
LEROS

,UZ loni mé prekvapilo, kolik mych dodavateld
tady je, a bylo fajn se s nimi potkat. Z programu
mé zaujal novy projekt od Albi pro matky s dét-
mi, ktery mi pfisel velmi zajimavy a edukativni
pro déti. Znacka Albi je u nds doma velmi oblibe-
nd, a dokonce jsme s nimi spolupracovali. S Albi
jsme méli pohadkové kalendare, které jsme do-
plnili nasimi ovocnymi aji a prodavali jako li-
mitovanou edici. Myslim, Ze to byl velmi tspés-
ny projekt.”

Anna Sapota
vice president public affairs
TOMRA

.Kongres OBALKO nabidl fantastickou pfileZi-
tost ponofit se hloubéji do obalového prostiedi
¢eského trhu. Byla jsem ohromena vystavenymi
inovativnimi obalovymi feSenimi a ziskala jsem
cenné poznatky o soucasnych trendech a vy-
zvéch, zejména pokud jde o dopad na Zivotni
prosttedi a uhlikovou stopu v logistickych fetéz-
cich obalt. Velky dik patii vSem, kteff se ziicast-
nili a podélili se o své odborné znalosti."

Jifi Patrovsky
technolog
Natura Food Additives

,Na kongresu jsem jiz po sedmé a nejvice mé za-
ujala pfednéska pana Jenkinse, ktery se vénoval
oblasti recyklace. Pfestoze se obvykle zabyvame
jinymi tématy, tentokrdt bylo zajimavé rozsi-
fit si obzory, jak to ve své prezentaci popisoval.
Cely kongres je skvéle organizovany a obdivuji
vSechny sponzory za zajisténi programu a obcer-
stveni. VSechno je perfektni. Ziskdvdm zde zpét-
nou vazbu a nézory, které jsou ¢asto jiné a pfind-
3eji nové pohledy.”

Stefan Drozd
product manager
Cesk4 posta

.Na kongres OBALKO jsem zavital poprvé, ale uz
dfive jsem byl pravidelnym dcastnikem SLOV-
LOGu. K ticasti mé motivovalo zastoupeni firem,
€oZ souvisi s mym pracovnim zaméfenim v Bali-
kovné. Velmi zajimava pro mé byla prednaska
od Ipsos o obalovych trendech. Také mé oslovi-
ly diskuse a prednasky obecné, protoZe i kdyz se
primarné nezabyvam obaly, bylo to pro mé skvé-
6 rozSiteni obzorli. Navazal jsem nové kontakty
béhem BizPACKu, které budeme vyuzivat napfi-
klad pro predbéZné technické konzultace nebo
pii vypisu verejnych zakdzek.”

Adam Sima
sales manager
DS Smith

JFajn byly kratké 10minutové setkdni se zakaz-
niky. Je vidét, Ze zékaznici maji néjaké pozadav-
ky a problémy, které pottebuiji fesit dlouhodobé.
Casto se stava, 7e sami jesté presné nevédi, jak
na to, a zde maji moznost setkat se s nékolika do-
davateli a probrat konkrétni problémy. Navézal
jsem kontakty, a domluvili jsme se, Ze navstivim
zakazniky pfimo v jejich firméch, abychom moh-
li pracovat na feseni jejich potieb.”

Martin Hubacek
vedouci servisniho oddéleni
Scotr

,Jsem tady prvné, ale musim fict, Ze to zdzemi
je naprosto perfektni. Velmi mile mé prekvapi-
lamoznost sedét se zakazniky béhem 10minuto-
vych setkani, coz je naprosto super. Dobré je, Ze
se promitajii prezentace do foyera mizeme pro-
gram po ocku sledovat i na stanku. Jidlo je per-
fektni. Vyborny népad je zde ¢epovat takhle skvé-
16 pivo. Celkové je to zaZitek, ktery k tomu patfi."

Matis Marget

m marketing manager
i MILSY

Musim fict, Ze to byl velmi krasny event, velmi
pékné zorganizovany. Tentokrét bych fekl, Ze je
vice ekologicky, s diirazem na papirové materié-
ly, na kterych jsou postavené stanky. Zaujala mé
prednaska Obaly s rozsifenou realitou od Albi.
Nové poznatky ndm otevielo nové obzory, acko-
liv mozna ne v nasi sféfe, ale spiSe v oblasti roz-
béhnuti novych obchodnich piileZitosti."

Unikatni akce skupiny




Zveme vas na 13. rocénik
kongresu OBALKO
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BIZPACK: NOVE KONTAKTY INSPIRACE OD LIDRU

ZA 10 MINUT NA OBALOVEM TRHU

BOHATY PROSTOR ‘ NEJNOVEJSI TRENDY V BALENi
PRO NETWORKING A USPESNE REALIZACE

POUTAVE PANELOVE
DISKUSE

ULOZTE SI DO
KALENDARE,

EXKURZE V RAMCI ) - VECERNI PROGRAM OBALOVY
BALENI V AKCI T = BUSINESS MIXER

& www.obalko.cz/registrace-k-odberu-newsletteru/
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