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Udrzitelnyobal.cz je online magazin, ktery informuje o tématech z oblasti cirkularni
ekonomiky a udrzitelného rozvoje v souvislosti s vyrobou a pouzivanim plastovych obald.

Nabizi pohled na plastové obaly jako na moderni feSeni, u ktereho prevazuji plusy
nad minusy a které je v urcitych oblastech nepravem zatracovaneé.

Cilem neni poskytovat jednostranny ndzor, ale rozsifit dalsi, nemainstreamové pohledy
na problematiku udrzitelnosti plastovych obald. A takeé rozpoutat na toto téma debatu
mezi béznymi spotfebiteli i odborniky:.

Mate k tématu co fict?
Radi si vyslechneme vas ndzor. Zanechte ndm u ¢lankd komentdr,
spojte se s ndmi na socidlnich sitich nebo pfimo kontaktujte.

info@udrzitelnyobal.cz
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Jako American, ktery Zije 27 let v Ceské republice a mluvi - dovolim si fict - celkem slugné ¢esky, se snazim nepodléhat trendu
pouzivani anglickych slov a vyrazli v ¢estiné. Jedna vyjimka je slovo ,challenge”. Jisté, ,vyzva“ nema chybu, ale pro mé nemize
nikdy nahradit slovo ,challenge”. Pfizndvéam, Ze jsem jako skoro kazdy ovlivnén do urcité miry televizi, a slovo ,challenge”
figuruje casto ve dvou mych nejoblibenéjsich pofadech: reality show Survivor (Kdo preZije) a ve skvélém sitcomu Jak jsem
poznal vasi matku.

Mém rad nejen slovo ,challenge”, ale médm réd i samotné vyzvy. Toto se upfimné moc hodilo v posledni dobé&, protoze
organizovat kongresy v dobé pandemie je challenge jako Zadna jina. A organizovat letosni Obalko bylo jednou z nejvétsich
vyzev, kterou nase firma kdy zazila.

Hlavni préce na programu kongresu spadla pfimo do prvni viny pandemie. Domlouvat fecniky v dobg, kdy hlavni hraci na trhu
mysleli na v§echno jiné kromé vystoupeni na kongresu, byl prvni nadlidsky tikol. Pak se dostavily nervy z toho, jestli stihneme
fijnovy termin dfiv, neZ se zemi pevali druhd vina. A pak, kdyZ uz bylo jasné, Ze kvili tfeti viné pandemie nebude mozné
organizovat fyzicky kongres ani v ndhradnim lednovém terminu, museli jsme celou akci preklopit do onlinu.

Nakonec si dovolim fict, Ze vSechno dobfe dopadlo. Pouze tfi prezentace z plivodnich 23 se neuskutecnily, ale zistaly dvé
desitky velmi inspirativnich vystoupenti, ktera pfednéselo vice nez 40 skvélych mluvcich a panelistti. Rad bych jménem celého
tymu podékoval fecnikiim jak za flexibilitu, tak za ochotu vystoupit pfed kamerou, coZ bylo pro mnoho z nich tipIné nova
zkuSenost.

Rad bych podékoval i partneriim, ktefi ndm nejen zlistali vérni pfi vSech zménéch a zmatcich, ale ktefi se aktivné
podileli na pfechodu kongresu do online podoby. Rikdm to na Gvodu kazdého kongresu, ale tentokrat to
znamena vic nez kdykoliv jindy: Bez vas bychom tento rocnik nemohli viibec uspofadat.

Velké podékovani patfi i nadim Gcastniklim. Moc jste ndm v Aquapalace Hotelu Prague chybéli,
ale vime, Ze jste sledovali pozorné a ve velkém poctu a Ze jste s ndmi byli v duchu. Obavali jsme
se, jakd bude sledovanost, ale nakonec se online divalo vice lidi, neZ jsme

kdy méli na fyzickém kongresu. Zaznamenali jsme 516 unikatnich f- aﬁ'
pfipojeni prvni den a 213 pfipojeni druhy den. i E

V neposledni fadé bych podékoval nasim technickym
partner(im, spolecnosti Parilla Sound; hotelu Aquapalace
Prague; naSemu organizatnimu tymu v Cele s Terézii Radkovou;
Petru Hribalovi a Stanislavu Bfefiovi za profesionalni
moderovdni; Pavlu Kotrbackovi za to, Ze se staral o nase
partnery; a samoziejmé i své manzelce a spolupracovnici
Katefing, s kterou jsme sestavili leto3ni program a kterd se
starala o nase fecniky.

LetoSni kongres Obalko pFedstavoval opravdu velkou vyzvu,
ale spolu s témi vyjimecnymi lidmi jsme mohli bez vahani Fict
to, co rad fikal Barney Stinson v seridlu Jak jsem poznal vasi
matku: Challenge accepted.

Jeffrey Osterroth
group manager Atoz Packaging
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UdrZitelnost - to byl leitmotiv celého kongresu Obalko, nejen jedné tematické sekce. A je to skvélé. ProtoZe pravé
navrhovat, vyrabét i pouzivat obaly v souladu s principy udrZitelnosti je hlavni vyzvou, kterou v dnesni dobé vsichni
feSime. Jako vyrobci plastovych oball pro potravindfstvi i plastovych technickych dilli k ni pfistupujeme z hlediska
toho nejcennéjsiho, co mame - materialu, jakym je plast.

Jen v pfipadé, Ze naplno vyuZijeme jeho vyjime¢nych vlastnosti, jako jsou odolnost, a pfitom nizkd hmotnost, dobrd
tvarovatelnost, variabilita, trvanlivost i recyklovatelnost, a nebudeme polymery zbytetné a mnohdy s vétsimi dopady
na Zivotni prostfedi nahrazovat jinymi materidly, miZzeme mluvit o udrZitelnosti v celé Sifi jejiho vyznamu.

UdrZitelny obal totiZ neznamend jen materidl z obnovitelnych ¢ neobnovitelnych zdroji. Je to ta nejvyhodnéjsi
moZzna kombinace mezi uZitnou a ochrannou vlastnosti produktu a jeho dopady na Zivotni prostredi - mimo jiné
v podobé uhlikové stopy, kterou za sebou v pribéhu celého Zivotniho cyklu

zanechavaji. A jsem rad, Ze tuto zakladni myslenku Gcastnici obalového

kongresu rozvinuli opravdu z mnoha riznych Ghld pohledu.

Ostatné plast, da se fict s trochou nadsazky, spojuje. Objevuje se

i v papirovych a hlinikovych feSenich jako ochrannd bariéra, tvofi mnohdy
komponenty sklenénych oball, jeho parametrii se snazi dosahnout bio-
varianty. Pro jeho vlastnosti jej neni snadné ze dne na den nahradit. Aani pro
udrZitelny rozvoj.

Nas spolecny cil si proto predstavuji tak, Ze budeme eliminovat jeho pouZiti
a také mnoZstvi tam, kde neni potfeba. A kde pro néj neexistuje lepsi
varianta, jej budeme chtit udrZet v ob&hu co nejdéle. Diky vsem, ktei

touto cestou spolecné s ndmi uz jdou.

Ivo Benda
greiner packaging Slusovice

Velké podékovani patfiv prvni fadé organizatordim, ktefi prokdzali velkou dévku odvahy a odhodlani a Obalko 8
usporadali i pres fadu omezeni. Je skvélé, Ze se podafilo udrZet tradici a naplInit predsevzeti, které jsme si

s organizatory kdysi vytycili - pinést do té nasi cesko-slovenské kotliny informace o novinkach a trendech a zéroven
na pfipadovych studiich a pfikladech ukdzat, Ze i lokaIni firmy umf realizovat kreativni a inspirativni obalova fesenti.

Usporadat Obalko online byla obrovska vyzva nejen pro organizatory, ale i pro samotné prednésejici. Jak by
zdGvodnili, Ze na nejnoveéjsich trendech pracuji ve firmach s vyuZitim digitalizace, ale pfednaset na digitdInim
kongresu Obalko nelze? A tak najednou mizely dévody, proc to neptijde: ,lidé nebudou mit o online zdjem”;
.bude nizkd acast"; ,prispévky neplijde prezentovat online”; ,nebude to vidét"; ,na obaly je potieba si sahnout”;
,bez stdnkl to nemé smysl” a mnoho dal3ich.

NaSe spolecnost Thimm pack'n‘display je velkym pfiznivcem digitalizace, a tak nds
digitalni Obalko nezaskocilo. Prezentovali jsme svoji vizi ,bezdotykové vyroby”
obaldi z vInité lepenky, o které jsme od mnohych slySeli, Ze je to sci-fi. Kdo mél ale
moznost vidét nasi spole¢nou prezentaci s grafickou agenturou Fiala & Sebek,
pochopil, Ze nejenom Obalko, ale i vyroba krabic miiZe byt od A az do Z digitalni.
V nasi prezentaci jsme Gcastnikiim ukazali, jak digitéIni workflow a digitdIni
technologie méni pfipravu a vyrobu obald.

Dnesni nesnadnd doba ndm mnohé vzala, ale také nds mnohé naucila a posouva g
nds viechny dal. | Obalko 8 potvrdilo, Ze digitalizace a digitalni technologie jsou /
obrovskou vyzvou, které spole¢nosti posouvaji vyrazné vpied ve flexibilité,

zjednodusent, rychlosti a efektivité. V budoucnu nés v obalafiné ¢ekaji
dalsi vyzvy, ale véfim, Ze s nadsenim a s odhodlanim je zvladneme.

Martin Hejl
___________________ Thimm pack’n'display
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Co vlastné znamené recyklace a recyklova-
telnost a ¢im se vyznacuje recyklovatelny
obal? Pfistup spolecnosti Orkla k témto
pojmUm pfibliZil ve svém vystoupeni Pavel
Komdirka, ktery v uvedené firmé plisobi jako
koordindtor inovace a udrZitelnosti obald.
Kambicim spolecnosti patii obaly navrzené
pro tiidéni a recyklaci, obaly s obsahem re-
cyklatd, resp. obnovitelnych zdroj, které
jsou opétovné recyklované, a v neposledni
fadé musi obaly pochopitelné splfiovat za-
kladni funkci obalu, tedy chranit produkt.

Tri kategorie podle
moznosti recyklace

Orkla rozdélila stavajici obalové materi-
aly, jez pouZivé pro balenf svych vyrobkd,
do tif kategorii. Zelené oznatila ty obaly/
materialy, které jsou recyklovatelné a recy-
klované v existujicich zafizenich, at uz jde
o hlavni nebo vedlejsi recyklacni metody.
.Zndme ndklady a vime, Ze se tak déje
v Sirokém rozsahu. Nejsou tam vyraznéjsi
omezeni a pro trh s recyklovanymi kompo-
nenty existuje urcita aplikace,” popsal prvni,
zelenou oblast Pavel Kom(irka. Druhd, Zluté
oznacend kategorie zahrnuje obalové mate-
ridly, které jsou alespori teoreticky recyklo-
vatelné, ale z néjakého diivodu se tak ne-
déje, pfipadné se tak nedéje neustédle nebo
jsou s tim spojena geograficka omezeni. Ko-
lovych materiall, které jsou recyklovatelné
jen obtizné a v praxi se nerecykluji. Napfi-
klad pro né neexistuje recyklatni metoda,
popt. jsou recyklovatelné za extrémné vy-

Nikoli jeden hlavni fe¢nik, ale
hned tfi pfednasejici jako zastupci
tri odvétvi klicovych pro obalovy
trh obstarali ,vykop” osmého
rocniku kongresu Obalko. Byli

to Pavel Komiurka ze spolecnosti
Orkla (zastupce segmentu FMCG),
Jaroslav Vodacek z firmy Tesco
Stores (zastupce retailu) a Jana
Volfova ze Skody Auto (zastupkyné
automobilového primyslu).
Spolecny dopoledni program prvniho
dne kongresu se nesl v duchu hesla
«Lakaznik jako klient".

Z pohledu
udrzitelného
vyvoje vnimame

tok obalovych
materiald jako
celek a uzavrieny
cyklus.

sokych nakladd. V tomto pripadé jde tieba
o nékteré tézko recyklovatelné druhy plastd,
jejich kombinace ¢i tzv. flexibilni kompozity.
.Cilem je samozfejmé dostat co nejvice ma-
teriald z Cervené do Zluté nebo idedlné do

zelené kategorie," vysvétlil Pavel Komrka.

PredndSejici dale pfipomnél, Ze zékladnf
funkci obalu je ochrana vyrobku, a tak vy-

robci zbozi nemohou délat kompromisy
ohledné Girovné této ochrany. Funkce obalu
a ochrana vyrobku také nemize byt obéto-
vana" recyklaci obalu a absence alternativ
neumoZziluje plnohodnotnou néhradu
obtizné recyklovatelnych materialti. ,Z po-
hledu udrzitelného vyvoje vnimédme tok
obalovych materiald jako celek a uzavieny
cyklus," pokracoval Pavel Komiirka. Oba-
lovy prdmysl je globalni byznys s lokaInimi
omezenimi, jez se tykajf logistiky, situovani
vyrobnich zévod{ apod. Oblast recyklace,
resp. materidlového vyuziti predstavuje
rostouci a globalizujici se odvétvi.

Nezbytnost
pokrocilé
infrastruktury
a novych
technologii

Pro naplnéni zavazkli a cild je v daném
sméru zapotiebi mj. ochota a schopnost
subjektd akceptovat vyssi ndklady spojené
se vzrlstajicimi pozadavky na recyklaci,
dal3i vyvoj a vylepSeni sbérné, tidici a re-
cykladni infrastruktury nebo vjvoj ¢i vylep-
Seni a instalace recyklatnich technologii.
Podstatnd je rovnéz schopnost trhu uplat-
nit recyklované materialy a transformovat
je do novych vyrobkd. Opomenout nelze
konzistentnf legislativni proces a podporu
politické reprezentace (v¢etné rozhodo-
vani Evropské komise). Zna¢ny vjznam mé
i spravné naklddani s pouZitymi obaly na
strané spotiebitel{i.



Jaky je podle spolecnosti Orkla a jmeno-
vité Pavla Komdrky vyhled do roku 2050
z hlediska nastupu novych recyklacnich
kapacit a technologii? Patfi sem zejména
zlepseni vykonu, kapacit a kvality recyk-
la¢nich technologif plus intenzivni aktivity
v oblasti vjzkumu a vyvoje (R&D). Pred-
poklddat Ize razantni ndstup chemické

recyklace i rozsiteni kapacity recyklace
mechanické (aZ dvojndsobné). Ocekavat
miZeme rovnéZ vjznamné omezeni sklad-
kovéni, a to zhruba na polovinu oproti sou-
¢asnému stavu.

Pro budoucnost bude dlleZity rozvoj
materidlG kompatibilnich s dostupnymi

recyklanimi technologiemi, vyvazani se
z multimateridlovych kompozitnich struk-
tur a také hledani feSeni pro podporu
trhu s recyklaty. Zésadni bude i cirkularni
charakter zvolenych materidll: recyklace
a recyklovatelnost na prvnim misté, obsah
recyklovatelnych komponentd i podpora
materiald z obnovitelnych zdrojt.

V dopolednim bloku se piedstavil i zastupce retailu. Byl jim Jaroslav
Vodacek, CE lead packaging manager ve spolecnosti Tesco Stores.
V ramci tohoto maloobchodniho fetézce vede tym, ktery je odpovédny

vews

za obalovou agendu. Cilem prace tymu je najit nejvhodnéjsi
kompromis mezi jednotlivymi funkcemi obalu a vytahnout do popiedi

environmentalni poZzadavky na obal.

Na dvod svého vystoupeni pfedstavil Ja-
roslav Voddacek hlavni zévazky spolecnosti
Tesco v oblasti udrZitelnosti do roku 2025
pro region stfedni Evropy. Jde mj. o tvorbu
oballi pro vyrobky vlastnich znacek tak, aby
byly vyrobené ze 100% recyklovatelnych
nebo opakované pouzitelnych materiald
a také veskery papir a lepenka maji byt ze
100% udrzitelnych zdrojti. Tesco rovnéz
usiluje o to, aby odpad z vlastnich provozli
nebyl skladkovan.

Nezbytny balanc

Utinny proces recyklace zajisti rovnovaha
mezi stakeholdery, mezi néZ patfi vyrobce/
plni¢ obalu, retail, déle spotfebitelé/ob-
¢ané, obce a mésta a kone¢né segment od-
padového hospodafstvi a recyklace. ,Prin-

cipy cirkuldrni ekonomiky funguji teprve
tehdy, kdyzZ vSechny ¢ldnky v hodnotovém
fetézci jsou v rovnovéze a je funkéni regu-
lace," poznamenal Jaroslav Vodacek.

Jaroslav Vodacek, Tesco Stores

Co to konkrétné znamena u obaldi? Uplat-
fiuje se model 4R vychdzejici z anglickych
slov Remove, Reduce, Reuse, Recycle. ,Po-
uzijeme pouze tolik obalu, kolik je poteba.
Obal, ktery pouZijeme, je z obnovitelného
zdroje a mlZe byt znovu poufit nebo recy-
klovan,” vysvétlil pojem 4R Jaroslav Voda-
cek. Jako efektivni pomdcku vytvofilo Tesco
seznam, tzv. RAG (z Red, Amber, Green)
list, ktery uvadi preference rliznych mate-
riald a formatd. V oblasti red, tj. Cervené,
se nachdzeji materialy a forméty, které
jsou nepreferované ¢i nechténé, protoze
pro né v soucasnosti neexistuje dostupny
zplisob recyklace. Tesco je proto ze svych
oballi natrvalo vyfadilo. Oproti tomu mate-
ridly/forméty z oblasti green, tedy zelené,
umoznuji v dnesni dobé relativné jedno-
duchou recyklaci a existuje k tomu infra-
struktura, kterd je v regionu stfedni Evropy
povétsinou dostupnd nebo se pfipravuje.
A konetné materidly z kategorie amber,
tedy oranZové, Tesco aktuding vyuZiva, ale
jsou pod peclivym dohledem - jde o ma-
teridly, u nichZ dosud neni moznd nahrada,
resp. nemaji prozatim dostupnou alterna-
tivu (Cekd se v tomto sméru na pokrok ve
védeckém a technologickém vyvoji), aby
byly nasledné zafazeny do oblasti green
nebo red. Seznam je na webu spole¢nosti

Recyklace

INZERCE

plastovych félii?
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a priib&iné se aktualizuje. Ceho se Tesku
z hlediska ukonceni pouzivani ,red" materi-
ald podafilo za posledni rok v nasem regi-
onu dosahnout? Z oballi vyrobkd vlastnich
znatek fetézec ve stfedni Evropé odstranil
celkem 492 tun tézko recyklovatelnych
plastdi. Konkrétng v Ceské republice se jed-
nalo 0 135 tun téchto plast.

S ohledem
na recyklaci

Pristup fetézce k oballim vlastnich znacek
spociva v tom, Ze preferovany jsou mate-
ridly ze zelené kategorie (viz vyse), navrh
obalu vzniké s pfihlédnutim k moznos-
tem recyklace, obalovy materidl je z udr-
Zitelnych zdrojl a také pfeprava a prodej
jsou realizovany efektivné. Tesco rovnéz
pracuje na zavazku, ktery spocivd v tom,

Z obalt vyrobka
vlastnich znacek
odstranilo Tesco

za posledni rok
v CR 135 tun tézko

recyklovatelnych
plasti.

Ze vyrobky vlastnich znacek jsou v papiro-
vych ¢i dfevénych obalech certifikovanych
FSC/PEFC.

Jaroslav Vodacek pak prezentoval nékteré
piklady udrZitelnych obalovych fesent, jez
Tesco v neddvné dobé spoletné se svymi
partnery realizovalo. NapInénim principu
4R je napf. redesign obalu mozzarelly
Tesco Finest, kde byl plastovy kelimek

nahrazen Iépe recyklovatelnym papirovym
kelimkem a soucasné doslo i k optimalizaci
sekundamiho balenf. Déle diky zmenseni
obalu, konkrétné sniZeni hloubky vanicky/
tacku u Tesco Prazské Sunky, se do SRP
vejde 0 50 % produktti vice. Usetfilo se tak
20 000 kust SRP za rok, coZ predstavuje

palet potfebnych k prepravé.

Ve spolupraci s likérkou St. Nicolaus byl
u vlastni fady lihovin Tesco odstranén PVC
limecek na lahvich, coZ pfineslo Usporu
4,5 tuny PVC (PVC je v Cervené katego-
rii, a proto se jej Tesco rozhodlo vyfadit
z obalovych feseni.). Kromé toho snizenim
hmotnosti lahvi 0 10 gram{ doslo k tspore
22,5 tuny skla ro¢né. A zvy3eni nosnosti
palet 0 25 % zasluhou optimalizace na-
sklddani zboZi na paletu znamend mensi
naroky na pfepravu.

Pokud je v Cesku Fe o automobilovém priimyslu, prakticky kazdému se okamiité vybavi znacka Skoda
Auto. Mladoboleslavska automobilka patfici pod koncern VW s vyrobnimi zavody v tuzemsku i ve svété je
vyznamnym aktérem i v obalové branzi. A tak nemiiZe chybét ani na kongresu Obalko.

Dalsiho vystoupeni v tvodnim bloku hlav-
nich prednasejicich se zhostila Jana Volfova,
ktera ve spole¢nosti Skoda Auto donedavna
zastavala pozici koordinatorky vyvoje a pla-
novani baleni v dtvaru Planovani logistiky.
Ukolem tohoto tymu je pofidit vzdy spravné
mnozstvi specidinich palet a umét véas rea-
govat na pfipadné vykyvy vyroby.

Robustni logistika

,Kdybyste ted sedéli tady v séle, zeptala
bych se vds, kdo jste nékdy vlastnil $ko-
dovku,"” oslovila Jana Volfova v dvodu své
prezentace pocetné online publikum kon-
gresu a dodala, Ze by se nepochybné zved|
les rukou. Pfipomnéla hlavni milniky histo-
rie automobilky i GspéSné neddvné roky a7
do soucasnosti. PribliZila fungovani firemni
logistiky i jeji robustnost, uvedla napiiklad
zcela aktudlni Gdaj, Ze spolecnost md mo-
mentalné v toku mezi svymi vyrobnimi za-
vody 1470 000 oball, jeZ se pouzivaji pro

dodavky dildi. Vjizzminéném Gtvaru Plano-
vani logistiky funguje i oddéleni pro vyvoj
a planovani obald, ve kterém pracujf vice
nez dvé desitky zaméstnancil a doneddvna
jej vedla pravé Jana Volfova.

Jakd je strategie obalového hospodafstvi
Skoda Auto? Obaly se déli na dvé zakladni
kategorie: univerzalni a specidlni. K uni-

verzalnim obalGm patfi GLT a KLT obaly,
které si dodavatelé objednavaji pres B2B
portal, aby méli obal ve spravny Cas u své
materialové linky a mohli do néj vyrobit
dily, jez jsou pak dopraveny do Skoda Auto.
Naproti tomu specidlni obaly se vyvijeji dle
povahy dilu a na né byla zaméfena dalsi
{dst prezentace.

Chytre a inovativné
Co vlastné automobilka poZaduje od
obalu? Pfedevsim ekologii, univerzalnost
a kapacitu. ,Obal musi byt ekologicky.
Chceme, aby byl co nejvice univerzdini.
Kapacitou myslime to, Ze do obalu je zapo-
trebi dostat co nejvétsi mnoZstvi dildi, pro-
toZe ¢im méné dild do obalu date, tim vy3si
jsou transportni ndklady a ,vozi se vzduch'.
TosivZadném piipadé v automotive nemd-
Zeme dovolit," podotkla dale predndsejici.
Ke klicovym poZadavk(im spolecnosti patii
i chytrd a inovativni obalovd feSeni.



Nasledné Jana Volfové popsala, jakym zpU-
sobem ve Skodé& Auto probiha vyvoj obald,
tedy na co se projektant musi zaméfit,
kdyZ vyviji specidlni obal. V prvni fadé jde
0 ergonomii a bezpecnost prace toho, kdo
bude s pfislusnym obalem ¢i dilem mani-
pulovat.,Pochopitelné dbdme i na zajisténi
toho, aby paleta spliiovala, Ze dil, ktery je
do obalu vlozen, nebude kvalitativné poru-
Sen," pokracovala Jana Volfova. Dil dopra-
veny k materidlové lince, ktery nespliiuje
kvalitativni podminky, je .,k nicemu" - vy-
voldvé problémy v logistickém toku a jsou
s tim spojeny zbytecné komplikace. ,Obal
vyvijime pro zékaznika a nasi projektanti
maji zakazniky vzdy dva: prvnim z nich je
dodavatel dilu. Dodavatel musf vyrobeny
dil vloZit do specidlni palety tak, aby ho
neposkodil. Pak ndsleduje transport od
dodavatele do Skody Auto a zde tento dil
putuje pres sklady k materidlové lince, kde
je vyjmut pracovnikem nebo robotem a za-
pracovan do vozu." Druhym zékaznikem
jsou tedy interni logistici v automobilce.

Vyvinuty obal musi spliiovat dobu funk¢-
nosti minimdlné Sest let, aby slouzil v prd-

béhu celého projektu, nebot automobilka
bézné vyrabi dany typ vozu pravé pét a Sest
let. ,Dbame na to, abychom do logistického
toku nakupovali sprdvné mnozstvi obali. Pa-
leta je investice, jakmile jijednou koupite, uz

Nasim cilem je
dostat do obalu co
nejveétsi mnozstvi

dilt. Nevytizena
paleta je promas
nezajimava:

se vam tato investice nikdy nevrati." Palety
spolecnost nakupuje podle transportnich
konceptil - primamné jde o shémé sluzby,
piimé jizdy a kanbany. Podstatné je rovnéz
maximalni vytizeni pfepravniho prostredku.
Hospoddrost se projevuje i v pfestavbé
starsich obald, tj. palety se po ukonceni

jejich Zivotnosti dale vyuZivaji, napf. do sté-
vajicich rdmd se davaji nové vnitini registry.

V zévéru svého vystoupeni se Jana Volfovd
vénovala ekologickym aspektlim obalo-
vého hospodaistvi ve firmé. ,Do nasich
palet zabudovavame recyklaty," pozname-
nala k tomuto tématu. Z recyklovanych
materidld jsou neziidka napfiklad registry
v obalech. Mezi vyhody patfi snizeni hmot-
nosti palety, Uspora jednicové ceny palety,
aleiredukce emisi CO,. Inspirativnim pro-
jektem v rdmci automobilky je tieba také
vyuZiti kompostovatelnych félii pro baleni
dilé smétujicich z CR do vyrobniho zévodu
v Indii. RozloZitelnost téchto folii z biode-
gradabilnich materialli je vtamnich klima-
tickych podminkach 180 dni.

David Capek

!i!EC”JEﬁZnﬁAE
OBALK®

Debata o udrzitelnosti pokracuje! Ziicéastnéte
se unikiatniho webindre s Pavlem Komiirkou
a Jaroslavem Vodackem.

14. 5. 2021, 10.00

(=) Smurfit Kappa

Open the future

www.smurfitkappa.cz

INZERCE

Vinita lepenka ochrani
i kfehkée a tézké produkty.
Polystyren nepotrebujete.



Jaké jsou postoje spotrebitelii k obaliim, pfedevsim

v s

z hlediska udrzitelnosti, tfidéni ¢i recyklace? Vysledky
rozsahlého exkluzivniho priizkumu na toto téma
predstavila na kongresu Obalko Hana Rihové ze
spole¢nosti GfK. Spole¢né s Hanou Rihovou mél
pavodné vystoupit i jeji kolega Ladislav Csengeri. Toho
ale aktudlni situace kolem epidemie covid-19 a opatieni
pfijata tamni vladou ,uvéznila” na Slovensku.

Spolecného priizkumu firem GfK a Kantar,
ktery se uskutecnil v |été 2020, se v 19
zemich svéta z(castnilo vice neZ 80 000
respondentti. Neslo jen o to, jaké ndzory
spotebitelé ¢i domacnosti v oblasti udrzi-
telnosti zastavaji, ale i jak se jejich postoje
promitaji do ndkupniho chovani. Tento pfi-
stup umoznil ziskat a analyzovat
redlnd ndkupnf data.

Plasty v centru

Jaké jsou hlavni globélni vyzvy
a co spotrebitele i domacnosti
v soucasnosti z pohledu udrii-
telnosti nejvice trapi? Na prvnim
misté celosvétové uvadéji nakla-
déni s plastovymi odpady, za nim
tésné nésleduje klimatickd zména
a tieti picku zaujimd znedisténi
vody. Stejné pofadi je i na Slo-
vensku. V Ceské republice je sice
naklddéani s plasty také nejvyse,
za nim ale nésleduje nedostatek
vody a a7 na tfeti pozici je klima-
tickd zména.

Pfi rozhodovani o nakupech v segmentu
potravin a drogerie se spotfebitelé v tu-
zemsku nejvice obévaji znecisténi vody,
dale uZiti pesticidli a vyrazné jim vadi také
testovani vyrobkl na zvitatech. Dilezitou
roli hraje i jiz zminény aspekt nakladani
s plastovym odpadem. ,AZ v poloving pfi-

Hana Rihova, GfK

padt se lidé rozhoduji o nakupu konkrét-
niho produktu podle toho, do jaké miry
bude pravé tento faktor hrat roli ve spo-
tfeb& produktu,” uvedla Hana Rihova, kter
ve spole¢nosti GfK zastava pozici commer-
cial director advanced solutions CEE.

Aktivni

i pasivni

Z hlediska vztahu lidi k ekologii
a udrZitelnosti identifikovala stu-
die tfi populatni segmenty. Prv-
nim je tzv. eko-aktivni segment
-to jsou lidé, ktefi skute¢né velmi
aktivné pfistupuji k ochrané Zivot-
niho prosttedi a k celkové proble-
matice udrZitelnosti. ,Druhy seg-
ment jsou ti, ktefi tu a tam néco
pro udrZitelnost udélaji, ale jsou
spiSe reaktivniho typu. Potfebuji
tedy ve svém jednani podpofit
a stimulovat,” vysvétlila Hana Ri-
hova. A konetné tietim segmen-
tem jsou ,odmitadi”, resp. skupina
téch, ktefi nejsou do téchto aktivit
nijak zapojeni.



Segment eko-aktivnich lidi se postupné
2vétiuje, a to i diky nastupu mladé gene-
race, kterd environmentalnim otdzkam pfi-
klada znacnou dileZitost. Za zminku vSak
stoji, ze Cesko je v daném ohledu pod préi-
mérem zkoumanych zemf: eko-aktivni je
zde neceld pétina lidi (konkrétné 17,7 %),
zatimco na Slovensku je to zhruba Ctvrtina
(24,7 %) a v globalnim méfitku pétina po-
pulace (19,8 %).

Hledani idealu

Vysledky prizkumu také ukazuji, Ze pfi-
blizné polovina domacnosti povaZuje za
diilezité, z ceho se obal sklada, tj. do ceho
je produkt zabalen. Jaky by podle spotfe-
bitell mél byt ,idedIni" obal? Domacnosti
zpravidla identifikuji jako optimalni takovy
obal, ktery je 100% recyklovatelny. Nasle-
duje typ obalu, jenZ je biologicky rozlozi-
telny. A na tfetim misté je takovy obal, ktery
nenivyrobenz plastd. ,Toto je idedlni pred-
stava, otdzkou zlistava, co mohou vyrobci
nabidnout a co je viibec mozné," podotkla
déle Hana Rihova.

Domacnosti
identifikuji jako

optimalni takovy
obal, ktery je 100%
recyklovatelny.

V tuzemsku aktudlné 12 % domacnosti (4.
kupujicich) aktivné sleduje na obalech in-
formace, zda je obal recyklovatelny. I vtom
je nase zemé pod priimérem. Celosvétové
jde 0 16 % domacnosti a stejny podil ma
v tomto sméru Slovensko. Nutno vSak
dodat, Ze mezi roky 2019 a 2020 vzrost|
podil domécnosti v CR, které informace
o recyklovatelnosti obalu zajimajf, o tfi pro-
centni body. ,Predpoklddédme-li, Ze tento
ekologicky trend dale poroste, bude riist
také vyznam informaci, které jsou na oba-
lech uvadény. A bude to jeden z klicovych
a rozhodujicich faktorG ovliviiujicich to,
co si domacnost koupi," nastinila predikci
smérem k blizké budoucnosti Hana Rhova.

Cesi a Slovaci

tridi radi

Ve vztahu k tfidéni a recyklaci jsou spottebi-
telé v Cesku i na Slovensku, jak rovné? uka-
zal prtizkum, velmi edukovani. Jen zhruba
kazdy desaty spottebitel v téchto dvou ze-
mich povaZuje tfidéni za nepohodIné, za-
timco ve svété jde v prliméru o pétinu lidi.
Vidime, Ze nade investice do edukace se
vyplaci," poznamenala piednasejici. V fadé
pipadu si ovsem lidé nejsou jisti, zda obaly
tridi sprdvné, napt. jestli vhazuji pouZité
obaly do spravnych kontejnerd. A v podob-
ném duchu nezfidka uvadéji, Ze vlastné
nevédi, co se s vytfidénymi obaly dale déje.

David Capek

Kompletni ziznam ve Full HD a fotky,
prezentace, CV Feénikt ¢éi virtudlni stanky.

EKO-KOM - systém s dlouhodobymi vysledky

Diky spolupraci obalového priimyslu, obci, mést a celého odpadového

sektoru dosahuje systém EKO-KOM celoevropsky Spi¢kovych vysledki
v tfidéni a recyklaci obalovych odpadd.

>540 000

v CR je pfes 540 000 barevnych
nadob na tfidény sbér odpadi

TTTN
900 000 t

v CR je ro¢né vyttidéno
a predano k dalSimu vyuziti
zhruba 900 000 tun obalovych

odpadu

www.ekokom.cz

73 %

65,2 kg papiru, plastd, skla,
kovll a ndpojovych kartont
vytfidil v priméru za rok
kazdy obyvatel CR

73 % obald se v CR vytfidi
a preda k dotfidéni

>65 kgi

> 21000 IQ\

pFes 21 000 zapojenych

INZERCE

podniku a firem

> 6100 1A

vice neZ 6 100 obci a mést

zajist'uje tridéni odpadi
v systému EKO-KOM

73 %

pres 73 % obyvatel CR

TRiIDi ODPAD
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kongresu Obalko Jak ovliviiuje obal spotiebitele a jak ten
neodmyslitelné patfi panelova ovliviiuje obal? Jaky je pohled spotfebitele

) i . na udrZitelnost, tfidéni a recyklaci? Jak se
diskuze. Na téma Spotfebitel zménilo vnimani obalu v diisledku pan-
a obal debatovali zastupci demie - co spotfebitel otekdva od obalu?

Nakolik vyrobci baleného zbozi mysli
na spottebitele pfi vyvoji novych oball?

obalovém i retailovém trhu: A jaké je srovnéni Ceskych a slovenskych
Gabriela Bechynska (Mondelez),

spotebiteld se spotrebiteli jinde v Evropé
a ve svété? Debatu, kterd piinesla fadu in-

Petr Baudys (Penny Market), spirativnich my3lenek, moderovala Hana
Pavel Hampejs (Unilever), Rihova, commercial director advanced so-
Martin Dulava (LineArt), Martin lutions CEE ve spole¢nosti GfK.

Hejl (Thimm pack’n‘display) Optimalizace

a Ladislav Csengeri (GfK), vyuziti obalu

ktery byl online pfipojenze @  — == === =========-=-=
Slovenska. Pristup spole¢nosti Mondelez k obaltim

nejprve predstavila Gabriela Bechynska.
Pripomnéla, Ze obal v potravinaiském prQ-
myslu zabrafiuje kontaminaci vyrobku, mé

»Soucast zivotniho stylu“

Podle nagich priizkumii spotfebitelé v Cesku i na Slovensku ¢asto vyuZivaji
opakované naplnitelné obaly. UdrZiteIné aktivity spotrebiteli obvykle sou-
viseji s jejich celkovym Zivotnim stylem.

Ladislav Csengeri
consumer panel services director CZ&SK, GfK

Gabriela
Bechynska
corporate &
government
affairs manager
Mondelez

Kvalitni obal poméha prodlouZit Zivotnost
produktu a zabranuje také napfiklad ma-
chinacim s potravinami. KdyZ spotiebitel
vidi kvalitni a neporuseny obal, zvySuje to
jeho ddvéru k potravinarskému vyrobku.

hygienické aspekty (coz je zvlast dllezité
v dobé pandemie koronaviru) a také pro-
dluZuje Zivotnost vyrobku, aby se potraviny
rychle nekazily a poté zbytecné nevyhazo-
valy. Klitové je vdne3ni dobé pochopitelné
téma udrZitelnosti. ,Nesoustiedime se
vyloZené na odstrafiovani oball jako ta-
kové, spiSe se bavime o optimalizaci jejich
vyuZiti," sdélila Gabriela Bechynskd. Firma
pfed neddvnem méfila, kolik uSetii obalo-
vych materiald, kdyZ ubere jeden milimetr
materidlu ze svaru obalu Cokolddy. Jednd
se 0 znané Uspory s pfihlédnutim k tomu,
Ze jen jednoho druhu ¢okolady Milka vy-
robi koncern Mondelez milion kusd denné.



Petr Baudy$ jako zastupce maloobchod-
niho Tetézce uvedl, Ze Penny Market mé
vlastni detailni report o udrZitelnosti,
ktery je k dispozici na webovych strankdch
spolecnosti. Zdiraznil také dilezitost spo-
lupréce s dodavateli. ,Zajima nds design,
spojeni obalu s vyrobkem i celkova kvalita.
A zékaznika stale vice zajima udrZitelnost,
i kdyZ zatim méné nez v zdpadnich zemich,"
podotkl Petr Baudys.

Pro mladé
samozrejmost

Hledisko spotiebitele a vyrobce rozlisil ve
svém debatnim pfispévku Pavel Hampejs.
Jako spotiebitel jsem pod bedlivou kon-
trolou, a to od svych dcer, které sleduji,
co nakupujeme, v ¢em nakupujeme a co
s obalem déldme ve chvili, kdy vyrobek

Petr Baudys
vedouci
oddéleni kvality
Penny Market

,2Redukce plasti
a diraz na

znovupouzitelnost*

Témér ze dne na den jsme zménili celé
portfolio nékupnich tasek. Po konzultaci
s experty jsme nahradili plast papirem,
bavinou a polyesterem. SniZili jsme tak
spotiebu plastd u nakupnich taSek o 40
procent a pouziti opakované pouZitelnych
taSek vzrostlo o 30 procent.

doma spotiebujeme,” poznamenal s Gsmé-
vem. ,Vyrlstd ndm generace, pro kterou je
tato oblast velmi dle7itd, a doufam, Ze jde
o dlouhodobéjsi trend a bude to tak pokra-
¢ovatinadale." Z pohledu vyrobce potravin
a dalsich FMCG produktti je podstatné pe-

@ HP INDIGO
25K
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BUDOUCNOST OBALU JE DIGITALNI

Nejvétsi svetové znactky vyuzivaji pro své kampané digitalni technologie.
I vase firma mdze vyuzit jejich unikatnich moznosti.

Dalsi informace o fesenich pro vyrobu obald najdete na www.dataline.cz
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30 Site pro rychle rostouci trh flexibilnich oball
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devsim to, z ¢eho je obal vyroben a co se
s nim stane, kdy? je vyrobek spotiebovan.
V daném sméru md Unilever uz vice nez
deset let pfijatou strategii udrZitelnosti,
kterou prlibéZné aktualizuje.

A jaky je pohled vyrobce obalG? ,Obal je
pro nas vasen, inovace, kreativita, spoleh-
livost, tedy to, co od nés zakaznici oceka-
vaji," shmul Martin Hejl stru¢né a vystizné
piistup spolecnosti Thimm pack'n‘display.

Martin Hejl
jednatel
Thimm
pack‘n‘display

,Personalizace
zvysuje i edukacni
moznosti obalu“

DigitéIni tisk pfindsi Siroké moznosti
v oblasti personalizace obalu. ZvySuji se
také edukacni moznosti obalu. Napfiklad
prostfednictvim QR kédu ziskd kazdy
produkt jedine¢nou identitu, ktera plni
béhem prodejniho procesu riizné funkce.
Mize jit tfeba o zvySeni zakaznické loa-
jality diky inteligentnim informacim,
ochranu znacky proti plagidtorstvi a zne-
uZiti nebo Usporu nakladd diky sledovéni
zbozi v celém obéhu.

,Pro nés je obal néco jako platno, komuni-
kacni nastroj," nastinil Martin Dulava jako
zastupce kreativniho primyslu pfistup
agentury LineArt. ,Musime odvypravét
piibéh zdkaznikovi, ukdzat mu, co je uvnitf
obalu, musime byt schopni s nim pracovat
a hlavné komunikovat." Obal uZ dnes podle
néj neni o tom, jestli ,udélate hezky, nebo
osklivy obrazek” - o to v zdsadé nejde, ale je
treba se zékaznikem ,mluvit”. MoZnosti vy-
uZiti riznorodych a casto i udrZitelnych ma-
teridlli jsou v soucasnosti velmi rozsahlé.

Nad otdzkou, co znamena obal pro spotfe-
bitele, jejichZ postoje zkouma spolecnost
GfK, se pak zamyslel Ladislav Csengeri.
Zdtiraznil informacni hodnotu obalu. Spo-
trebitele zajiméd napfiklad zemé plvodu
vyrobku, vyZivové hodnoty, obsah kon-
zervantli nebo obsah cukru, ale také to, co
se s obalem dale stane. Zdjem o tyto infor-
mace na obalech rok od roku stoupd.

Udrzitelnost
1 personalizace

V dalsi ¢asti panelové diskuze predstavil
Petr Baudys projekt udrZitelnych nakup-
nich tasek v Penny Marketu. Retézec se roz-
hodl redukovat plast a zménil své portfolio
nakupnich tasek. ,DileZité je, aby se zakaz-
nik s taSkami do obchodu vracel," poukdzal
na opakovatelnou pouZitelnost Petr Bau-
dys. V komunika¢ni kampani spolecnost
vyuZila i celebrity ¢i influencery a nechala
prostor jejich tvofivosti.

Podle Gabriely Bechynské je vjznamnym
trendem posledni doby rovnéZ persona-
lizace obalu. Spole¢nost Mondelez umoz-
Auje zékaznikim v zahranici napfiklad
natisknout osobni vzkaz na obalu cokolady
Toblerone. Znatka Cadbury pak vyuZivé

»Sekundarni obal
ma byt jednoduchy a tcelny*

IdedIni sekundarni obal je z naSeho pohledu hnéda krabice se zékladnim

potiskem, kterd je uzplisobena tomu, aby se zboZi v obchodé snadno
vyndalo do regalu nebo se tam dala umistit celd. Tedy kli¢ovy je takzvany
shelf ready packaging a poZadavek funkénosti. V tomto sméru je zdsadni
spoluprdce nds jako vyrobce a obchodnich fetézcd.

Pavel Hampejs, supply chain manager, Unilever

spolupraci s fotbalovou Premier League
a tvée zndmych hrdcl - soucasnych i by-
valych véetné brankafe Petra Cecha - umis-
tuje na obaly svych cokoldd, z ¢ehoz se
stavd i zajimavy shératelsky artikl.

,I mala zména
dokaze velké véci“

Jsme zastdnci toho, Ze s obalem se ma za-
chézet stfidmé. Nenf potfeba délat pfilis
velké obaly a mnohdy jde pro firmy o zdroj
uspor. Vypocitali jsme napfiklad, Ze mimé
zmenseni rozmérd papirové krabicky
a snizeni gramaze mze pfi rocni produkci

20 miliont kust kromé fady ekologickych
piinosd usetfit na obalech celkové pres
dva miliony korun za rok.

Martin Dulava
kreativni reditel
a spolumajitel
LineArt

Problematika udrZitelnosti je momentéiné
v oboru packagingu, dé se fici, vSeprostu-
pujici. Debata se ale vénovala i otazkdm
kolem primérnich a sekundérnich obald,
hovofilo se o kreativnich aspektech oballi
nebo tématu digitaIniho tisku, ktery celou
oblast vyrazné posouvd, i moznostech
edukace zékaznikd. Nechybélo ani téma
materidlovych inovaci, jde napf. o papir vy-
robeny z trvy ¢i snizovani gramazi lepenky.
Vzhledem k pandemii covid-19 vzrostl
v rdmci prodeje potravin vyznam ochranné
tlohy obalu a bezpecnost se stala prioritou.

David Capek
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MONOMATERIALOVA RESENI:
SNOUBENI UDRZITELNOSTI
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Jak muze

Ob al prispet

Sekce Marketing a design je na kongresu Obalko kazdy
rok vénovana obaliim (Packaging) jako patému P

v marketingovém mixu vedle ctyf hlavnich parametri:
Product (vyrobek), Price (cena), Place (misto)

a Promotion (propagace). Bylo tomu tak i letos a cely

odpoledni workshop, ktery moderoval séfredaktor
casopisu Zbozi&Prodej Petr Hiibal, zahdjila pfednaska
Andrey Voznikové ze spolecnosti NielsenlQ.

k lepsSim prodejum

Ve své prezentaci shrnula, jak Cesti spote-
bitelé vnimaji ddlezitost obalu. Kromé toho
ukazala na konkrétnich pfikladech znacek
v rdmci zahrani¢niho FMCG trhu, jaky vliv
mél redesign obalu na celkovy prode;j.
Zéroveni Andrea Voznikovd nastinila ,zlaté
pravidla” kvalitniho i atraktivniho obalu, na
kterd by se nemélo zapominat.

Nejde jen o design,
ale také informace

Aktudlni prlizkum realizovany spole¢nosti
InsightLab exkluzivné pro kongres Obalko
se uskutecnil v pdlce ledna 2021 na vzorku
528 tuzemskych respondentti. Ukazalo se,
Ze Ctvrtina spottebiteld povaZuje obal za
dileZity z hlediska prezentace novinek.
Plati to zejména pro mladou generaci ve
véku 18-29 let a pak také pro lidi v nizSim
stfednim véku, tj. 34-44 rokd.

DokdZe ale obal spottebitele presvédcit
k ndkupu? Témér polovina respondentti
(konkrétné 42 %) uvedla, Ze obal pro né
je vtomto sméru diilezity a pii nakupu no-
vinky jsou jim ovlivnéni. Moznd je prekva-
pivé, Ze na obal vice reaguji muZi (44 %) nez
Zeny (39 %). ,U nejmladsi vékové skupiny
priizkumu, 18-29 let, se dllezitost obalu
v pripadé rozhodovani o ndkupu novinky
pribliZila 60 procenttim,” sdélila jedno ze
Zjisténi prlizkumu Andrea Voznikovd.

Jak uvedla déle, Gcastnici priizkumu do-
stali i otazku, pro€ je pro né obal dileity.
Celych 58 % respondentl uvedlo, Ze pri-
mdmé jde o design obalu, ktery je zaujme
v regalu obchodu. Tésné na druhém misté
(57 %) je informace o produktu, kterd se
nachazi na obalu. Pro 35 % odpovidajicich

Kdyz znacka
uvazuje

o redesignu,

nemeéla by se

soustredit jen na
obal. Jde o to, jak
bude obal fungovat
v ramci celé
znacky.

je podstatna informace o zemi piivodu vy-
robku, protoZe jsou zemé, které tuzemstf
spotiebitelé v tomto ohledu ,nemaji radi".
Design obalu je klicovy hlavné pro véko-
vou skupinu 18-29 let (77 %) a informace
o produktu nejvice zajima spottebitele ve
véku 45-59 let (60 %). Informace o zemi
plivodu je dileZita predevsim pro vékové

skupiny 30-44 let a pak od 60 let vyse
(v obou pripadech 41 %).

Obal jako soucast
marketingového
mixu

Spolecnost NielsenlQ méfi napri¢ kon-
tinenty vliv obalG na komplexni vykon
znacky a udéluje kazdoro¢né cenu Nielsen
Design ImpactAward. Ocefiuje tak vyrobky,
jejichZ inovované obaly maji vyrazny vliv
na prodeje. Zékladni doporuceni zni: kdyz
firma/znacka uvazuje o redesignu, neméla
by se soustredit jen na obal. V$e musi byt
zafazeno do Sirstho marketingového mixu.
Je tedy potieba zaméfit se na to, jak bude
obal fungovat v rdmci celé znacky a jejiho
Jpiibéhu’”.

Andrea Voznikova pak predstavila vitéze
nékolika uplynulych rocnikd tohoto oce-
néni ve vybranych produktovych segmen-
tech FMCG. Jednalo se napfiklad o Gispésny
vzor redesignu oball v kategorii kuchyn-
skych olejti - novy obal podtrhl prémiovost
oleji cinské znacky Arawana, coz vedlo
ke zvySen prodejli celého portfolia 0 7 %
(konkrétné ryzovy olej vzrostl v prodejnich
Cislech 0 34 %). U jihoafrické znacky dro-
gistického zboZi a péce o domdcnost MAQ
prispél redesign oballi dokonce k témé¥



tyto kroky i s edukaci zékaznikli a upozor-
nénim na jedinecnou praci farmara, ktefi
dodavaji suroviny pro vyrobu téchto mlék.
Pripravé novych oball byla vénovana
bedliva pozornost a podileli se na ni i de-
signéfi pracujici pro spolecnost Coca-Cola.
Snaha se vyplatila: obaly pfijimaji spote-
bitelé nyni 2,5krat |épe neZ dfive a prodeje
vzrostly 0 55 %.

V zdvéru své prednasky Andrea Voznikovd
upozornila, Ze nejde jen o komunikaci
znacky prostiednictvim obal, ale i jejich

N._ - pripadny ,druhy Zivot". Treba Cesi jako

- —— L | narod kutilG vyuZivaji nezfidka nékteré

obaly v domacnosti ¢i dilné. To ve svém du-

Andrea Voznikova, NieldenIQ sledku ine byt inspiracv!' pro vyrobce, aby
tuto funkci obalu podpofili.

pétindsobnému navyseni prodejd. A Coko-  Farmatskd mléka znacky Fairlife - tedy pro- David Capek
lddové tycinky s kokosovou pfichutiznacky ~ duktovd kategorie, jez v poslednich letech
Prestigio (patiici pod koncern Nestlé) do-  zaznamenava vyrazny zajem spotfebitel Kompletni zéznam ve Full HD a fotky,

sahly v Brazilii i diky novému obalu ndriistu - prosla redesignem oballi uz po jednom prezentace, CV feéniki &i virtualni stanky.

prodejti 0 46 %. roce od svého vstupu na trh. Firma spojila
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Reportaz

Svet
vlastnich znacek
a perspektivy obalu

Druhé piednasky v ramci
odpoledni sekce Marketing

a design se ujali Gabriela
Adamkova ze spolecnosti Albert
CR a Martin Dulava z agentury
LineArt. V pfipadové studii
hovofili o vlivu nového designu
obalii na vnimani vlastnich
znadek Fetézce Albert.

Produkty, které spotrebitelé doneddvna
znali pod privatni znackou Albert Quality,
se postupné méni na znacku Albert. Kli-
cové je, aby spotiebitelé vyrobky pod touto
znatkou snadno poznali. Novy design
odrézi dnesni trendy a v jednoduchosti je
- jak zndmo - sila. Jaky vliv ma redesign
oballi na prodeje a vnimani brandu? Co
vSe dokaze design oball privatni znacky
ovlivnit? | o tom mluvili ve své prezentaci
oba prednasejici.

'-r-':-_-i'._':‘. .t'ni‘._nl'i;ﬁ?iir.}ﬁ*

Gabriela Adamkova z Albertu v diskusi s Martinem Dulavou z LineArtu

Uz nejen diraz
na nizkou cenu

Na Gvod pfipomnél Martin Dulava, kre-
ativni feditel a spolumajitel agentury
LineArt, situaci zhruba pred tfemi roky, kdy
byl Albert stejné jako vétSina fetézct ,pri-
marné o ceng". ,Pfisli jste do obchodu, vi-
déli jste vyrazné Zluté komunikované akce

a ceny. Bylo to kviili tomu, Ze zdkaznici byli




primarné na cenu zaméfeni," poznamenal
Martin Dulava. Podobné vypadaly i vlastnf
znacky tohoto Tetézce, napfiklad tehdejsi
fada AH Basic, zdUraziujici vyhodny pomér
cena/vykon. Vizudlni kvalita znacek tomu
odpovidala. ,Podivali jsme se spoletné
s pracovnimi tymy Alberta na pfileZitosti
a moznosti, které tyto znacky - stejné jako
obchod - maji a snaili jsme se to celé
posunout,” priblizil Martin Dulava zacatek
spolupréce.

Kdyz zména,
tak komplexni

.Rozhodli jsme se pro velkou zménu,"
potvrdila Gabriela Addmkovd, marketing
owns brand manager ve spolecnosti Albert
CR, s tim, Ze kdyZ jde o zménu, je dobré
udélatji takzvané od Ado Z.,Proto i misi Al-
berta a znacky jako takové jsme se rozhodli
posunout o krok dal. Posunuli jsme misi od
Stojitozato' smérem k ,Stoji za to jist [épe;,
coz je soucasné takeé claim znacky Albert.”

Kvalita, Cerstvost, lepsi jidlo a hlavné po-
tfeby zékaznikd jsou to, kolem ¢eho se
zajem fetézce toCi. Proto se i prodejny
Albert zménily k nepoznani. V roce 2018
nejprve vznikla ,vlajkova lod" v Praze na
Chodové (i za pfispéni stratégti a designérli
z LineArtu), kterd se nésledné stala prodej-
nou téhoZ roku. Ve svych prodejndch nyni
Albert vytvaii v podstaté trznici, tedy rlizné
sekce ve stylu mensich obchddkd s urcitym
sortimentem pod jednou stfechou. Ruku
v ruce s tim bylo ddlezité najit novy design
vlastnich znacek a také sjednotit vzhled
oballi pro Siroké portfolio produktd.

Motiv kruhu
spojuje jednotlivé
znacky, pro kazdou

produktovou radu
se ale pouziva
trochu jiny design.

V novém stylu

Novy graficky styl obalG vlastnich znacek
je zalozen na principu kruhu, ktery je vidét
i v samotném logu Alberta. ,Prisli jsme
s ndvrhem pro nékoho moznd bandlnim,
kdy se propojkou celého portfolia vlastnich
znacek stal kruh," popsal Martin Dulava.
Tento ,magicky” kruh podle néj pfinasi
rozlicné moznosti, jak si ,hrat" s pismem
i vzhledem. Skrze pouZiti rlznych fontl
a obrdzki se klade diiraz také na emoce
a odlisenf riiznych produktd.

U ovoce a zeleniny je klicovym pojmem,
ktery se objevuje i na obalech, ,Trznice"
ausortimentu peciva ,Pekafstvi".V pripadé
masa jde o zdiiraznéni Cerstvosti a striktné
funkéni design s transparentnimi obaly,
aby zdkaznik co nejlépe vidél, co je uvnitt.
V segmentu ryb pak je dominantni sazka
na trvalou udrZitelnost a ,ctu k mofi” pro-
stfednictvim certifikovanych zdroj.

Rizné segmenty

V nabidce Alberta jsou aktudlné tisice
produktd vlastnich znacek. Napriklad pod
znackou Nature's Promise najdou zakaznici
zdravéjsi produkty, jejichz prevazna ¢ast je
v bio kvalité a navic za dostupnou cenu.
Velmi Gspésnou se stala i znacka kvalitnich,

Cerstvych a inspirativnich hotovych jidel
Albert Fresh Bistro, nabizejici desitky pro-
duktl vhodnych od snidané az po vecefi.
Albert také uved| loni na trh kdvu znacky
Perla, jejiz obliba u zdkaznikl je nyni jiz
znacnd a déle roste. V zavéru roku 2020 fe-
tézec uved| na trh znacku lihovin Legenda
zBlatné, u které vsadil na autenticky piibéh
Véclava Sitnera, experta v oboru lihovar-
nictvi, ktery celou fadu nejen podepisuje,
ale i vyrabi.

Vyvoj znacek probihd komplexné a v né-
kolika fazich, pficemz své nezastupitelné
misto mé i vyvoj designu obalu, véetné
zékaznického hloubkového pochopeni
a hodnoceni konceptli a designd, ¢asto
i na prodejnim regalu. Zékladnim princi-
pem je partnerskd spoluprace mezi Alber-
tem a jeho marketingovym i komercnim
tymem, firmou LineArt a vjzkumnou agen-
turou, kterd se zabyva postoji a preferen-
cemi spottebitell. Cilem jsou predevsim
spokojenf zdkaznici, ktefi se do prodejen
vraceji pro své oblibené produkty, i rlist
oblibenosti jednotlivych znacek. ,Samo-
zfejmé si vazime spoluprdce s nasimi do-
davateli, jejich ¢asto ikonické znacky jsou
pro nas v nasem byznyse klicové, prostred-
nictvim strategického a koncep¢niho pfi-
stupu k vlastnim znackdm se vSak mizeme
na trhu odliSovat a byt ispésni nejen diky

X~

cené," uzaviela Gabriela Adamkova.

David Capek

Kompletni zaznam ve Full HD a fotky,
prezentace, CV Feénikt ¢éi virtudlni stanky.
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Digitalni technologie
zvetsuji prostor pro

kreativitu

ign

Digitalni tisk a digitalni laserovy vysek. Témto pokrocilym Digitalnitechnologie dnes zapadajf do ce-
. N .. e e . .. lého digitdlniho workflow, tedy nedigitali-
technologiim a moZnostem jejich vyuZiti pfi vyrobé obali z vinité 2ujeme jen vjrobni Est, ale celé procesy.

lepenky se na odpolednim workshopu Marketing & design Uz ve chvili, kdy se obal vymysli, je potieba

- . . e . ly hopi Z i, které
vénovali Petr Kaczor ze spolecnosti Thimm pack’'n'display \c/edz e‘;;?;isbz jcsooupultvjsvﬁélt(;izlr\llousleu pt:}ae

des

a Martin Goszler z agentury Fiala & Sebek. Spoleéné predstavili néasky Petr Kaczor, regional sales manager
digitalni technologie ve sluzbach obalafi, které nabizeji jak ve spole€nosti Thimm pack'n'display. Digi-
i 5 : . talni technologie pifindseji rychlost, flexibi-
usporu ¢asu, tak velky prostor pro kreativitu. litu & dsporu nakladdi, umoZiiuji produkci

i v malém mnozstvi, nabizeji moznost
operativné reagovat na pozadavky trhu
a prani zdkaznikd. Stejné tak Ize diky nim
pracovat s vyvojem kampani a promitat je
i dooball. ,Musim fictz nasi zkusenosti, ze
osvicenych marketérd, ktefi tohle dokdzou
spravné uchopit, je opravdu malo," pfidal
kriticky postieh Petr Kaczor.

Efektivnéji zacileno

ing a

Digitalni tisk je v soucasnosti jiz béznd
a znama technologie. VyuZiva se zejména
na primarnich obalech, jako jsou etikety
nebo félie, a umoziuje lepsi cileni kam-
pani. ,Mizete v rdmci jedné zakazky délat
vice mutaci, mizete personalizovat, mU-
Zete lépe segmentovat na jednotlivé ci-
lové skupiny a piipadné i trhy," pokracoval
Petr Kaczor.

DigitdInf laserovy vysek predstavuje tech-
nologii, ktera pfindsi nové (digitaln)
moznosti do svéta obalovych konstrukcf.
Odpadé drahd a casové narocna vyroba
raznic, Ize ,vysekavat" rychle, operativng,
v podstaté ,na klik". A celkové digitalni
vysek disponuje technologickymi moz-
Petr Kaczor (vlevo) ze spole¢nosti Thimm pack’n’display a Martin Goszler nostmi, jez jsou nedosaZitelné standardnf
z agentury Fiala & Sebek m m m m

Market

V)
o



.analogovou" technologii, at uz jde o de-
tail, tvar nebo gravirovani.

Znalost je zaklad
Nezbytnym predpokladem pro vyuZziti
digitalnich technologii je védét o nich.
Ne vzdy jsou firmy s jejich moznostmi
sezndmeny. ,Zvysit atraktivitu pro cilovou
skupinu chce kazdd znactka," uved| Martin
Goszler, account director ve spolecnosti
Fiala & Sebek. ,A je tikolem mimo jiné nds
designérti o kazdé moznosti, kterd v tom
m{ze pomoci, védét. Aspolu s vami, nasimi
klienty, vyuzivat kazdy zptisob, jak toho do-
cilit" Neustrnout v zabéhnutém, vyniknout
nad konkurenci, posouvat moznosti a byt
jini Gi byt prvni je ldkavé a mozné.

Situaci komplikuje past zabéhnutych po-
stupli a rliznych prekazek, véetné obvyklych
argumentd, pro¢ néco nejde realizovat.
Kupfikladu Ze obaly vznikaji skoro vZdy na
poslednf chvili a kartony ¢i SRP ¢asto jesté
pozdéji. Podobné existuje zabéhnuty feté-
zec kroku, napr. vysek kartonu existuje a je
dany, pocet tiskovych barev staci jedna az
dvé (je to ,jen” kartonova krabice). ,Slyseli
jste ¢i fikali nékdy néco z nésledujicich vy-
rokd? Nenf cas to fesit. Bylo by to drahé,
to ndm nikdo neschvali. Tohle neptjde
vyrobit. To by bylo hrozné komplikované,”
shrnul Martin Goszler obvyklé bariéry exis-
tujici uz na samém pocétku projektu.

Martin Goszler pak pfibliZil nékolik kon-
krétnich prikladt/moznosti vyuziti digi-

télniho tisku, resp. digitalniho laserového
vyseku. ,Pér obrazkl vyda za tisic slov,"
poznamenal dale s tim, Ze ve vétsiné pfi-
padl pdjde o fiktivni znacky a priklady
pfipravené specidlné pro prezentaci na
kongresu Obalko.

Digitalni laserovy
vysek prinasi

nové moznosti do
svéta obalovych
konstrukei.

Konkrétné se jedna tfeba o personalizo-
vand darkova baleni, jejichZ soucasti je
,0s0bni" podékovani zékazniklm. ,I v ko-
munikaci s nasimi klienty chceme zaujmout
a ukdzat, Ze kazdy je pro nds dilezity," po-
dotkl Martin Goszler. V pfipadé darkové
krabice s vinem je ve srovndni s béznym
obalem ze supermarketu mnohem vhod-
néjsim feSenim origindInf baleni oslovujici
piimo danou osobu (napf. ,Dékujeme Vam
za spolupraci, Honzo" nebo ,Pfejeme Vam
Veselé Vanoce, Jitko"). Kazdd krabice mize
mit unikdtni vysek, pfipadné kombinovat
digitalni tisk spolu s digitéInim vysekem.

Dalsi moznosti jsou unikétni obaly se spe-
cifickym vysekem. ,Rikdme, Ze v jednodu-
chosti mlze byt sila, ale zdroven ve varia-

bilité," pokracoval Martin Goszler. Kvalitni
pirodni materidl, z néhoz je obal vyroben,
|ze kombinovat s vysekem a prihledem na
produkt, napt. u sady barevnych prikryvek.

Cesta ke zlatu

Zajimavym TesSenim jsou také individudlni
kartony pro limitovanou edici, napf. v pfi-
padé znacky cukrovinek ve spojeni se spo-
trebitelskou soutéZi (vylet na safari). Kar-
tony s originalnimi tvary zvifat i pestrymi
barvami upoutaji pozornost v regéle ob-
choddl. Tento prodejni karton predstavuje
feSeni, které neni drahé a je alternativou
k nutnosti druhotného vystavenf, vyuzivani
shelfstopperti i dalsich dodatecnych aktivit.

Karton miize sloufit jako i¢inné komuni-
ka¢ni médium, coZ Martin Goszler ilust-
roval na prikladu znacky Bohemia Chips,
kterd sponzoruje Cesky hokej. Lze mimo
jiné operativné reagovat na vyvoj hokejo-
vého mistrovstvi svéta a v pfipadé postupu
reprezentace do semifinale vyménit kartony
s plvodnim ndpisem ,Hosi, do toho!" za
nové s heslem ,Jdeme si pro zlato!"

David Capek

"2 oveRrTime
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Nezmeskejte interaktivni webinas
o digitalnim tisku a laserovém vyseku
s Petrem Kaczorem a Martinem Goszlerem.

26. 3. 2021, 10.00
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MiiZe se povedeny obal stat impulzem k nakupu konkrétniho zbozi

v e-shopu? Nad tim se v dalSi prezentaci workshopu Marketing & design

zamysleli Martin Bélik ze spolecnosti DataLine Technology a Jifi Havranek
z firmy Colognia press. A piesvédciva odpovéd zni, Ze miiZe, obzvlast kdyz
si ho zdkaznik sam vytvori.

ign

Je libo obal?

Udélejte si ho!
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ing a

Skvély obal dokaze
spotrebitele
motivovat

k opakované koupi
a také muze byt
sdilen na socialnich
sitich.

Market
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Obal dokaze hrat dtlezitou roli i pfi online
prodeji, ackoli to tak tfeba na prvni pohled
nevypada. MliZzeme se domnivat, 7e zakaz-
nikovi, ktery objednévé zbozi ptes internet,
je vlastné jedno, v jakém obalu zboZi do-
stane, ale nenf to tak docela pravda. Atrak-
tivni obal dokdze zvysit objem prodeje
i prodejni cenu a mize zékaznika v mnoha
piipadech motivovat k opakovanému nd-
kupu u téhoz prodejce.

Klicova motivace
ke koupi

V Gvodu predndsky Martin Bélik, label
& packaging manazer DataLine Technology,
strucné nastinil funkce obalu, a to zejména
pfi online prodeji. K hlavnim funkcim patif
distribuce zboZi, ochrana pfi prepravé,
poskytnuti informaci o vyrobku a v nepo-
slednf fadé motivace ke koupi.

A jak je to tedy s onou motivaci? Obal
prodavd, to vi kazdy, a tento axiom plati
zejména v (kamennych) prodejnach. Otdz-

kou mize byt, nakolik se to tyka i online
prodeje, tj. kdyZ zdkaznik pfi objednavéni
na internetu obal ,nevidi". Martin Bélik
odpovida tfikrdt ano: Pocit pfi rozbalovanf
zbozi je dlleZity, skvély obal dokaze spotie-
bitele motivovat k opakované koupi a také
mize byt sdilen, v dnesni dobé hlavné na
socidlnich sitich.

Kyzeného cile, aby zakaznik kupoval zboz
kvili obalu, Ize v prodejné dosahnout na-
piiklad limitovanymi sériemi.V online pro-
deji jsou moZnosti prakticky neomezené
- zdkaznika je mozné zapojit do tvorby
produktu a hledisko ceny se pro zakaznika
ocitd na vedlejsi koleji. Ze zbozi se stava
,mUj osobni produkt".

K vyhoddm unikatnich obalil se fadi mj.
praveé to, Ze zdkaznik si vytvaii svlij obal sam.
Dale se zvySuje propojeni mezi zakaznikem
aznackou, portalem nebo internetovym ob-
chodem. ,Potfebujete jen myslenku, portdl
pro tvorbu t&chto obald a partnera pro jejich
vyrobu,” vyjmenoval Martin Bélik. Cena ta-
kového produktu mdiZe byt relativné vysoka.



Martin Bélik (vlevo) ze spolec¢nosti DataLine Technology a Jiri Havranek z firmy Colognia press

Urob si sam

Martin Bélik pak spolecné s Jifim Havran-
kem, ktery je produktovym manaZzerem
v Colognia press, piedstavili platformu pro
web2print fegeni s nézvem Infigo. V Ceské
republice jej jako prvnivyuZzivd webovy por-
tal Coolcan. K jeho vzniku vedla mj. snaha
vyuZzit moznosti, které nabizi digitalni tisk
(podobné jako u nyni velmi oblibenych fo-
toknih), vytvofit personalizovany produkt,
spustit automatizované workflow objedna-
vek, rozvijet produktovou skupinu shrink
sleeve a také rozsifit nabidku do segmentu
B2C. Infigo je univerzalni platforma, na
které je mozné vybudovat feSenf napriklad
i pro etikety a rGizné typy obald.

Jak to v praxi funguje? Zajemce navstivi
webové stranky www.coolcan.cz a vybere si
pozadovany produkt - aktualné jde o pivo

nebo energeticky napoj v plechovkach. Po-
moci prednastavenych Sablon a designo-
vych prvk si uZivatel vytvofi vlastni vzhled
obalu, véetné napfiklad originéIniho pfani
blizké osobé k narozenindm. Dodavatel
pak zdkaznikovi konkrétni produkt ¢i sadu
produktli na zékladé vybraného designu
potiskne a ndsledné i dorugi.

Etiketa
na plechovce

Nékteré takové plechovky si Gcastnici
workshopu mohli at uz osobné nebo
v ramci online prenosu prohlédnout.
,KdyZ se podivéte na plechovku, Zjistite, Ze
se nejedna o piimy potisk. Nepotiskujeme
plechovku, ale obal, kterym je tzv. shrink
sleeve. Jde o rukdvovou etiketu, kterd se
aplikuje na plechovku a pomoci tepla,
napfiklad pary, se smrstuje a tvofi finalni

produkt,” vysvétlil technologii vyroby Jiri
Havranek. Viysledny obal vcetné plechovky
si zakaznik bud’ mlZe nechat (a vytvaret
napf. zajimavé kolekce), nebo v piipadg,
Ze se rozhodne jej vyhodit, Ize obal z ple-
chovky snadno sundat pomoci perforace,
coz usnadiuje tfidéni a recyklaci.

Jak v zavéru uvedli prednasejici, obé part-
nerské firmy planuji kromé napojovych
plechovek i nabidku dalSich produktd,
jejichz obal si zakaznik bude moci sdm vy-
tvorit. V soucasné dobé pak pracuji na zdo-
konaleni mobilni verze zminéného portalu.

"¢ OVeRTIME

David Capek OBALK.

Nepropasnéte webinar o tom,

jak unikatni obal miiZze byt hlavnim

motivem pro online prodeje.
16. 4. 2021, 10.00
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Snadny

Zavérecné prednasky se v ramci odpoledni sekce
Marketing a design zhostila Pavla Cihlafova z organizace
GS1 Czech Republic. Prezentovala feSeni GS1 Digitalni link,

které ucinné propojuje fyzicky produkt s informacemi, jez se
nachazeji v digitalnim prostiedi.

a efektivni
.bﬂ pristup
q; k digitalnimu obsahu

des

ing a
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Pavla Cihlarova, GS1 Czech Republic

Pavla Cihlafova je feditelkou GS1 Czech
Republic jiz od roku 2006. Nezdvisld a ne-
ziskova organizace GS1 se podili na rozvoji
standardizace, automatické identifikace
a datové komunikace, a to jak v globdlnim
méfitku, tak i na ceském trhu. GS1 Czech
Republic je partnerem pro témér 9000 lo-
kalnich uZivatel Systému GS1.

Ve znameni
komunikace
a sdileni dat

Standardy organizace GS1 - konkrétné
mimo jiné ony znamé ,Carky na zboZi" -
umoZziiuji denné miliardy transakci na po-




kladndch obchodii po celém svété. Nejde
ale jen o retail, i v fadé dalSich sektord jsou
tyto standardy vyuzivany. ,Na pozadi onoho
magického pipnuti v supermarketech je
celd fada procest, které jsou podporovéany
nasimi standardy. Jde zejména o dato-
vou komunikaci a sdileni dat," vysvétlila
Pavla Cihlarova.

Prévé do zminéné oblasti patii i GS1 Di-
gitalni link. Standardy GS1 se stdle vice
prosazuji v digitalizovaném obchodu a z&-
kaznici hledaji informace o produktech tim,
Ze snimaji carovy kdd. ,Objevuji tak infor-
mace, které nejsou pfimo na produktu,
ale nachdzeji se v digitalnim prostredi,”
konstatovala Pavla Cihlafova.

Na pomezi
dvou svétu

GS1 Digitélni link umoziiuje propojeni
fyzického produktu s digitdInim obsahem.
Mize zprostedkovat jak produktova data,
tak instrukce k poufiti, skladovani ¢i mani-
pulaci, dale pristup k recepturam, vstup do
vérnostniho programu, riizné soutéze i pro-
mocni akce. ,Zkrdtka prakticky vSechno, co
vyrobce pfipravi pro svého zékaznika," po-
znamenala ddle Pavla Cihlafova.

Z technologického hlediska GS1 Digitélni
link nepredstavuje novinku, ale vyuziva
,tradicni” webové ndstroje. Konkrétné jde
o tzv. web URI (pfesné specifikace zdroje
informaci), linkType (standardné nadefi-
novany typ informace) nebo Resolver - t;.
web server, ktery zdkaznika pfesméruje na
pozadovany druh informace. GS1 DigitdlIni
link pracuje se standardy GS1, tedy vyuzivd
jednoznacnou identifikaci produktu (GTIN)
a preddefinované atributy.

V maloobchodu

Jak GS1 Digitdlnf link funguje? Jak uz bylo
zminéno, na drtivé vétsiné produkti je
v dnesni dobé linedrni ¢arovy kéd. ,| tento
kod vdm umozni nasmérovat zékaznika do
prostiedi, kde najde detailnéjsi informace
o produktu. Ktéto varianté ovsem potfebu-
jete aplikaci, kterd po naskenovdnf zajisti
propojeniidentifikatniho Cisla s digitalnim
obsahem na serveru. A je v zdsadé jedno,
jestli budete pracovat v prostiedi vasi
webové stranky nebo pouZijete néjakou
standardizovanou platformu,” vysvétlila
dale Pavla Cihldrovd. Uvedenou variantu
|ze s Uspéchem vyuZit predevsim v retailu.

GS1 Digitalni link
umoznuje sdilet

libovolné informace
bez nutnosti ménit
kéd na produktu.

Standardy GS1 funguji i v dalSich prostie-
dich a piikladem mdZze byt farmaceuticky
priimysl. Lécivé pfipravky jsou v soucas-
nosti povinné oznaceny 2D kédem GS1
DataMatrix, ktery nese urcité informace,
mj. jednotné identifikacni ¢islo. | z tohoto
kédu mizete pri skenovéani ziskat infor-
mace, které jsou dosazitelné v digitalnim
prostedi. Opét k tomu potiebujete apli-

kaci, kterd identifikacni ¢islo propoji s di-
gitalnim obsahem, typicky s pfibalovym
letdékem nebo dalSimi informacemi pro
pacienta,” popsala Pavla Cihlafova.

Existuje v3ak i varianta, Ze aplikace nenf
potieba. ,Pokud pouZijete QR kéd, md-
Zete pfimo vaSemu zakaznikovi umoznit
skenovanim tohoto kédu nasmérovani na
dopliikovou informaci o produktu,” pokra-
¢ovala Pavla Cihlafova s tim, Ze i uvedenou
variantu vyuZiti QR kédu Ize doplnit o apli-
kaci, ktera umozni plnou funkcnost GS1
Digitalniho linku.

Jeden nosi¢ staci
Mezi hlavni vyhody GS1 Digitélniho linku
patfi skutecnost, Ze staci jeden datovy
nosi¢ (a neni dilezité, o jaky jde). Dale
je mozné sdilet libovolné informace bez
nutnosti ménit kdd na produktu. Kdykoliv
v budoucnu lze pridat novy obsah. Jedna
aplikace mtze propojit cely trh.

GS1 Czech Republic poskytne zéjemclim
mnoho dalSich informac, tedy nejen plné
znéni standardu pro GS1 Digitalnf link, ale
i seznam preddefinovanych typli informaci
(linkType) a detailni informace pro vyvo-
jére. Organizace planuje vytvorit aplikaci,
kterd pomUZe rozsitit moznosti a pfilezi-
tosti spojené s GS1 Digitalnim linkem.

David Capek

Kompletni zaznam ve Full HD a fotky,
prezentace, CV feéniki ¢éi virtudlni stanky.

PEFC

PEFC/08-01-01

Obal 21. stoleti

INZERCE

Papirové obaly s PEFC certifikaci jsou modernim, ekologickym

a spolecensky zodpovédnym FeSenim, které pozitivné vnimaji

i zékaznici. Pres 70% Ceskych lest ma certifikaci PEFC, kterd
potvrzuje jejich udrZitelny rozvoj a Setrné vyuZivani jako zdroje dfeva.

Podpoite péci o nase lesy, zadejte PEFC certifikovany papir.

Casopis Svét baleni nyni nové vychézi
na PEFC certifikovaném papiru.

www.pefc.cz
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Konferen¢ni ¢ast Technologie
a transport byla zahajena
prezentaci zaméFenou na
produkt, ktery vsichni dobie
zname. Je jim plechovka. Jak
zvladnout plechovkovy boom,
ktery v poslednich letech
zaznamenavame? O tomto
tématu hovorili Martina
Vajskebrova z Plzeiiského
Prazdroje a Attila Szabo

z Canpacku.

Zajem o pivo v plechovkdch kazdoro¢né
roste. Na tento trend Plzefisky Prazdroj
v posledni dobé zareagoval dvéma vy-
znamnymi projekty.

Staceci linka
a zkraceni cesty
obald

0d bfezna 2020 je v provozu nova plechov-
kovd staceci linka noSovického Pivovaru
Radegast s kapacitou 60 000 plechovek za
hodinu. Umoziuje stacet do rliznych veli-
kosti plechovek. Postavenim této linky bylo
vyfeSeno zajisténi nedostatecné kapacity,
kterd zarucuje uspokojeni poZadavkd z trhu.
Aby byla zajisténa bezproblémova expedice

Technologie a transpor
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sortimentu z plechovkové linky, byla sou-
¢asti projektu i vystavba nového centralniho
skladu o rozloze zhruba dvou fotbalovych
hiist. Technickou zvlastnosti linky je, Ze ves-
keré stocené pivo musi na své cesté na pa-
letach ze staciren do nového skladu preko-
navat vySkovy rozdil Sesti metrli soustavou
vytahd. Mezi diivody vystavby linky a cen-
tralniho skladu patif rostouci poptdvka po
produktech Plzeriského Prazdroje i zdjem
o baleni v plechu diky jeho prakti¢nosti.
A druhy projekt? V ¢ervenci 2020 Plzerisky
Prazdroj zacal odebirat vétSinu plechovek
pro svou potiebu z nové tovarny spole¢nosti
Canpack ve Stfibffe. Podafilo se mu tak vy-
razné zkratit cestu téchto oballi pfimo do
plnicich linek pivovaru v Plzni.

Diky zkrdceni vzdalenosti dodavky plecho-
vek doslo ke snizeni emisi, coZ je v souladu
se strategif Plzefiského Prazdroje. Retnici
odpovédélina to, jak si stoji plechovky mezi
rliznymi typy oballi v nabidce Prazdroje,
a také na to, jak dbd pivovar na skute¢nost,
aby byly plechovky vyrobeny z recyklatu.
Zminény byly i vyhody a nevyhody kazdého
z projektd a rovnéz to, jakd je budoucnost
piva std¢eného do plechu.

Na zacatku

je hlinik

Attila Szabé detailné popsal, jak probihd
samotnd vyroba plechovek. ,Na vstupu je
kotou€ hliniku o urcité tloustce. Ten vstu-
puje do dlouhého pasu strojl propojenych
dopravniky. Z plechu se postupné vytvafi
télo plechovky, to se pak oisti a potiskne.

Ndsledné se upravuje povrch. Kazda ple-
chovka se on-line kontroluje na nékolika
mistech v priibéhu vyroby pfed vstupem
do balici linky," uvadi Attila Szabé. Dodava,
Ze cilem je vyrabét produkty s nulovymi de-
fekty. Plechovky jsou v soucasnosti na trhu
fenoménem, zdjem o né roste.

Cilem je dodavat

produkty
s nulovymi defekty.

Jakou roli hraje plechovka v portfoliu
Plzeriského Prazdroje? ,Plechovky pro nés
znamenaji zhruba 28 procent vyrobniho
objemu,” specifikuje Martina Vajskebrova.
Diky blizkosti tovarny spole¢nosti Canpack
ve Stiibfe a stéceci linky v Plzni si pivovar
mohl dovolit nechat dodévat plechovky
v rezimu JIT, coZ pro pivovar znamenalo to,
Ze nemusi drZet vysoké zasoby materialu,
respektive tyto zasoby nepotebuje, pro-
toZe plechovky dostéva v patfi¢nych Casech
v potfebném mnoZstvi. To md samozfejmé
vlivi na to, Ze nenf zatéZovan sklad mate-
ridlu. ,Zodpovédnost za dodavky plecho-
vek jsme presunuli na Canpack. V3e byla
pro obé strany velkd vyzva, ale povedlo se
to. Nezaznamenali jsme Zadny vypadek
vdodavkdch, co? je vysledkem precizni pfi-

"y

pravy," fika Martina Vajskebrovd.



Debatu mezi Martinou Vajskebrovou (Plzensky Prazdroj)
a Attilou Szabo (Canpack) moderoval Stanislav Bren (Svét baleni).

Trend: ztencovani
plechovek

Poptdvka po plechovkéch, jak bylo prede-
slano, se obecné zvySuje. ,Za boomem ple-
chovek stoji jejich dobré skladovatelnost.
KdyZ jdou lidé na vylet, obsah plechovky
mohou vypit, poté ji zmackat, vzit s sebou
anésledné vyhodit. Tento obal je nekonecné
recyklovatelny,” specifikuje Attila Szabé.

Recyklovatelnost vnimé pozitivné samo-
zfejmé i samotny pivovar. ,Trendem u ma-
teridlu pro vyrobu plechovek je ztencovant.
Na jedné strané je to velmi pozitivni jev
z hlediska udrZitelnosti. Na druhou stranu
to vyzaduje jiny zplisob pfi manipulaci
s plechovkami, ale také fixaci palet. Ne-
chceme totiZ, aby dochdzelo k poskozovani
plechovek pfi jejich pfesunu na vyrobni
linku. Plechovku, kterd je ponicena, nase
linka nezpracuje, tato plechovka se stava

nepouzitelnou. Cilem je tedy kvalitni ma-
nipulace a fixace, aby nebyl vytvéien tento
odpad. Dbame i na zkracovéni délky mani-
pulace,” konstatuje Martina Vajskebrovd.
Blizkost vyrobnich zavodu mé vliv i na en-
vironmentalni hledisko. Dochdzi ke snizeni
emisi CO,. Redukce emisni stopy je pro
Plzenisky Prazdroj dlouhodobé klicovym
parametrem v ramci strategie udrZitelnosti.

Koronavir nahrava

AktudIni koronavirové situace, kdy jsou
uzavreny restaurace, nahravd boomu piva
v plechovkéch. Kapacity pivovaru na tento
plechovkovy boom, ac v té dobé neocekd-
vany tak rychle, byly pfipraveny. Na zvy-
Sené pozadavky po plechovkdch promptné
reagovali i dodavatelé pivovaru. ,Canpack
v tomto piipadé hral velkého spoluhrace.
Dalsi vyhodu nasi spoluprace vidim ve fle-

xibilité reakci na nahodilé situace. Kdyz je
potieba néco fesit, technici pfijizdéji velmi
rychle,” kvituje Martina Vajskebrova. Na
zavér dodejme, Ze spravny obal neplni jen
funkci pFepravy obsahu, ale ma i funki
marketingovou. ,Cilem vyrobce plechovek
je pochopit, co chce jeho zékaznik obalem
komunikovat. Pomoci obalu totiZ pivovar
miZe oslovit spotiebitele. Zdkladem piva je
jeho perfektni chut, ale plechovka dotvaif
jeho obraz. Roli hraje napfiklad hmatovy
viem," popisuje Attila Szabo.

Petr NeckaF

Kompletni ziznam ve Full HD a fotky,
prezentace, CV Feéniki ¢éi virtudlni stanky.
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Reportaz

Obal, ktery je funk¢ni, ekologicky, designovy
i ekonomicky, je dnes jiZ v podstaté standardem.
Jak se tedy odlisit v dobé, kdy technologie

packagingu jsou jiz na tak vysoké urovni, ze dokazou
spinit témér kazdé prani zakaznika?

DigitaIni zuslechtént tiskoviny je zplisob,
jak pritdhnout pozornost zékaznikli a dat
oballim dal3i rozmér. Metalické félie nebo
parcidlni lak maji pfi vyuZiti digitalni tech-
nologie téméF neomezené moznosti, a to
i v malych sériich.

Siroké

moznosti tisku

Svou cestu k vyrobé luxusnich, digitéiné
zudlechténych oball na kongresu Obalko

I

v ramci prezentace ,Obal, ktery prodava’
piibliZil Frantisek Ofha, polygraf, pedagog
a mistopfedseda predstavenstva rodinné
firmy Cofin, spole¢né s Tomasem Kuglerem
ze spolecnosti Konica Minolta Business
Solutions Czech. Ten nejprve predstavil
technologii 2D lesklého parcidiniho laku
a 2D matného parcidlniho laku, hovofil
i 0 3D parcidnim laku, tedy o 3D efektech
na obalech. Zminil také bodové efekty
a 3D textury, které podkladovému tisku
dodavaji taktilitu. Popsal také stroje, které
uméji délat parcidlni foliové efekty. Mezi

efekty digitalniho zuslechténifdlie patfi 2D
plocha félie, 3D strukturovand fdlie a holo-
grafické félie. Popsal také tzv. glitter efekty.
Samoziejmosti jsou preddefinované vzory
folii. MoZnosti je i digitaIni embossing, coz
je kombinace riznych efektl. ,Vsechny
efekty je mozné délat na jednom stroji
pomoci jednoho laku a na Sirokém spek-
tru materiall," konstatuje Tomas Kugler.
Déle byla popséna flexibilita digitédIniho
zudlechténi. Je dileZité si uvédomit, Ze
ubrdni ¢ pfidani vrstvy neni otdzka dlou-
hych hodin.

Pripadova studie v podani Tomase Kuglera (Konica Minolta)
a FrantiSka OlIhy ze spole¢nosti Cofin (na snimku vpravo).




Nasledné byla detailné popsana zakdzka na
tisk obalu koupelové soli. Prvni verze obalu
byla zpracovana Cisté parcidlnim lakem.
Druhd verze ndvrhu se tykala leskiého plos-
ného laku ¢asti obalu, byly ale nabidnuty
i dal3i moZnosti, napfiklad ploSnd textura
a plosna textura s efektem plétna.

Praktické
zkusenosti s obaly

Po technologickém dvodu prezentace pre-
dal Tomds Kugler slovo FrantiSku Othovi,
ktery detailné rozebral své praktické zku-
Senosti se zaméfenim na obalovy priimysl.
Popsal, jak se technologie daji vyuZivat
v praxi. V pfipadé digitéIniho tisku hovofil
o stroji MGI. Rozebral porovnéni konvent-
nich a digitalnich technologif tisku. ,UV lak
zvySuje kvalitu obalu. Vytvéfi u klienta pocit
luxusu a samoziejmé odliSuje produkty od
téch konkurentnich," uvadi Frantidek Olha.
Dopliiuje, Ze v piipadé konvenéni techno-
logie UV laku je nutnost vyroby tiskovych
forem a pfipravy technologii, pfitom jsou
vysoké ndklady na vzorkovéani produkce.
Vysoké naklady jsou i v pfipadé malosé-
riové produkce. Konvencni technologie
maji omezenou vysku reliéfu laku, dochdzi
ke kombinaci vice vy3ek na jednom obalu.
,0 tom, zda vyroba obalu bude konvenéni
nebo digitdIni, se rozhoduje na zakladé kal-
kulaci," zmitiuje FrantiSek Olha. Moznosti je
i razba f6lii. Ta je mozna i digitalni formou,
navic bez nutnosti vyroby tiskovych forem.
Vtomto piipadé je vzorkovéni ,na pockani".

Déle popsal rtizné konkrétni zakazky, napf.
obal na koflak Martignac. Zminil praktické

benefity stroje Konica Minolta. PoZadav-
kem klienta na obal byl luxusni vzhled.
Dalsi poZadavky: kombinace laku a razby
zlatou fdlif, priibézné vzorovani v priibéhu
tvorby designu, testovaci mikrosérie, iden-
tické zpracovdni pfi tisku argumentar,
nasledna moznost vyroby obalu pro pro-
dej v produkénich sériich a minimalizace
naklad® na uvedeni produktu. ,Nastavili
jsme parametry obalu podle potieb klienta.
Klient byl spokojeny, protoze za velmi pfi-
jemné penize dostal testovaci sérii oball,
na kterou trh pozitivné zareagoval,” shrul
Frantisek Olha.

Digitalni tisk
umozinuje

vzorkovani
na pockani.

Uved| také dalsi pfiklady z praxe, napf.
tisk etikety brandy, ktera byla s vysekem.
Zajimavy byl i pfiklad pouzdra na knihu
Porsche Master, které na Slovensku zis-
kalo ocenéni Zlatd pecet 2019. Zminil
také digitalné vytistény stolni kalendar
a novoro¢ni pozdrav. ,Rad bych vyzdvihl
preciznost lakovani strojli Konica Minolta,
i pfi malych pismech Ize dosdhnout vysoké
Citelnosti. Velmi zajimavym produktem,
ktery jsme délali, byla sada sbhératelskych
karet s erby, jeZ také ziskala Zlatou pecet.
Slo o vicevrstvou razbu, na karté je nékolik

typd lakd, nékolik barev folif. Postupné pfi-
byvaji nové série téchto karet," konstatuje
Frantisek Olha.

Nizké naklady
na malé série

DigitdIni tisk klientim pfinasi nékolik
vyhod. Jednou z nich je, Ze za vyhodnou
cenu maji k dispozici vzorky produktli
v ramci nizkondkladové série. ,Pro zd-
kazniky je dilezité, Ze si diky malé sérii
dokdZou ovéit, jak trh na obal zareaguje.
Vyhodou jsou také nizké néklady na malo-
sériovou produkci. Zékaznik dostava vzor
obalu, ktery stoprocentné odpovidd né-
sledné sériové vyrobé. Digitalnim tiskem
je mozné vytisknout kompletni sortiment
od vizitek aZ po obaly.

Popsany byly také nastroje pro finalizaci
tisku. Jde napt. o fezaci plotter, plotter
s automatickym nakladacem a vykladacem
a konvenéni vysekové technologie. Tiskové
stroje Konica Minolta jsou v mnoha provo-
zech na Slovensku i v CR, odbornici v pfi-
padé zajmu doporucuji referencni navstévu.

Petr Necka¥

Kompletni zaiznam ve Full HD a fotky,

prezentace, CV Feéniki ¢éi virtudlni stanky.
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Jednomateriilové obaly mohou byt jednou z odpovédi na vyzvy,
které pfinasi myslenka udrZitelnosti. Konkrétni projekty prezentovali
zastupci spolecnosti DZ DraZice, Franke a Smurfit Kappa.

Spolené se zdkazniky, DZ DraZice a Franke,
se podafilo spolecnosti Smurfit Kappa vyvi-
nout dva koncepty balenf, které v plné mife
eliminuji polystyrenové vyplné a pfi mono-
materidlovém feSeni z vInité lepenky zvy-
Suji ochranu balenych produktd. Jde o pfi-
klady obald, kde se udrZitelnost a ochrana
piirody snoubi s funk¢nosti a prakticnost.
Tento harmonicky celek pak pfindsi nejen
tspory v logistickém fetézci, ale i uZitek
koncovym spotfebitelim.

Prezentace vénované monomateridlo-
vému feseni se zicastnili Lukas Formanek
(DZ DraZice) a Jifi Rak (Smurfit Kappa), on-
-line pak i Franco Stessens (Franke Group)
a Miroslav Jarkovsky (Smurfit Kappa).

Horké uspory

z Drazic

DZ Drafice vyrabi ohfivace vody, proto se
projekt, ktery si dale popiSeme, jmenuje
Horké spory z DraZic. Jde nejen o Uspory
finantni, ale i o Uspory environmentdlni.
Firma se snazi inovovat a pfindset na trh
nové modelové fady, s ¢imzZ souvisi i obaly.
.V DraZicich si jasné tekli, Ze kdyZ vyvinou
novy produkt, tak zaslouzi i novy obal.
AkdyZ novy, takinovovany. Ato od zaklad(.
Plvodni obal jiz nevyhovoval vysokym po-
Zadavkdim, pouZivali polyetylenovy pytel
a jako vyplriovy materidl polystyren. Navic

naklady na logistiku a skladovéni oballi
byly pomérné vysoké, s ¢imz souvisely na-
piklad i velmi vysoké néklady na vyrobu
polystyrenovych forem. Roli sehrdl i bran-
ding, tedy to, jak obal plisobi z pohledu
znacky na koncového zékaznika," popisuje
Jifi Rak ze spolecnosti Smurfit Kappa.

onomaterialova reseni
nerili Jiri Rak (vlevo) ze
murfit Kappa a Lukas Formanek
z DZ Drazice.

Inovativni produkt,
inovativni obal

Firma DZ DraZice v lednu lofiského roku
uvedla na trh novy vyrobek, inovovany
ohfival v objemech pét a deset litrd. ,Jde




o velmi ekologicky vyrobek, ktery je v ener-
getické tridé A. Také jeho design jsme se
snazili pojmout co nejmoderéji. Chtéli
jsme na trh pfivést vyrobek, ktery je mini-
malisticky, moderni a pro zdkaznika uZiva-
telsky komfortni," specifikuje Lukds Forma-
nek. Dodal, Ze si firma byla védoma toho,
obal. Latku tedy posunuli vy3e, aby obal
vyhovoval novému pojeti udrZitelnosti,
marketingu a zakaznické zkuSenosti.

Minimalistické feSeni produktu se spo-
lenost Smurfit Kappa snaZila odrazit
i v novém insertu. Mezi vyhody zvoleného
monomateridlového feseni patfi, Ze je obal
vyroben z jednoho kusu vinité lepenky.
Velice snadno se sklada. Samotné baleni
je privétivé i pro zaméstnance na balicich
linkdch. Roli sehral i samotny design vnéj-
$iho boxu, ktery ma lepené dno a jedno-
duché zavirdni, kde zéroven byla pouZita
papirova paska na prekryv misto ptivodni
polyetylenové. ,Pfidanou hodnotou obalu
pro naseho zdkaznika je okamzik vyba-
lenf ohfivace. Zlistane mu jen jeden druh
odpadu, tedy vlnita lepenka. Obal zajisti
i fixaci napf. pojistného ventilu, tim jsme
eliminovali pouzivani igelitovych sackd.
Navic pfi manipulaci s témito pytlicky
mohlo dojit k pfipadnému poskozeni hlav-
niho produktu. Vyhodou je i potisk obalu,
ktery jde ruku v ruce s brandingem DZ Dra-

E;qr@b

Na pfimych nékladech
na obal dosahla
spole¢nost DZ Drazice
57% uspory.

I7 6 %

Pfesné 76 % cinila
v DZ DraZice tspora na
dopravé a skladovani.

100™

Novy obal je 100%

100% bez plastu.

320

Pfepocteno na rocni
rozloZiteIny. Jde o obal  bézi: podafilo se
uspofit 320 m?

polystyrenu, coZ jsou
¢tyfi pIné kamiony.

Zice," fika Lukas Formanek. Jde o jednodu-
chy dvoubarevny potisk. Barvy jsou vodou
feditelné, tedy ekologicky odbouratelné.
Potisk slouZi nejen k vlastnimu brandingu,
ale zdrover jako Sablona pro montéz a déle
také jako informace o daném produktu pro
koncového zékaznika.

Vyznamnou vyhodou nového obalu je
i velké snizeni uhlikové stopy oproti pU-
vodnimu obalu. ,Za nejvétsi benefit pova-
Zujeme, Ze je tento obal stoprocentné bez
plastli,” konstatuje Jifi Rak.

Jednodilny obal
uleh¢il i logistice

Na kongresu Obalko bylo ndzorné predve-
deno, jak jednoduse Ize tento obal sloZit,
konkrétné jak vypada vkladani insertu do
vnéjsi krabice a celkové zabaleni. ,Novy
zplisob balenf je pro nds zajimavy i z hle-
diska montdZe, protoZe dfive nam chodilo
v ramci logistiky do firmy mnohem vice
dilGi. Obalovy materidl navic objemové
zabiral mnohem vice mista ve skladu i na
lince. S novym inovativnim feSenim balenf
je pro nés tedy dnes logisticky mnohem
leh¢i linky zavdZet, usetfili jsme tim i, jak
jsem predeslal, spoustu mista," nezastira
Lukds Formének.

ResSeni
pro ochranu drezu

Tim ale sekce o monomateridlovych fe-
Senich nekoncila. Ndsledovala videopre-
zentace, kterou vedli Franco Stessens
a Miroslav Jarkovsky. Detailné predstavili
projekt obalového feSeni pro dfezy znacky

Franke. PGvodné feseni obsahovalo kromé
lepenky rovnéz polystyren. O novém pojeti

obalu diskutoval projektovy tym slozeny ze
zéstupcli obou spolecnosti. Cilem nového
feSeni bylo, aby obal produkt maximalné
chrdnil pred poskozenim v rdmci distri-
buce, benefitd nového obalu vsak bylo
vice. Patfila mezi né napt. Gspora vice neZ
padesati tun polystyrenu, myslelo se tedy
i na ekologické hledisko.

Pridana hodnota:
po vybaleni

produktu zistane
jen jeden druh
odpadu.

Franco Stessens uvedl, Ze jednim z piinos(
nového baleni z vinité lepenky je snizeni
sloZitosti samotného balent, a s tim spo-
jené snizeni ¢asu potfebného pro baleni.
V balenf jiZ nejsou pouzivany félie a po-
lystyren, jen lepenka. Diky novému fe-
Seni byly snizeny emise oxidu uhlicitého,
o celych 33 %. Navic: novy zplisob baleni
maximalné chrani samotny produkt, ktery
je v obalu dokonale fixovan. Vyhodou je
i dobra stohovatelnost, diky ¢emuz na pa-
letu vejde vice vyrobk. A co je rovnéZ pod-
statné, nové baleni znamena i vyraznou
financni Gsporu v ramci dodavatelského
fetézce. Jde tedy o dalsi priklad toho, Ze na
miru zpracované monomateridlové fesen,
které je soucasné udrZitelné, piindsi efekti-
vitu v rdmci supply chainu.

Petr Necka¥

S overlime

OBALK®

Pojdme se podivat na monomaterialova
reSeni podrobnéji.
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Naroky e-shopii na obaly jsou
velmi pestré a v mnohém se
vzajemné vylucuji. Ultimativnim
poZadavkem ¢islo jedna ziistava,
Ze obal musi byt co nejlevnéjsi.
Pravé obalovému idealu pro
e-shopy se vénovala panelova
diskuse.

Uvodem podotknéme, Ze baleni mus byt
skladné (ve skladé neni nikdy mista na-
zbyt a dvakrat to plati o obalech), praktické
(slozené a pouZitelné béhem par sekund),
flexibilni (aby se do co nejméné velikosti
oballi dalo zabalit co nejvice druhli zboZi),
udrZitelné (spotfebitelé méné a méné
toleruji plytvani obaly a pouZivani obald,
které nelze tfidit a recyklovat), velice dobre
chrénici (kuryfi jsou sice lidé peclivi, ale
obdas se najdou vyjimky), ,technologicky
zdatné" (obal musi stdle Castéji zvladat
cestu po dopravnicich nebo zékoutimi au-
tomatickych zakladact), atraktivni (baleni
prodava a posiluje zékaznikovu loajalitu)
a ideédlné druhotné vyuzitelné (klopova
krabice s vystfihovénkou pro déti nebo re-

Martin Rehot,
logisticky
reditel,
Malfini

Budoucnost obalt je
v presnych obalech
nebo v bioobalech

.Na vystupu pouzivdme systém presného
pickovaciho baleni. Mdme urcity pocet
klopovych krabic rGiznych velikosti. Poci-
tacovy systém automaticky spocitd u kaz-
dého balenf, do jaké velikosti krabice se
produkt vejde. Diky tomu jsme eliminovali
jakykoliv vypliiovy material, ¢imz jsme
vyrazné snizili mnozstvi generovaného
odpadu. Je podstatné si uvédomit, Ze se
do zemi v rdmci svéta musi platit za vyvoz
obalového materidlu. V globélu jde o vy-
soké castky. Je tfeba tomu predchézet.
Budoucnost obalti je v pfesnych obalech
nebo v bioobalech. Moznd se dostaneme
k systému vratnych obalt."

laxacnimi omalovdnkami pro dospélé...).
Prévé o téchto tématech mluvili dcastnici
panelové diskuse Martin Rehof (Malfini),
Jan Klicka (Bonami), Toma$ Haskovec (Spo-
kojenypes.cz) a Zdenék Suchitra (Smurfit
Kappa). Panelovou diskusi moderoval
Stanislav Beri, Séfredaktor ¢asopisti Svét
baleni a Systémy Logistiky.

Spotrebitelé
se presunuli
na internet

Segmentu e-commerce se neuvéfitelné
dafi, temuz nahrava aktualni situace spo-
jend s koronavirovou pandemii. Lidé vloni
vyrazné vice nakupovali pfes internet, pro
mnohé z nich se stalo toto nakupovéni
standardem. S tim souvisi naroky na rych-
lost a kvalitu vyskladnéni v e-shopech, na
baleni a na distribuci. ,Pandemie byla pro
e-shopy zajimavou zkusenosti. Naucili jsme
vych TeSeni, jak co nejrychleji dodat zboZi
zakaznikovi. Nés to paradoxné potkalo
v dobg, kdy jsme se rozhodli budovat nds
omnichannel. Otevieli jsme 3est prodejen,
plan jsme v tomto sméru Gplné nenapl-
nili," fikd dvodem Jan Klicka. A jakou ma
zkuSenost Spokojenypes.cz? ,Vzhledem
k tomu, Ze konkuren¢ni kamenné obchody

z(istaly otevieny, vykyv nebyl tak velky jako
tfeba v pfipadé Bonami. Rostli jsme zhruba
0 27 procent, coz je Cislo, které jsme téme¥
Cekali. Lorisky rok nds nautil, Ze to nejdd-
leZitéjsi je dlraz na kvalitu sluZeb," uvadi
Tomas Haskovec.

Idealni obal
bezchybné funguje
pro logistiku,

je snadno
rozpoznatelny,
ekologicky a vzbudi
kladnou emoei.

Martin Rehot sdélil, Ze rok 2020 byl pro
spolecnost Malfini kromé jarnich mésic(
pomérné standardni, coZ je dano i tim,
Ze vétSina businessu firmy se odehrava
v zahranidi. Zdenék Suchitra podotykd: ,To,
co dfive spotfebitelé kupovali nebalené
zejména v provozovnach vefejného stravo-
vani, zacali kupovat balené v obchodech,
které zlistaly otevieny, anebo pfes e-shopy.
Zaznamenali jsme dva peaky spojené



s lockdownem, jarni a listopadovy. E-shopy
diky tomu zaznamenaly za jeden rok rist,
ktery by normédiné udélaly za dva az tfi roky.
Byl to hodné zajimavy rok.”

Zakaznik chce
funkénost i zazitek

E-shop Bonami klade u obald nejvétsi
diiraz na jeho funk¢nost. Je zasadni, aby
obalovy materidl ve viech svych vrstvach
pireZil dopravu az k zdkaznikovi. Maximalni
diiraz na kvalitu obalu klade i Spokojeny-
pes.cz. ,DlleZitd je pro nés logistika, obal
musi predevsim zboZi chranit. Hodné
s obalem pracujeme ale i v marketingové
roviné. Podstatné je tedy podle nés dobfe
vyvaZit logistickou, marketingovou a eko-
logickou rovinu obalu. Co je z pohledu
marketingu perfektni, nemusi byt dobré
napfiklad z logistického hlediska,” popisuje
Tomds Haskovec.

Martin Rehof potvrdil, e za Malfini je
podstatny poZadavek na pevnost obalu,
protoZe zhoZi absolvuje dlouhé prepravy.
Roli hraje také schopnost obalu pfizplso-
bit se balenému mnoZstvi. M, nebo nemd
smysl| pouzivat obal k marketingovym tce-
[Gim, tedy ke komunikaci se spotfebitelem?
To je urcité otazka, nad kterou velka fada
e-shopli pfemysli. ,Zakaznik musi obdrZet
svou objedndvku zjevné neposkozenou,
v poradku. Teprve potom zékaznika zajima,
jak snadno jde balik rozbalit. Je zajimavé,
Ze pouze jedno procento zakaznikl igno-
ruje ndvod na rozbalenf, je-li na obalu na-
tistén. Ale zdaleka ne kazdy odesilatel na
obaly tyto névody tiskne," zmifiuje Zdenék

Suchitra. Doplnil, Ze nasleduje ekologické
hledisko vnimani obalu, které souvisi ze-
jména s tim, zda obal obsahuje plast nebo
ne. Zakaznici jsou na to podle jeho slov
hodné citlivi. Podle prlzkum@ je mnoho
zdkaznikG ochotno pfiplatit si za to, Ze ne-
bude pouZit obal, ve kterém je plast. Zakaz-
nici nato ted hodné dbaji. Na Ctvrtém misté
ve vniman{ zékaznika je podle spolecnosti
Smurfit Kappa marketingové hledisko, tedy
posilovani osobniho vztahu spotiiebitele se
znackou. Zdenék Suchitra popsal priklad
zajimavého baleni hodinek Prim, které je
ekologické a pIni marketingovou funkai.

Tomas
Haskovec,
marketingovy
reditel,
Spokojenypes.cz

Ruéni baleni
s automatizaci lepeni

.Nase zboZi je z hlediska velikosti velmi
rozdilné. Mize jit o maly Sampon nebo
tieba velky pytel s granulemi, proto vy-
uzivame klopové krabice a rucni balen.
Urcitd mira automatizace je vyuzivdna pfi
lepeni. Expedujeme zhruba dva tisice ba-
likii za den.”

Podivejme se i na jeden z pfiklad(i z praxe
podrobnéji. E-shop Spokojenypes.cz na
krabicich komunikuje pfedeviim znacku
a dalsi potfebné informace. Zhruba pred
Ctyfmi lety uved| e-shop na trh obal s dru-

Lepici paska jako marketing obalu

.Pro nas e-shop je marketingem obalu lepici paska, na které popisujeme
brand Bonami. Na této pasce je logo a také zastoupeni sortimentu v po-

dobé piktogram, tedy jednoduchych obrazkd - napfiklad od sklenicek az

Roli hraje rada
faktort

L,E-commerce zakaznici si mohou obaly
vybirat od stavajici Siroké skaly dodava-
telG. Musi si definovat, co chtéji byt a na
co maji. Zakladnim obalem jsou velmi
tasto klopové krabice, které maji hlavné
ochrannou funkei, ale i tyto je mozné je
opatfit pestrym potiskem. KdyZ e-shop
premysli o zdkaznickém zéZitku, pfichazeji
na fadu napfiklad rizné tvarové vyseky,
které mohou byt potistény i zevnitf. Po-
divat se na to Ize ale i z pohledu baliciho
procesu e-shopu. Roli hraje, zda je rucni,
poloautomaticky nebo automaticky, podle
teho se také obal voli. Vijbér obalu samo-
ziejmé souvisi i s tim, kolik je ochoten
dany e-shop v danou dobu do obalii vloZit
prostredkd.”

Zdenék
Suchitra,
generalni
reditel,
Smurfit Kappa

hym Zivotem - klopovou krabici, ze které
lze snadno sloZit boudictka pro psa. ,Pd-
vodné to méla byt limitovand edice. Zdjem
nasich zékaznikd, jejich nadSené sdileni
na socialnich sitich a samozfejmé Obal
roku a Worldstar packaging award z nasi
boudy udélal jeden z nasich stalych a obli-
benych oball. Do svéta jsme jich poslali jiz
urcité hodné pres sto tisic kusd,” fikd Tomds
Haskovec. Tvrdi, Ze s obalem je diileZité si
vyhrat”, zakaznik chce zazitek.

Kvalita obalu
versus kvalita

A ovliviiuje zkuSenost s dopravci zplsob,
jakym balit? | kdybyste zakdzku zabalili do
plechu, nelze ji ochranit, pokud by dopravce
nespolupracoval. Je potfeba zlep3ovat do-
pravni cesty a zplisoby prace.V minulosti se
nam napfiklad stavalo, Ze na nase zasilky
dopravce polozil t&zka taznd zafizeni, coz
Zadny lepenkovy balik nevydrzi. Cesta tedy
neni ani tak vtom délat co nejpevné;jsi ba-
leni, ale vkomunikaci s dopravci, aby baliky
diky spolupraci byly doruceny v neposkoze-
ném stavu. Jde tedy o urcité balancovani
mezi kvalitou obalu a kvalitou sluzby," je
presvédcen Martin Rehof.

Petr NeckaF

po sedacky. Na tuto komunikacni linku navazuji i prodejny, z nichz zékaznik
odchdzi s taskou s podobnym vizualem, jako je na pasce.”

Kompletni zaznam ve Full HD a fotky,

prezentace, CV feéniku ¢i virtudlni stanky.

Jan Klicka, reditel logistiky, Bonami
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Lepsi ji

dlo, lepsi svét:

Udrzitelnost
podle Rohliku

Proc v Rohliku véri myslence
«Lepsi jidlo, lepsi svét”, jak je
posouva dal a jak do toho celého
zapada téma udrzitelnosti? Také
to zaznélo na kongresu Obalko,
kde Olin Novak (CCO Rohlik.cz)
mimo jiné predstavil, pro¢
Rohlik.cz zacal s vlastni znackou
Bez kompromisu a s projektem
Otoc obal. Navic to vse dokaze
komunikovat stylem, Ze jeho

zakaznici radi pfilozi ruku k dilu.

Na trhu jsou
dodavatelé, kteri
udeélaji zbytecneée

velkou krabici jen

proto, aby byli na

regalu co nejvice
vidét.

V Gvodu své prezentace Olin Novéak pustil
video, ve kterém predstavil filozofii pfi-
stupu spole¢nosti Rohlik.cz k jidlu. V ramci
prezentace ukdzal, jak firma pfistupuje
k budovani businessu, jak se chova k Zivot-
nimu prostredi a jak ve zapada do celkové
firemni strategie. ProtoZe pravé z celkové
strategie je zfejmy i vliv na vybér oball
a tlak na udrzitelnost.

Nejlepsi obal je
zadny obal

Rohlik.cz je technologicka firma, kterd
nabizi sluzby v oblasti retailu. Mezi pilite
firmy patfi ,bozi produkty” a ,boZi sluzba".
V oblasti jidla je pro Rohlik podstatnd
rychld cesta produktu z pole az k zakazni-
kovi. ,Rohlik se od b&zného retailu zdsadné
li$i. V béZném retailu potiebujete nakoupit
velké mnozstvi produktu, dostat ho na
centrdini sklad, tam zboZi postupné pre-
rozdélovat, odvézt do obchodd a do skladii
a poté ho dostat na regaly. U nds je to jiné.
Farmér zboZi rano sklidi, priveze ndm ho na
sklad a my jesté rano zboZi vezeme zékazni-
kiim. Nejrychleji jsme schopni dodat zboz
zpole natalif do Sesti hodin," popisuje Olin
Novak. To je vyznamné i z pohledu udrzi-
telnosti. Firma se snaZi najit farmare, ktefi
jsou v okoli skladd. Pfepravni vzddlenosti
jsou tedy kratké, coz ma vliv na ekologii.
¥ momenté, kdy mate takto cerstvé pro-
dukty, v podstaté nepotfebujete obaly. Pro
mé je nejlepsi obal Zadny obal," dodavd
Olin Novak. K rychlosti pfispiva i rychlost

samotné dovazky zékaznikovi, kterd je uz
od 120 minut od objedndvky, pfitom zd-
kaznik si mize vybrat patnactiminutovy
¢i Sedesatiminutovy slot doruceni. ,Diky
algoritmtim jsme velmi dobfe schopni
propocitat jednotlivé kapacity a pracovat
s dodavateli. Obratka zasob napfiklad
u ovoce a zeleniny je jeden a pul dne, coz
koresponduije s potfebou absolutniho mi-
nima obal0," vysvétluje Olin Novak.

Jak podotykd, tak iplné bez obali to ale
mnohdy nejde. ,Za lepsi povazujeme ne
jednorazové plastové obaly, ale vratné
obaly, které mGzeme vyuZivat opakované,”
fika Olin Novék. Napf. drogerii je mozné
kupovat ve vratnych obalech - spotfebitel
produkt nakoupi, spotfebuje ho, obal vratf
a dostane ho napInény novym produktem.

Zaklad
udrzitelnosti:
redukce CO2

V oblasti udrzitelnosti je zasadni oxidu uh-
licitého. Méstska flotila aut Rohliku je na
plyn, spole¢nost se zacind zaméfovat i na
vyuzivani elektrovozli a elektrokol. Firma
se také snazi pomahat ostatnim. ,V dobé
covidu se Rohlik zaméfil napf. na seniory,
ktefi si mohli vybrat casové sloty dfive nez
ostatni a zbozi jim bylo prodavano s tficeti-
procentni slevou, aby viibec neméli diivod
vychazet, zbytetné neriskovali, Ze se nakazi
a nakoupili si potraviny z bezpeci domova,”
popisuje Olin Novék.



Olin Novak, Rohlik.cz

A ted se podivejme na obaly. Rohlik se
snazi, aby byla zaru¢ena hodnota pro zdkaz-
nika a aby byl obal optimalni pro prosttedi.
.My nemame regaly. Nepottebujeme, aby
byl vyrobek co nejvétsi, aby si ho diky tomu
zakaznik vsiml. Aby co nejlépe vypadal.
Nasi pickefi maji skener, ktery je presné na-
viguje k mistu, kde se vyrobek nachdzi. Na
trhu jsou dodavatelé, kteri udélaji zbytecné
velkou krabici jen proto, aby byli na rega-
lové plose co nejvice vidét," upozoriuje
Olin Novak. Dopliuje, Ze mensi balenf je
méné nékladné i logisticky. ,Zbytetné velky
obal je ekonomicky narocnéjsi, je ho spo-
trebovéno vice, coz souvisi i s tématem udr-
Zitelnosti. \/ konecném disledku tedy tim,
Ze dosdhneme levnéjsiho baleni, docilime
i levnéjsiho produktu, coz mtize mitale vliv
na jeho prodejnost, protoZe si ho zakaznik
treba koupi vice nebo castéji,” sdéluje Olin

Novak. Aktudlngé firma pracuje mimo jiné
na tom, aby méla pro zékazniky k dispozici

Okurka s,
nebo bez?

Pred zdvérem své prezentace Olin Novdk
pustil slide, na kterém byly dvé totozné
okurky. Jedna byla zabalena v plastovém
obalu, druhd byla poloZena na stole volng,
bez obalu. Kterd okurka je lepsi? ,Z hle-
diska obalu je urcité lepsi ta bez obalu. Ale
co kdy? ta bez obalu vydrzi jen devét dnii
ata s obalem tieba patnact dndi? Z hlediska
plytvani potravinami drtiva vétsina firem
fikd, Ze pottebuje okurku v obalu. My sami
¢ast okurek mame bez obalu a ¢ast s oba-
lem, chceme ale, abychom jednoho dne

méli vsechny okurky bez obalu,” prozrazuje
Olin Novak.

S tim souvisi doba distribuce. ,Diky tomu,
Ze zbozi neputuje pes centrdini sklady do
skladl prodejen, se usetfi dva dny. Pracu-
jeme na projektu, kdy i bez obalu okurka
vydrzi o pét dnl déle. Doufdm, Ze ho
dokoncime v letoSnim roce. Nejsme per-
fektni, ale zlepSujeme retailové prostredi
zakaznika. Nebranime se spolupraci v ob-
lasti udrZitelnosti v obalech,” konstatoval
zavérem Olin Novék.

Petr NeckaF

Kompletni zaznam ve Full HD a fotky,

prezentace, CV feéniku ¢i virtudlni stanky.
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Mohou byt plastové obaly
udrzitelné? greiner packaging
SluSovice spolecné s Olmou jsou
presvédceni, Ze ano. Greiner se
jiz fadu let zabyva dopady svych
vyrobki na Zivotni prostredi.
Své obaly vyviji a zdokonaluje,
aby minimalizoval negativni
dopady, ale zaroven zachoval
jejich zakladni funkce.

Ve spole¢né prezentaci generalni
feditelé obou spolecnosti -

Ivo Benda (Greiner packaging
SluSovice) a Martin Krystian
(OIma) - nastinili sviij pohled
na udrZitelnost obalu.

Zleva Martin Krystian (Olma),

Ivo Benda (greiner packaging SluSovice)

-

)

a Jeffrey Osterroth (Atoz Group)

o

Obaly v dobeé
udrzitelne:

jak snizit

Na kongresu Obalko nejprve Ivo Benda
a Martin Krystidn prezentovali pfipadovou
studii nazvanou Obaly v dobé udrZitelné.
.Labyvdme se vyrobou jednordzovych,
prevazné plastovych obald. Pro nékoho
miZze znit trochu jako protimluy, kdyz z3-
stupce takové firmy mluvi o udrZitelnych
obalech. Jsme presvédceni, Ze plastové
obaly mohou byt udrzitelné," konstatoval

Ivo Benda. Déle popsal jednotlivé funkce
oballi. Obaly chrani, informuji, umozniujf
prepravu a distribuci, usnadiuji spotiebu,
¢imZ pfispivajf ke snizovani plytvéni potra-
vinami, Setii tedy zdroje. ,Obaly mohou
phispivat k udrfitelnosti. UpIné neplati, 7e
kdyZ je méné plastovych obald, je vyssi
udrzitelnost," fika Ivo Benda. Uved| také
fakta o plytvani potravinami. ,Za rok se

vyhodi priblizné 1,3 miliardy tun potravin,
coz je az 40 procent celkové produkce.To je
ekvivalent zhruba 3,3 gigatuny oxidu uhli-
Citého. Potravinovy fetézec je zodpovédny
za vice neZ ctvrtinu uhlikové stopy celého
lidstva," specifikuje Ivo Benda. Popsal fadu
konkrétnich prikladd, kdy prezentoval vliv
obalu na udrZitelnost.



Vzit to nejlepsi

z plastu i papiru
Spolecnost greiner packaging Slusovice
zméfila uhlikovou stopu nékterych svych
vyrobkd, a to ve spolupréci se spole¢nosti
Olma. Byl prezentovan pripad tii kelimkd
na jogurty, které mély stejny objem. Kazdy
typ kelimku pfitom mél jinou gramaz. Bylo
Zjisténo, Ze jednoduchy potistény kelimek
o hmotnosti 5,05 g mé uhlikovou stopu
19,4 g, zatimco kelimek v kombinaci papir/
plast o hmotnosti 7,38 g md uhlikovou
stopu 23,5 g. Uhlikové stopa na gram
obsahu vyrobku je pomérné nizkd a tyto
vyrobky z pohledu CO, patfi v rdmci sor-
timentu mezi nejméné zatéZujici Zivotni
prostredi, specifikuje Ivo Benda. Je pre-
svédcen, Ze nejlepsi cestou je vzit to nej-
lepsi z papiru a to nejlepsi z plastu. Uved|
konkrétni priklad kelimku K3, kdy je firma
schopna na ném usetit zhruba 30 % plastu.

Jak tedy snizit uhlikovou stopu a zvysit
udrZitelnost? ,Balit jen v piipadé, kdy je to
potieba. Ndsledné je nutné zvolit vhodny
materidl, ktery zajisti, Ze obal bude bez-
pecny, funkéni, bude mit optimalni uhli-
kovou stopu, bude recyklovatelny a s ob-
sahem recyklatu. Myslime i na udrZitelny
design. Je tedy snaha obal odlehcit, zvolit
jeho spravnou velikost, vybrat spravnou
dekoraci. A pokud je to mozné, tak se sa-
mozfejmé nebranime ani opakovanému
pouZiti," uvadi Ivo Benda. Predstavil i grei-
nier eko-design manual, na jehoz zékladé
jsou se zékazniky feSeny otdzky zvySovani
udrZitelnosti obal.

Na rok 2022 Olma
planuje zahajeni

vyroby do obalt
obsahujicich rPP.

Cesta
k udrzitelnosti

A jak byla snizena uhlikovd stopa obali
v 0Imé? To jsme jiz Castecné predeslali.
,Apel na udrZitelnost je jedna z nasich za-
sadnich hodnot. Na prvnim misté je u nds
zdkaznik, soucasné nam velmi zaleZi Zivot-
nim prostredi. Resime jak obaly, tak i dali
optimalizace v procesu vyroby. Cilem je,
aby vyrobek byl po celou dobu trvanlivosti
stejné kvalitni, tedy aby mél nutri¢ni a vyzi-
vové hodnoty ve stejné podobg,” specifiko-
val Martin Krystidn. Sdili nazor, Ze nejlepsi
obal je zadny obal. Nicméné v pfipadé
mlécnych vyrobki je obal potfeba. Olma
voli obalové materidly tak, aby byly k Zi-
votnimu prostredi co nejsetrnéjsi, aby byla
minimalizovana uhlikova stopa. ,Zaméili
jsme se na snizovani hmotnosti oball,
vybér vhodnych polymeri z hlediska re-
cyklace, optimalizaci designu obald a na
pouzivani recyklovanych materidlG. N&s
zpolypropylenu, ze kterého jsme odstranili
sleeve pro jednoduchou recyklovatelnost
a snizeni vahy obalu," konstatuje Martin
Krystian. Uvedl rozdily mezi soucasnymi
kelimky a témi, jez byly v OImé pouzivany
pred deseti lety.

Martin Krystidn popsal obaly K3 od greiner
packaging Slusovice. Firma je pouZiva od
roku 2011, nyni jich ma devét. V posled-
nich dvou letech se intenzivné fesila re-
dukce jejich hmotnosti. ,Vyhodou kelimku
K3 je to, Ze obsahuje o tficet procent méné
plastu, je pouzit i recyklovany papir. V loni-
ském roce jsme jako prvni u nds pouzili
certifikovany rePET v lahvich na mléko,"
sdéluje Martin Krystian.

Cil: 100%
recyklovatelné

Vyjmenoval ddle cile, které si Olma stano-
vila. Aktualné ma pres 90 procent obali
plné recyklovatelnych. Pro letoSek jsou
zdmérem 100% recyklovatelné obaly
v podobé kelimkd a lahvi. V pfistim roce
je cilem mit veskeré obaly uvaddéné na
trh 100% recyklovatelné. Na rok 2022 se
planuje také zahdjeni vyroby do oballi ob-
sahujicich rPP. Martin Krystidn také vycislil
tsporu hmotnosti plastovych oballi v roce
2020 oproti roku 2018. Tato Gspora cinila
156 700 kg, vjznamna byla i dspora CO,
(660 tun). Dale detailné porovnal uhliko-
vou stopu plastovych a sklenénych obal0.

Podrobnéjsi pohled na udrzitelnost obalt
v podani Olmy a greineru.
30. 4. 2021, 10.00
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Udrzitelnost
nesmi byt
Potéemkinovou

vesnici

Udrzitelnost nesmi byt jen krasna fasada - marketingova tvrzeni
musite podloZit diikazy. Marie Ticha, jedna z prikopnic v oblasti
posuzovani zivotniho cyklu (LCA - Life Cycle Assessment) v Ceské
republice, na kongresu nastinila, jaké kroky by mély firmy
podniknout, aby jejich obaly byly skuteéné udrZitelné. Zaroven
vysvétlila, jak komplexni pohled na Zivotni cyklus vyrobku (cradle to
grave) umozni minimalizovat jeho dopady na Zivotni prostiedi.

OBALK®

,Metoda LCA je pomémé mladd," fikd na
tvod Marie Tichd a pokracuje prehledem
vyvoje metody LCA, jednotlivych stadif Zi-
votniho cyklu a fazi metody LCA. ,Metoda
posuzovani Zivotniho cyklu je systematicky
proces vyhodnocovani potencidlnich do-
padl produktu, nebo spi$ bych rekla pro-
duktovych systémd, na Zivotni prostredi,
a to takzvané od kolébky po hrob - jinymi
slovy od téZby surovin po uloZeni odpadu
do zemé," vysvétluje obecné metodu LCA
Marie Tiché a zdlraziiuje: ,Je dobré, aby
celou metodu znali alespori ramcové i ti,
ktefi studii zaddvaji. ProtoZe i zadavatelé
maji co fict k tomu, jak cely vyvoj studie
bude vypadat. Jejich vstupy jsou mimo-
fadné dalezité predevsim v definovani cile
arozsahu, ale i ve fazi interpretace, a samo-
ziejmé ve fazi inventarizacni analyzy.”

Definice aneb
Jak vyloucit
nejednoznacnost

Prvni faze LCA poskytuje vychozi plan pro
provedeni inventarizacni analyzy. Jeden
z nejvyznamnéjsich elementd studie Zivot-
niho cyklu je jasné urceni funkce systému
a z ného odvozené funkéni jednotky. Di-
vodem je vylouceni nejednoznacnosti ve
stanoveni cild studie a vyjasnéni zékladd
pro urceni jejiho rozsahu. ,Pokud nedefinu-
jete spravné funkci systému, nedefinujete



spravné funkéni jednotku,” podotyka Marie
Tichd. Za funkéni jednotku se ¢asto zamé-
fluje tzv. deklarovand jednotka, napfiklad
tuna materialu, ze kterého je obal vyroben.
Na obaleni ndpoje se spotiebuje riizné
mnozstvi materidlu, a navic se jednd o roz-
sah systému pouze od kolébky po branu
zdvodu. Nezahmutd stadia mohou vysledky
LCA vyrazné zménit, proto nelze produkty
na zakladé deklarované jednotky porovné-
vat. V této prvni fazi je také dlleZité stanovit
hranice a rozsah systému. ,Skute¢ny Zivotni
cyklus se tykd vSech procesd, pocinaje suro-
vinamiv zemi pfes nepretrzity chronologicky
sled procesti zahmujicich vyrobu a uziti az
po konecné ulozeni zbytkdl z produktu po
skoncenf jeho Zivotnosti zpét do zemé. Ja-
kykoliv jiny systém, ktery neni takto charak-
terizovan, neni skute¢nym Zivotnim cyklem,”
pfiblizuje rozsah systému Marie Tichd.

Sebrat
a zpracovat data

Druhou fézi metody LCA je inventarizacni
analyza. Jde o proces sbéru a zpracovani
(dajt urcenych ke kvantifikaci spotieby
energie a materidlQ, produkce znecistu-
jicich latek, pevného odpadu a dalSich
vystupli po dobu Zivotniho cyklu vyrobki
nebo sluzeb. Viychozi plan pro provedeni

Konkrétni
aplikace LCA

* Vlyvoj zlepSeni produktu
o Strategické planovani

* Marketing

Diky holistickému
pojeti produkéniho,
uzivatelského
a odpadového
systému lze

pochopit vztahy
mezi fazemi

zivotniho cyklu
a zivotnim
prostredim.

inventarizacni analyzy poskytuje faze sta-
noven/ cile a rozsahu. Vysledky inventa-
rizacni analyzy jsou pak vstupem do treti
faze LCA, kterou je posuzovani dopadd.
Vzhledem k iterativni (opakujici se) povaze
metody LCA poskytuji vysledky inventari-
zatni analyzy zarovei zpétnou vazbu fazi
stanoveni cilli a rozsahu. Inventarizatni
analyza, respektive shér (idajd je casové
nejnarocngjsi fazi casti LCA. Shromazdéné
Udaje ze vSech procest uvnitr hranic sys-
tému musf byt spravné prepocitany na jed-
notkové procesy. Primarni idaje ziskané od
subjektli v rdmci Zivotniho cyklu produktu
jsou doplnény o chybéjici procesy z existu-
jicich databdzi a pomoci specializovanych
softwar(i (napt. GaBi, SimaPro) pfevedeny
na vysledky inventarizacni analyzy.

Posuzovani dopadi

Vypoctem vysledkl inventarizacni ana-
lyzy dostaneme obrovské mnozstvi Gidajt.
.Porovnani dvou nebo vice produktii na
jejich zakladé by bylo velmi obtizné, proto
je zafazena tfeti faze LCA, posuzovani do-
pada, kterd prevadi vysledky inventarizacni

analyzy na vysledky indikator(i kategorif
dopadu,” popisuje Marie Tichd. Tim cel-
kové mnozstvi Gidaji vyrazné zredukuje
a usnadnf jejich interpretaci. Nejznaméjsi
kategorii dopadu je globalni oteplovani
(kg CO, ekv.). Mezi dali zndmé kategorie
patfi napfiklad poskozovani ozonové vrstvy
(CFC11 ekv.), acidifikace (SO, ekv.), tvorba
fotooxidantii (C,H, ekv.) a eutrofizace (PO,*
ekv. pro sladkovodni ekosystémy, NO.- ekv.
pro morské ekosystémy).

Transparentni

Cilem faze interpretace je analyzovat vy-
sledky predchozich fazi LCA a na jejich
zakladé stanovit zavéry a doporucenf pro
zadavatele studie. ,Zde zleZi na schopnos-
tech zpracovatele LCA porozumét vysled-
kiim LCAa vyvoditz nich smysluplné zavéry.
Vtéto fazi je proto velmi dlleZitd spoluprace
se zadavatelem, protoze zadavatel znd svoji
firmu, vyrobu a technologie,” konstatuje
Marie Tichd. Viysledky, idaje, metody, pred-
poklady a omezeni musi byt transparentni
a musf byt dostatecné podrobné, aby mohl
Ctenaf porozumét spletitosti postupd, které
neodmyslitelné patfi do LCA. Zprava by také
méla umoznit, aby byly vysledky a interpre-
tace pouzity zplisobem, ktery je v souladu
s cili studie. Vysledky a zavéry studie LCA Ize
pak GipIné, presné a nestranné sdélit zamys-
lené cilové skuping.

Katefina T. Osterroth
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Chemicka
recyklace:

Spasa,

P¥i nakladani s plastovym odpadem je tfeba
omezit skladkovani a posilit recyklaci. Mechanicka
recyklace je prioritou, ale ma své limity. Idealnim
feSenim v boji s odpadnimi plasty neni ani jejich
energetické vyuZiti. A co chemicka recyklace?

Je chemicka recyklace ekonomicky Zivotaschopna?
Jaké jsou hlavni piekazky, které stoji chemické
recyklaci v cesté? O tom na kongresu mluvil
Robert Suchopa, projektovy manazer pro oblast
chemické recyklace vyzkumného centra Orlen
UniCRE, kde vyvijeji zpiisoby, jak pomoci chemické
recyklace (pyrolyzy) proménit odpadni plasty na
vstupni surovinu pro vyrobu novych plasti.

nebo sci-fi?

Uzavrit kruh

Jym odbornikd z Orlen UniCRE bude zkou-
mat, jaké chemické slozeni produkovand
kapalina mtZe mit, jakymi procesy a tech-
nologiemi bude nutné kapalinu a jeji vlast-
nosti upravit pred tim, nez ji bude mozné
vyuZit jako surovinu pro zpracovani na std-
vajici technologii vyroby plastii a tim uza-
viit kruh. (...) Vystupem bude komplexni
navrh technologie v priimyslovém méfitku
na bazi pyrolyzy pro zpracovéni odpadnich
plastli a pryzi z pneumatik, jejiz produkty
budou vyuZitelné v petrochemickém pri-
myslu pfi vyrobé zakladnich chemikalii,
jako je etylen, propylen, butadien nebo
benzen. Z téch pak navazujicimi procesy
budou vyrabény findlni petrochemické
produkty - polyetylen, polypropylen a pre-
kurzory pro vyrobu polystyrenu.”

Odpadni plasty predstavuji jednu z vyzev
soucasné generace. Je ziejmé, Ze linedri
model ekonomiky ,také - make - use - dis-
pose” (ziskat - vyrobit - vyuZit - vyhodit)
neni trvale udrzitelny. Je potfeba najit
funkéngjsi feseni, stavajici model zkratit
a zacyklit. Jingmi slovy, snaZit se pfeménit
odpad ve zdroje. ,V Ceské republice jsme
v roce 2018 vyprodukovali 0,5 megatuny
postuzivatelského plastového odpadu,
mechanicky jsme recyklovali 37,5 %,
skladkovali jsme 40,2 % a spalili 22,6 %
odpadu, takZe si v evropském méfitku
nevedeme Uplné Spatné,” fikd Robert Su-
chopa. Nejdrive vSak divaklim u monitord
struéné predstavil vyzkumné centrum
Orlen UniCRE, proved| je cestou od ropy
k polymerdim a plastim a nechybél ani
rychlokurz chemie.

Vzhiru
k cirkularnim
plastiim

Jednu z moznosti, jak omezit skladkovani
plastd, by mohla pfedstavovat chemickd
recyklace. Tato alternativa naklddéni s plas-
tovym odpadem i diky spole¢nosti Orlen
Unipetrol pestéva byt v Ceské republice
sci-fi.. Ve vyrobnim zavodé v Litvinové bude
zprovoznéna pyrolyzni testovaci jednotka

s kapacitou az 15 kg zpracovaného odpad-
niho plastu za hodinu. V rdmci vyzkumu
avyvoje v ni pak bude v letech 2021-2024
zpracovano pfiblizné 13,5 tuny odpadnich
plastti riizného druhu. Jak vysvétlil na kon-
gresu Robert Suchopa, pyrolyza je pouze
jedna z mozZnosti, jak realizovat chemickou
recyklaci. BEhem pyrolyzy dochézi k ter-
mickému rozkladu odpadnich plastd a po-
lymerd za vysokych teplot na plynné, ka-
palné a pevné produkty, které mohou najit
dalsi vyuZiti v rdmci chemického primyslu.
Za urcitych predpokladd z nich Ize vyrobit
opét polymery a plasty v tzv. virgin kvalité.

Proc je chemickd recyklace zajimava? ,Jako
vsechny oblasti lidské cinnosti i oblast re-
cyklace odpadii vykazuje urcité negativni
externality. Je proto potfeba na dostupna
feSeni nahlizet pokud mozno objektivné.
Dulezitym nastrojem muze byt LCIA (Life
Cycle Impact Assessment) analyza. Podle
nedévno publikované LCA spolecnosti
BASF miize chemickd recyklace vykazovat
az 0 50 % nizsi emisni stopu ve srovnani
s energetickym vyuZitim," podotyka Robert
Suchopa a dodava: ,Napfiklad odstranéni
spalovéni postuzivatelského plastového od-
padu v rdmci EU vykazuje potencialni isporu
az 18,6 megatuny CO,. Pro piedstavu, to je
emisni stopa cirka 1,5 milionu primémych
obyvatel Ceské republiky p¥i zachovéni pro-
dukee plastti z fosilnich surovin."



Robert Suchopa, Orlen UniCRE

Vyuziti produktt
z pyrolyzy
odpadnich plastt
napomuze k plnéni
cili producenti

plastovych vyrobka
k povinnému
vyuzivani
odpadnich surovin
v ramci EU.

jsme cesty, jak se zbavit halogen( v labora-
tofi, a nyni probihd vyvoj primyslové apli-
kace. KdyZ odspuntujeme tuhle lahev, tak
uZ nic nebude brénit cesté, abychom do-
sahli chemické recyklace odpadnich plasti
i v Ceské republice," vysvétluje Robert Su-
chopa a uzavird: ,Predpoklddéme, Ze na
k zacatku roku 2025 budou mit technologie

pro chemickou recyklaci odpadnich plastti
v CR roéni zpracovatelskou kapacitu v -

recyklace konvertovat na meziprodukt,
ktery je dale vyuZitelny. Zapojenim jak me-
chanické, tak chemické recyklace se podle
néj mizeme hypoteticky dostat k tomu, Ze
na stejné mnozstvi vyrobk{ spotfebujeme

Vytvorit synergii
s mechanickou
recyklaci

vstupnich surovin.”

Katefina T. Osterroth

Robert Suchopa zdliraziiuje, Ze se chemickd
recyklace nikterak nesnazi vymezovat viici
mechanické recyklaci. Naopak podle néj
mohou tvofit synergii. Utinnost fetézce me-
chanické recyklace je priblizné 50 %. Zby-
vajici plastovy odpad, tzv. vymét, ktery se
v procesu mechanické recyklace nevyuzije
(maximalné se spaluje), dokaze chemicka

jen 5 % primérnich surovin a zbytek jsme
si schopni vyrobitz postuzivatelského plas-
tového odpadu.

V rdmci projektu Pyrekol, ktery Robert
Suchopa vede, se aktudIné snazi odstranit
hlavni piekazku fungovéni chemické recyk-
lace, kterou je pfitomnost halogent. ,Nasli
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Nova legislativa:
zasadni podpora
obéhoveho
hospodarstvi

Triadvacatého prosince loiiského roku byla ve Shirce zakonii publikovana nova odpadova legislativa, ktera
hraje vyznamnou roli pfi prosazovani principii obéhového hospodafstvi. Pravé o tomto tématu na kongresu
Obalko hovofil Jan Marsak, feditel odboru odpadii Ministerstva Zivotniho prostiedi.

Novela zékona o obalech zahrnuje zmény, ~ méla pfinést vétsi transparentnost a efek- ~ ného pInéni povinnosti zpétného odbéru
které odrazeji dosavadni zkusenosti s apli- tivitu fungovani autorizované obalové  a vyuziti odpadu z oball plisobi pouze
kaci zakona o obalech v praxi, a soucasné  spolecnosti (AOS). A to jak v pfipadé, kdy  jedna AQS, jako je tomu v soucasné dobé,
transponuje evropské smérnice. Novelaby v Ceské republice pro zajistovéni sdruze-  tak pfi existenci vice AOS. Na fungovéni
AQS budou v kazdém pripadé kladeny vyssi
- naroky. Novela pfindsi do zakona o obalech
[ i princip tzv. ekomodulace, ktera by méla
orientovat vyrobce na lépe recyklovatelné
obaly. Déle jsou v novele obsazeny vyssi
recyklacni cile pro jednotlivé obalové ma-
teridly, coz by opét mélo vést k dirazu na
zkvalitiovani celé infrastruktury pro na-
klddani s obalovymi odpady. DiileZité je
rovnéz zminit, Ze legislativnim procesem
prochdzi novy zékon o omezeni dopad
vybranych plastovych vyrobkid na Zivotni
prostredi (zdkon o jednorazovych plastech),
ktery pfinese dalsi povinnosti, jez budou
vyznamné dopadat na obalovy sektor.

Balik odpadové
legislativy

Jak bylo predesléno, na konci loriského roku
byl pfijat cely balik odpadové legislativy.
Ucinnost jednotlivych uvedenych zakond je
od 1.ledna 2021.,Je potieba fict, Ze v fadé




piipadU je nastaveno néjaké prechodné ob-
dobi, které zajisti plynulejsi nabéh nové le-
gislativy," fikd Jan Marsak. Dodéva, Ze nova
legislativa je zdsadni podporou obéhového
hospodafstvi. Bez ni by nedoslo k Zddouci
zméné. Legislativa obsahuje i vSechny cile,
které je nutné do budoucna plnit. Pri jeji
tvorbé se autofi inspirovali v jinych zemich,
kterym se chce CR v odpadovém hospoda-
stvi pribliZit. Bez nové legislativy by nedoslo
ke zméné situace v nakladanizejménas ko-
munélnimi odpady v CR. Posiluje se rozsi-
fend odpovédnost vyrobci. Je zohledriovan
dopad vyrobkdi (obalti) na Zivotni prostredi
(ekomodulace). Jednim z principd, k nimZ
se prihlizelo, je zdsadni odklon vyuZitelnych
odpadu ze sklddek, coz je v souladu s obg-
hovym hospodarstvim.

Nova legislativa
posiluje rozsirenou

odpovédnost
vyrobcti.

Mezi hlavni aspekty zakona o odpadech
patfi navySovani cild recyklace komunal-
nich odpadd. ,Zdkon obsahuje viechny
cile, které nam ukldda evropska legislativa.
Tyto cile se tykaji jak navySovani recyklace
komunélnich odpadd, tak redukce jejich
sklddkovani, kdy se do roku 2035 musime
dostat na troveri 10 % z produkce. Dnes
jsme na urovni zhruba 46 % produkce.
Ceké nas tedy nutnost velké aktivity," kon-
statuje Jan Marsak. Zminil také zakaz sklad-

30 %

Jednou z povinnosti vyrobcii bude u napojovych
lahvi 0 objemu do tfi litr zajistit povinny obsah
recyklovaného plastu v napojovych lahvich (25 %
do roku 2025 pro PET lahve, 30 % od roku 2030

pro vSechny plastové napojové lahve).

kovéni vyuZitelnych odpadti od roku 2030
(u nékterych odpadti od tcinnosti zakona
o odpadech). Dale se bude posilovat tfidéni
slozek komunélnich odpadi (od roku 2025
bude povinné tfidéni textilu). Jan Marsak
mluvil i o zvySovéani poplatku za uklddani
vyuZitelnych odpadd na skiddky (1850 K& /
tunu v roce 2029). Dale popsal provadéci
predpisy k nové legislativé.

Vliv i na
jednorazové
plastové vyrobky

Detailnéji se Jan Marsak zmiil i o zakonu
o jednorazovych plastech, ktery viada schva-
lilavlednu. Tento zékon se dotkne jednord-
zovych plastovych vyrobku, nékterych z nich
velmi zasadné. Jednotlivé specifikované
pozadavky budou mit vliv na naklddani
s odpady, rovnéZ na to, jakym zplsobem
budou tyto obaly vyrabény. Nékteré vyrobky
bude od cervence 2021 zakdzano uvadét na
trh. Pocitd se jen s prostorem k doprodani
zasob. Jde napfiklad o plastové vatové
tyCinky, plastové pribory, plastové talite,
brcka, kelimky z expandovaného polysty-

v

renu a dalsi," podotkl Jan Marsak.

Déle mimo jiné popsal provadéci naiizeni
Evropské komise 2020/2151 k oznacovani

75 %

Mezi hlavni aspekty zékona
o obalech patii navySovéni
celkovych cilii recyklace
obalovych material

(75 % v roce 2025).

vybranych vyrobki. Povinnost oznacovat
vyrobky specifikovanymi piktogramy je
pro vyrobce od Cervence 2021. Toto se tyka
napf. vyrobcl cigaret s filtrem, vyrobcl
vlhcéenych ubrousk( nebo vyrobci hygie-
nickych tampond.

Novy zdroj
rozpoctu EU

Jan Marsék déle zminil novy zdroj rozpoctu
EU, kterym bude poplatek za nerecyklo-
vané plastové obalové odpady. Prispévek
se bude odvadét ve vysi 0,8 eurza kilogram
nerecyklovanych obalovych plastti vdaném
roce. CR by méla (pfi vyuZiti korekéniho me-
chanismu) zaplatit 83 miliond eur. Céstka
bude hrazena ze statniho rozpoctu. ,Nevy-
lu€ujeme, Ze mohou piijit rGizné legislativnf
opatteni tykajici se producenti plastovych
obal, aby jejich obaly byly do budoucna
pouze plné recyklovatelné,” dopliiuje Jan
Marsak, ktery dale predstavil aktivity v ob-
lasti legislativy pro rok 2021.

Petr NeckaF
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Recyklace obalu:
stale je prostor
pro inovace

Co se doopravdy stane s vaSim obalem poté, co ho spotiebitel odhodi do barevného kontejneru? Nejen na
to se ucastnici kongresu Obalko mohli exkluzivné ptat ucastnikii interaktivni panelové diskuse, ktera se

konala pod zastitou AOS Eko-kom.

Panelové diskuse nazvané Recyklace bez
obalu se zucastnili Jaroslav Tymich (Asocia-
ce Ceského papirenského priimyslu), Jan
Daiisa (Alpla), Hana Zmitkovd (Tetra Pak)
a Ondrej Oliva (Suez CZ). Panelovou diskusi
moderoval Petr §ik§/F(Eko-kom). Ten hned
v tvodu fekl, Ze bez tfidéni neni recyklace.

Udrzitelna musi
byt i vyroba

Jednim z hlavnich témat panelové diskuse
byla udrzitelnost. ,Myslim si, Ze udrZitel-
nost neni jen o tom, aby byl obal recyklo-

vatelny, ale i samotna vyroba obalu musi
byt udrzitelnd. Musime se tedy na véc divat
i z hlediska spotteby energii, emisf oxidu
uhlicitého a dalSich latek souvisejicich
napfiklad s odpady pfi vyrobé, spotteby
vody a podobné," konstatuje Jaroslav Ty-
mich. Ondrej Oliva potvrzuje, Ze vyroba




oballi by méla probihat idedlné za pouZiti
recyklovatelnych materiald, nejlépe z mo-
nomateridlu, tedy z jednoho druhu mate-
ridlu, kdy ma nasledné vyu7iti i regranulat
zpracovany v rami cirkuldrniho businessu
pro dany obal.

Jan Darisa podotkl: ,Kvalitni obal je pro
mé v prvni fadé ochrana jak spotfebitele,
tak i produktu pred vnéjsimi vlivy. Druhou
funkci je plna recyklovatelnost, kdy je po-
treba se divat na cely Zivotni cyklus obalu.
Je nutné vyhodnocovat typy obald z hle-
diska dopadu na Zivotni prostedi. Z mého
pohledu je nejlepsi obal PET lahev, protoze
je plné udrzitelnd a recyklovatelnd. Jeji
dopad v oblasti emisi CO, je vjrazné niZsi
nez napriklad u sklenénych nebo kovovych
obald." Za tfeti rovinu obalu oznacil design
vyrobku, protoze uz ve chvili, kdy se zacina
uvazovat o tom, jak ma obal vypadat, se
musi pfemyslet také o tom, Ze musi byt

Jaroslav
Tymich,
prezident
Asociace
ceského
& papirenského
[~ prumyslu

Vice recyklace papiru
a lepenky primo

L pohledu zvySeni recyklace papiru a le-
penky v Ceské republice by bylo dobré
postavit papirensky stroj vyrabéjici oba-
lové materialy. Materidl( na vyrobu, které
se ted recykluji prevazné v zahranici, je
v Ceské republice dostatek. Vyzadovalo by
to oviem vyraznou investici, ktera by byla
vys8i nez deset miliard korun.”

recyklovatelny a pokud mozno z jednodu-
chych, tedy ne kompozitnich materiald.
.Pro mé udrZitelnost znamenala recyklova-
telnost a péci o Zivotni prostredi. Ale mys-
|im si, Ze toto je dnes klisé, samoziejmost.
Chceme preci zemi uchovat pro budouci
generace. Pokud se podivdm na oblast

napojovych kartond, nasim cilem je vyré-
bét ze stoprocentné obnovitelnych zdroj.
Céstetné to uz spliiujeme, protoZe vice ne
sedmdesat procent napojového kartonu je
vyrobeno z papiru,” fika Hana Zmitkova.

Recyklace v cené

Na kongresu Obalko zaznélo, Ze eska po-
pulace vi, jak mé nakladat s PET lahvi, jak
odpady tidit. ,Podivejme se na véc z po-
hledu bézného spotrebitele. Ten si balenf,
tridéni a recyklaci plati v cené vyrobku. Mél
by si byt védom toho, Ze to skutecné v cené
plati. Proto by mél striktné vyZadovat infor-
mace o tom, co se s obalem déje, jakym
zplisobem s nim mé nalozit. Clovék by se
mél jednoduse dozvédét, kam ktery obal
po pouziti dat. Oball je velké mnoZstvi,
lidé casto doma stoji u kosd a premysleji,

Ne cesfe
k udrzitelné
budoucnosti -

V nasich vyzkumnych centrech vyvijime moderni metody pro
budoucnost, zdokonalujeme fechnologii chemické recyklace
a také pro Vés stavime cestu k udrzZitelnému rozvoji!
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kam obal patfi," vi Jan Dafisa, ktery stale
vidi prostor v edukaci, aby bylo spottebite-
lGm zfejmé, jak s konkrétnim obalem maji
nalozit. Cilem je minimalizovat to, co kon¢i
vkomundlnim odpadu. ,Edukace mdze byt
formou dalSich informaci na etiketé nebo
tfeba formou riznych QR kadd,” dopliiuje
Jan Darisa. Dilezité také je, aby byl obal
funkéni. ,Minimalizace hmotnosti obalu by
se méla délat i s ohledem na ergonomii,”
uvadi Jaroslav Tymich.

Vicka neoddélitelna
od lahve

V soucasné dobé se v souvislosti s novou
legislativou pracuje na vyvoji vicek, kterd
budou neoddélitelna od lahve. ,Snaha je,
aby tato Gprava znamenala co nejmensi do-
datecné investice jak pro nds, tak pro cely
vyrobni proces. Neddvalo by smys| uvést
na trh néco, na zakladé ¢ehoz by vsichni
vyrobci museli ménit své technologie. To je
prvni krok. Druhym krokem je védét, jak se
to bude chovat v recyklaci. U7 ted' chodi do
recyklacnich linek lahve i s vicky. Dojde tedy

Mnoho obalid nema
ani zakladni oznaceni

Jestli ma smys| dévat na obal informace,
jak s nim naloZit? | kdyby instrukce pro
spotiebitele byla sebedetailngjsi, vidy se
bude muset separovany odpad dotfido-
vat. Tim myslim, Ze i kdy? tfidéni funguje
v CR dobre, nemiizete vzit 7luty kontejner
a vysypat ho rovnou do recyklacni techno-
logie. TakZe bych se zaméfil spi§ na to, aby
vyrobci obaly peclivé znacili pro zpracova-
tele odpadu, aby uvadéli pfesné slozeni.
Déle by méla fungovat komunikace mezi
vyrobci a zpracovateli obalovych odpadi.
Spole¢né by méli hledatidedlni obal, ktery
bude jednak optimalné chranit produkt,
ale zaroven bude snadno recyklovatelny.
A konecné je tfeba podpofit odbyt recy-
kltu. Recyklujeme napfiklad LDPE od-
padni folie na regranulat vysoké kvality,
pfesto je jen velmi obtizné konkurovat
materidlu z primdrni suroviny.”

Ondrej Oliva,
manazer
specialni
projekti,
Suez CZ

Zakaznici se ridi preferencemi
spotrebitelt

.Nasi zdkaznici se musi Fidit preferencemi spotfebiteld. Na druhou stranu
dileZitou roli hraje také cena. Podle nasich priizkuma je ziejmé, Ze se
spotfebitelé dfive divali hodné na cenu produktd. V soucasné dobé stale
vice preferuji skutecnost, Ze je obal vyroben z materiald, které je mozné
recyklovat. Tudy tedy vede cesta.”

Hana Zmitkova, externi konzultant, Tetra Pak

jen ke zvyseni procenta lahvi, které vitko
budou mit. Tridici linky si s tim tedy urcité
poradi, jen bude vétsi odpad,” konstatuje
Jan Dafisa. Pro udrZitelnost a naslednou
recyklaci obalil je naprosto stéZeni design.
0 recyklovatelnosti tedy musi premyslet
i marketingovd oddélen vyrobcti népoj.

,"endem je

smzovam
hmotnosti e‘

DalsSim trendem je snizovani hmotnosti
oball, protoZe tim se sniZuje spotieba po-
uzitého materialu. ,Napfiklad letos jsme
s nasim zdkaznikem, firmou Veseta a fetéz-
cem Lidl, uvedli na trh novou lahev, kdy sni-
Zeni graméze neprobihalo jen v téle lahve,
ale i v hrdle lahve a ve vicku. Stacilo sniZit
vysku hrdla a vicka. Jen tim se usetfi jeden
az jeden a pdl gramu materialu, aniz by se
ovlivnilo télo lahve, tedy aniz by se zhorsila
kvalita lahve," popisuje Jan Darisa.

Idealné
recyklovatelny obal

Ajak by mél vypadatidealné recyklovatelny
obal? Ondrej Oliva fikd: ,IdedIni obal, jak
uz bylo predesléno, je obal z jednoho
druhu materidlu. V rdmci obal je totiz ma-
teriall celd fada. Recyklace sama o sobé
neni levnd." S tim souhlasi i Jan Dafisa,
ktery dodéva: ,Z mého pohledu je idedInim
obalem ¢ird PET lahev nebo lahev svétle-
modra Ci svétlezelend. Bez potisku a témé¥
bez etikety. Jde o to, aby recyklovatelnost
byla co nejsnazsi. U agresivnéjsich barev je
naslednd pouZitelnost
komplikovangjsi." Jan
Darisa dale popsal, jak

v tomto sméru obménila své lahve znacka
Mattoni. Hana Zmitkova doplnila, Ze v ob-
lasti oball je stéle prostor pro inovace.

Petr Sikyi né&kolik obald prezentoval
a odborniky byly nésledné hodnoceny
z pohledu recyklovatelnosti. ,Obalarsky
byznys je obrovska prileZitost pro inovace.
Zaroven je to prileZitost pro stét, aby zvysil
poptavku po recyklovanych surovindch,”
zrekapituloval Petr Siky¥. Rada pfisla také
na dotazy od posluchaci kongresu Obalko.
Jeden z nich se tykal toho, jak se fecnici di-
vaji na recyklovatelnost papirovych obali
s plastovymi aditivy.

Jan Dansa,
country
manazer, Alpla

Chybi podpora
vyrobcid pouzivajicich
recyklovany material

LPodpora stétu v oblasti tfidénf recyklace
plastli je dileZita a vyznamné, ale stéle je
co zlepSovat. Jak v oblasti podpory recyk-
la¢nich zafizeni, tak pfi zlep3eni tiidiciho
procesu. Na druhou stranu je potfeba fict,
Ze je nutné zlepsit i podporu vyrobcd,
ktefi k Zivotnimu prostfedi pfistupuji
zodpovédné a snaZi se implementovat re-
cyklovany material do svych produktd. Re-
cyklovany materidl je drazsi nez zékladni.
Myslim si, Ze je nutné, aby piisla podpora
vyrobcti, ktefi opakované pouZivaji recyk-

|u

lovany material.

Petr Necka¥

S

Kompletni zaznam ve Full HD a fotky,

prezentace, CV feéniki ¢i virtudlni stanky.

v www.obalko.cz/obalko8
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J ednoznacny prinos

Rekli o kongresu:

Kongres Obalko opét nezklamal. Piestoze

interaktivni, vyborneé
pi'ednééek, zajimavfrch feénikl &

v

diskusi.

probihal online,
organizovan;’r a pi'edevéim pny
Udriitelnost, recyklovatelnost
a vliv na zivotni prosti'edi rezonovaly z vetsiny pi'ispévkﬁ

byl
inspirativnich

a mnoha

aspektﬁ, to je jiz nepostradateln ¢ trend. PTi pristim kongresu by bylo

v

zajimave si

a vice se geznamit s pi’eké.ikami

gledovala jsem
yybrané prezentace

7 obou dnil, program
se mi velmi libil.

poslechnout treba i nékteré prispévky recyklé.torﬁ oballl

pouziti recyklatll opét v obalech.

Celou konferenci hodnotim jako

prinosnou. Obzvlasté jsem S€ tesila
na blok O obalech
Adamkovou & pana

Albert, tedy na pani

. Proto me

i docela mrzelo, ze SV

kvuli tasovému

piijdete? Ano/ano

skluzu hodné

palsi Obalko € chysta na 14.-15. rijna 2021.V anketé po kongresu jsme se ptali,

zda zavitate i priste. A tentokrat snad jiz nazivo...

Ano, marketingova seke je zajimavé. Ano, vjborna organizace, dozvédéla
jsem se mnoho pfinosnych informaci

a dékuji za darkovy balik. Velmi ocefiuji
moinost se takto seznamit s inovativnimi
zplisoby paleni piimo na potravinéch.

Ano, tradice se $petkou kazdorotni
inovace.

Ano, pretoze sa cheem dozvediet nové
trendy v obalovom priemysle, tak ako aj
skaisenosti, napady a odporaania fudi

2 danej oblasti.

Ano0, 2 dovodu zaujmu © cirkularitu
ainovacieV obalovych segmentoch.
Ano, jsme medialni artner (St tisku).
AnoO, t&sim se na setkani s lidmi. ) P ( )
AN, protoze se Vidy dovim néco

Ano, organizatné dobfe zvladnuty - ového v této oblasti

kongres.\lidy pinese néco nového.

Ano, piijdu radaa osobné si velmi rada
5 ostatnimi pohovofim. Online mi apiné
nevyhovuje.

Ano, cenny 2d10j napadi, a hlavné
misto pro potkani pratel a vyménu nazoru.

Ano, problematika obald, resp-
nakladéni s obalovym materialem dzce
souvisi s pracovni agendou.

AnNO, je pro nas dilezité sledovat trendy.
AnNo,jizmamv kalendafi.

Amno, pokial mi to &as dovoli. Ano, véiim, ze na programu budou

e , . " zajimava témata.
ANOo, urdité. Jedna se ovelmi kvalitni J

odborny kongres. Prostiedi, kde terpam
novou inspiracia poznatky.

Ano, protoze problematika obalii mne
velmi zajima.

Ano, doufejme, 2¢ jiz primo do
salu, kongres v prostiedi online je jen
nahradni fesent.

Am0, mnoho témat mne zajima jak
profesné, tak i co se tyka prinosti pro
trvalou udrzitelnost.

Ano, rada. Vidy s dozvim néco nového
a zajimavého. preferuji osobni setkani.

Ano, najednom misté spousta
informaci, je to pfinosné pro mensi firmy.

Ano, difam, Ze nam pride nejaky
informativny e-mail, ktory nam pripomenie
moznost sa registrovat.

Ano, utastnim se pravidelng, piinosna
tematika.

Ano,vidyjeto velmi prinosné a milé
setkani.

AnoO, naterpat nové informace.

Ano, doufam, Ze u? nazivo.

Vybrané reakce z ankety

Nekteré Odpov edl sour edak ne upI aven y o
(63

Stanislav D. Bren
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fecniki inspiroya, o
dvou konferencmch dnu.

o divaky béhem

> 500

kongresu
< ctnikil sledovalo program
l(l)cl?:\tlr(\c; g v Ceskeé repub!me, na ’Sl‘(:vensku,
aletakév nékolika dalsich zemich-

>100

dotazti piislo behem

programu do aplikace Sli.do.

>

ovych studii

C cood
prezentaci, pripa usi bylo na programu.

a panelovych disk

n. Technologie tranf.p(’)rt,
: ramu. Spolecny.
¢niky byl zameren

keting a desig
. d?loudenniho prog

programové bloky (
ledne s hlavnimi fe

i fily kostru
Udrzitelnost) tvortly
program prvniho dne dopo

na téma 7akaznik a obal.

Zmeskali
jste Obalko?

Chcete si
pripomenout
nekteré
prednasky?

Kompletni zaznam ve Full HD
je na webu www.obalko.cz.
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CESKY A SLOVENSKY OBALOVY KONGRES

Nejvétsi obalova akee v CR a na Slovensku
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THIMM

BB pack’n’display

Digitalni tisk a laserovy vysek -
budoucnost ve svété obalu!

Vyuzijte nejmodernéjSi digitalni technologie a prekvapte své zakazniky obaly se sezénnim
nebo individualizovanym potiskem a s motivy vyfezanymi laserem.

»

»

»

»

»

»

Chcete védét vice? Kontaktujte nas!

rychla realizace

snadna zména tiskovych motiv
zvyraznéni vyrobkd na POS
odliSeni od konkurence

personalizace a individualizace
oball

zvyseni atraktivity produktd

Sledujte nas na:

THIMM Obaly, k.s. | U NadraZi 498 « 277 16 VSetaty | info@thimm.cz 4 m [ > |
THIMM pack'n‘display | Member of THIMM THE HIGHPACK GROUP www.thimm.cz



