10.00-10.10

10.10-10.50
,Rozbalte to!“ aneb
,,JKdo se boji prohry, nevyhraje*
¥ X Petr Fejk, byvaly feditel, ZOO Praha
Prednéska o vyjime¢ném kariérnim pribéhu, ktery obsahuje dspé-

chy a pady, Zivot se zvifaty, zkuSenosti s povodni i nutnost zabalit
to, co zabaleno byt nechce.

11.30-12.00
12.00-13.00

Program konference:

10.50-11.30

Rozsirena zodpovédnost vyrobei

a financovani tridéného shéru
Miroslav Jurkovié, vykonny reditel, Slicpen

V breznu prijala Narodni rada Slovenské republiky novy zéakon o odpa-

dech. Jak slouceni zakona o odpadech a zakona o obalech nebo rozSite-
ni odpovédnosti vyrobc ovlivni pravé vas?

zastupci spoleénosti dTest, Huhtamaki, Karlovarské mineralni vody, UPM Raflatac, Eko-kom a Slicpen

O ¢em se bude debatovat:

* Co vSe ovliviiuje velikost oballi?

¢ Ekologickeé baleni: Ochrana pfirody, nebo reklamni tah?
¢ VVime, co si spotrebitel zada? Je mozné ho uspokojit?

e Jak byt efektivné ekologicky?

13.00-14.00

14.00-15.15

Zbynék Chladek, marketingovy manazer, Coca-Cola Hellenic Bottling
Company

Role baleni od ,,zabaleni“ po prodejni nastroj se stale posunuje. Ne vSechny véci se ale méni, jako napfi-
klad lahev Coca-Cola. OvSem jsou baleni, kterd proSla uzptisobenim v ramci ménicich se potieb nakupuji-
ciho v zavislosti na consumer needs.

Barbora Kinclova, brand manager, Becherovka

Radomir Bulek, grafik, Model Obaly

Pokud chceme nékoho obdarovat, vétSinou nepfemyslime jen nad darkem, ale také
nad tim, jak jej zabalit. Podafi-li se nam vytvorit osobity styl, miizeme udélat radost
dvojnasobné.

Hana Rydvalova, client services marketing, STI Cesko

Prednaska mapujici moznosti, vyhody i nevyhody sladéni vizualu oballi a prodejnich stojanti, dopinéna
0 nékolik prikladd uspésnych kampani. Je lepsi, kdyZ je stojan identifikovatelny na prvni pohled, nebo
chceme kupuiici radéji prekvapit?

15.15-16.00
16.00-17.15

Heiko Diehl, industry and brand owner marketing, BASF

Nové trendy v zuslechtovani papiru a lepenek pomoci nové generace lakil pouZitelnych v potravinarstvi,
zarucujici bezpe€nost potravin a environmentalni udrzitelnost v obalovém hospodarstvi.

Svatopluk Choe, reditel spoleénosti, Rina Europe

Nevefite, Ze Ize péct piimo na vinité lepence? Ptate se, v cem jsou vyhody? Spolecnost Rina Europe je
jednim z prtikopnikii tohoto trendu v Ceské republice. Rad se s Vami podélim o nase zkusenosti s pouzitim
pro pekarské vyrobky a prozradim Vam, jak nam vinita lepenka THIMM foodWave oteviela cestu do
retézca.

David Hlavagé, konzultant pro primyslovy trh, DURST

Predstaveni zcela nové, unikatni digitalni tiskové technologie DURST, kterd vyuziva vodou feditelné
inkousty, je zcela bez zapachu a umoziiuje potiskovat vSechny standardni typy papird, karton(i a vinité
lepenky pouzivané v obalovém primyslu v sériich od 1ks.

14.00-15.15

Jiri Tyl, reditel spoleénosti, Prvni obalova

Exportni baleni je specificky druh sluzby pro koncového klienta, kde neni dobré vybirat na zaGatku jen
podle ceny pfi vybérovém fizeni dle pravidla ,,VZdyt pfece cena je az na prvnim misté*.

Magdaléna Bamhouskova, vedouci CTN, CIMTO
Zkouseni prepravnich oballi v souladu s poZadavky bézné prepravy (pfepravni namahani) a v souladu

s pozadavky platnych mezinarodnich predpist. Nejbéznéjsi zavady a defekty prepravnich oballi, obecny
pohled a laboratorni praxe.

Renata Dobesova, obchodni reditelka, Ekobal

Libor Duba, generalni reditel, Ondrasovka

| pres stale se zdokonalujici procesy v oblasti logistiky zlistava faktem, Ze feseni Skod
zptisobenych nedostateénou ochranou zbozi béhem prepravy je nejen velice financné
nakladné, ale miZe i vyrazné poskodit obchodni vztahy. Jak a ¢im komplexné zajistit tuto
bezpecnost pfi baleni paletovych jednotek?

16.00-17.15

Jiri Bazata, sales manager, FANUC

Jiri Vogel, reditel divize kartonovacich stroji, Viking Masek

V ramci tvrdého konkurenéniho prostiedi je nutné neustale zvySovat produktivitu vyroby.
Jak a ¢im komplexné zajistit tuto bezpecnost pfi baleni paletovych jednotek?

Jan Bourek, manazer technického rozvoje a inovaci, OTK Group

Tisténa elektronika je perspektivni obor, ktery otevira tiskarnam nové trzni segmenty. Umoziuje vyrazné
zvy$eni funkcionality tiSténych produktd, jako jsou rozlicné flexibilni i rigidni obaly, samolepky a dalSi
tisténé prvky.

Jan Pavlik, obchodni reditel, Marvinpac

Douglas Kaufmann, odbornik na obalovy design a strategii
znacek, Ritchy Group

Spolecnost Ritchy vstoupila na pocatku roku 2015 na trh s novou fadou naplni do elek-
tronickych cigaret. Kromé nového produktu doSlo k pfesunu vyroby z Ciny do Evropy. Co
bylo motivem k presunu a spinil projekt pdvodni ocekavani?
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